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INTRODUCCION

Conforme se despliegan el hombre y la cultura en el tiempo, cambia el sentido de las cosas, la
apreciacién que se da de ellas y el conocimiento que se tiene del mundo. Por ello, cambia el
modo de vivir y de actuar, de transmitir conocimientos y creencias. Este cambio se ve modificado
por el rapido avance de la ciencia y |la tecnologia en e) campo de la quimica, la informatica y las
telecomunicaciones. El desarrollo de 1a tecnologia ha permitide modernizar las actividades coti-
dianas del hombre, y facilitar los procesos de elaboracion de diferentes artefactos gue han hecho
de nuestro entorno un mundo mas dinamico; tanto, que muchas veces no nos da espacio para
reflexionar sobre este proceso tan importante en la formacion académica de los estudiantes.

En este sentido, nuestras sociedades escolares se mueven con gran rapidez en el mundo de |a infor-
macién donde los educadores debemos hacet grandes esfuerzos y perfeccionar nuestras estrategias
docentes para no quedarnos rezagados. Este contexto provoca que sean las imagenes visuales inten-
cionales la nueva forma de ver el mundo. Esta aceldén de cambio en la sociedad actual hace evidente
la cultura de la imagen visual, pussto que ella refleja el modo de vida de un grupo social en particular,
pues segln Castaneda?, los jovenes “san e espejo en el que se mira una sociedad. Espejo en cuanto
a ellos pueden ver materializado el prayecto de hombre y sociedad de las generaciones adultas han
construido para si y para las generaciones posteriores.

Desde esta perspectiva se puede decir que 1a cultura de la sociedad actual, esta ligada mas que
nunca a la influencia de las medios masivos de comunicacion, como son: las imagenes repetitivas
de |a television, el uso cada vez mas frecuente de la computadora, la internet y 1a facil adquisicion
de datos e informacién que facilita conocimiento generado y distribuido por estos medios.

La imagen es el nuevo vehiculo de transmision de valores, modos y costumbres; en resumen, es
la nueva forma de transmitir la cultura. Por este motivo la legibilidad de las imagenes debe jugar
un papel protagonice en la escuela.

De todo lo anterior se deriva un fendémeno que atane directamente a la capacidad cognitiva humana.
En el pasado, un individuo aprendia a hablar y luego a escribir. Actualmente, con el desarrollo de las
nuevas tecnologias y de la imagen misma, el hombre aprende la oralidad, luego a ver la television y
finalmente a escribir (podria decirse que existen casos en los que antes de hablar ya estan expuestos
a la difusion de imagenes). Existe, sin embargo un cambie en el desarrolio hurmano: estamos pa-
sando de Homo sapiens a Homo videns? es decir, los seres humanos vivimos en un mundo donde

1 RARTORI, Giovanni: Homo videns, la sociedad telzcir gide, p48
2 “Los adolgscentes y la escuela de final de siglo”. Elsa Castafeda. www.ucentral. cdu.com.revisla_namero_dart_08




nos pasamos la mayor parte del tiempo viendo televisian y va no dedicamos tiempo a leer ni a
otras actividades; por eso, Sartori lo denominé Homo videns, el hombre de |a imagen. Y nos habla
tambien de una sociedad teledirigida en la que nuestra principal actividad es ver |a televislén. La
televisién se ha convertido en el medio por ef cual se puede controlar ¥ ejercer un cierto dominio
sobre fa mayoria de la poblacion, Actualmente, otro medic que se ha apropiado de la atencion de
la poblacidn joven es |a Internet.

La cultura y la educacion sen dos conceptos que sin duda van ligados intimamente, el término cultura
refiere al conjunte de todas las formas de vida y expresion de una sociedad determinada: asi también,
puede decitse que es toda informacion y habilidad que posee el ser humano, y la educaciénh como he-
¢cho social, es la dinamica de la transmision de la cultura de una generacién adulta a una generacion
joven. En resumen, a cultura actual especificamente influye y trasciende en cada ser humano.

Es importante considerar |a cultura vigente, y que Influye en el proceso de ensefanza y aprendizaje,
La cultura de la imagen visual es |a realidad en la que hoy se encuentra la mayoria de las socieda-
des, por el dominio creciente de lo visual en todos los ambitos de la vida cotidiana. La excesiva can-
tidad de imagenes en los mensajes publicitarios a las que estamos subordinados cada dia, puede
hacernos olvidar que este lenguaje visual también tiene sus codigos, reconocer que han sido elabo-
radas por profesionales que tienen ta habilidad de expresar nuestro imaginario personal y colectivo
o social. Un imaginario simbdlico y afectivo gue configura, en gran medida, nuestra experiencia vital
mas profunda, pero gue aceptamos muchas veces de forma acritica como consumidores de iméage-
nes, por no saber o no detenernos a interpretarlo y conseguir una recepcién critica.

El problema radica en que la persuasion se ejerce en la vida cotidiana. El contexto visual al que nos
encontramos expuestos, tiene principalmente la finalidad de persuadir, seducir, conquistar e impo-
ner modos diferentes de vida, que no siempre son en beneflcio ni de los individuos ni de nuestra
sociedad, y una forma efectiva es por medio de la elocuencia, que es propia de Ia retdrica.

Para Daniel Prieto el imperialismo ha alcanzado en la imagen intencional un grado de perfeccion
descomunal. Todo esto se juega en un viejo terreno de la retdrica “aquel arte de persuadir en pd-
blica™. Persuadir a alguien es convencerlo de la verdad o falsedad de algo. La verdad lleva en el
arte de la retdrica 1os atributos positivos, la falsedad conlleva atributos negativos®.

Se han hecho estudios que demuestran cdmo los medios masivos de comunicacion generan una
gran influencia en las actividades de la poblacién adolescente en particular, la cultura de la ima-
gen se ha cuitivado especialmente, como mencionaba, a través de la television, ta mercadotecnia
y en los dltimos afos en la Internet.

Los jovenes adolescentes son por naturaleza susceptibles de transformar sus habitos y adquirir
nuevos. esta es una ventaja que la educacion escolar debe aprovechar. Comao profesora, he obser-
vado que a la educacidn en general le esta siendo dificil competir por la atencién de los estudian-
tes; en el nivel secundaria, como en otros niveles educativos, existe una gran seduccién hacia la
informacion que los alumnos reciben de los medios masivos de comunicacian, dande la imagen
visual juega el papel principal. Es, por ello, importante aprovechar la imagen visual para revertir
este proceso y convertirlo en un circule virtuoso. La lectura de imagenes da la posibilidad de

3 PRIETQ. Cartel: Retoricz ¥ manipulacion masiva. p, 12,



analisis, reflexion, critica y desarrollo del pensamiento complejo®. cuando se ensena y aprende a
abservar, interpretar y comprender lo que vemos; las imégenes visuales nos facilitan la capacidad
de descripcion come base para hacer un analisis critico de lo que al principio s6lo observamos.,

La educacion posibilita la obtencién de la alfabetidad, la cual es la llave de acceso a la informacion;
ésta, a su vez, nos permite desplegar la capacidad de conocer: conociendo, pedemas decidir y ele-
gir. En resumen, una alfabetidad contribuye a fortalecer nuestra libertad.

Este proyecto de investigacion nace desde una nocién utdpica, con la esperanza de un munda
mejor para todos. Esta esperanza me permite proponer una foerma de comprension de nuestro
entorno visual, principalmente de los intereses de la mercadotecnia que tiene propositos enga-
fiosas, y ademas sentar ias bases de un pensamiento critico, divergente y complejo. El fendmeno
visual que estamos viviendo requiere de un esfuerzo desde las diferentes disciplinas para su
comprensitn y aprovechamiento, ya que esta formando nuevas maneras de pensar y actuar, esta
cambiando costumbres, actitudes y modos de vida, que no necesariamente son 10s mejores para
cada uno, ni para la sociedad en la que vivimaos.

El principal ohjetivo de este trabajo es contribuira la construccidn de una alfabetidad visual como
cualidad, no pretende satanizar la publicidad sino utilizar esta cualidad para informarse {leer)
visualmente y, por afadidura, tener la oportunidad de elegir con base en la informacidn. Ac-
tualmente vivimos en un contexto visual que muchas veces no comprendemos y nos asigna un
estatus de meros consumidores de imagenes, existe una gran necesidad de conocer y descifrar
el lenguaje en el que fue creado, para poder afrontar la ignorancia prevaleciente en este tipo de
mensajes. En este trabajo se plantea que la alfabetidad acerca a los estudiantes a un nivel de
comprension de los mensajes visuales y da la oportunidad de tomar una posicidn critica a partir
de conocer la intencion de éstos.

En ta! virtud, el proyecto se desarrolia con una fundamentacién tedrica del ienguaje, la imagen y
la alfabetidad en el primer capitulo, con el propédsito de sustentar las principales categorias que
estructuran esta investigacion. La metodologia esta planteada con la aplicacion de un modelo
de intervencion, herramienta con la que es posible esgrimir un diagndstico y explerar la respues-
ta del grupo muestra ante el proceso de alfabetidad visual, a través de un diccionario visual de
imagenes retoricas, presentado en el capitulo 2; el andlisis de los resultados obtenidos con la
aplicacion de este modelo, presentado y disentido en el capitulo 3, explica ampliamente la in-
terpretacion de los diferentes tropos literarios utilizados en razén de la retorica que maneja la
publicidad. En el dltimo capitulo se establecen 1as conclusiones y se plantean las perspectivas de
desarrolio de este trabajo de investigacion que, sin lugar a dudas, sienta las bases en el estudio
de la alfabetidad como un problema interesante y trascendente en el contexte social actual.

4 La teoria de pensamiente cormpleja fue ideada, por Edgar Morin, la ¢cual dice que la realidad se comprende v se exnlica desde todas las perspeclivas
positles. Se enliende que un fendmena especifico puede ser analizaco por las dversas dreas det conacimiento “entendimienta mu tidisciplinario™.




CAPITULO |

FUNDAMENTOS DE LA ALFABETIDAD VISUAL
A TRAVES DE LA RETORICA

1.1 LENGUAJE

1.1.1 El hombre es lenguaje

La historia es testimonia fiel de cémo el hombre evoluciona en el ienguaje, a través de este rapido reco-
rrido sobre la génesis del ser humano se evidencia cémo ha experimentado esta metamorfosis.

El hambre es un ser complejo pero principalmente es lenguaje; para sustentar esta aseveracion, la
referiremos y sustentaremos en el trabajo de investigacion “Nuestra Especie”, de Marvin Harris.

La evolucion del lenguaje no se separa de la evolucidn del hombre. Cuando nuestros antepa-
sados empezaron a caminar en dos pies y de forma erguida, del mismo modo se desarrolld el
dedo pulgar oponible, lo que le dio la posibilidad de fabricar y manipular las herramientas que le
permitieron en gran medida su supervivencia. Dentro de este desarrollo aumento el volumen de
su cerebro, el cual a partir de ahi emprende una reorganizacién rapida y fundamental, logrando
la capacidad de formular pensamientos y conductas que hacen que logre una vida social; no
obstante, es preciso mencionar que esto se da de forma gradual, conforme “la seleccion natural

fue sentando las bases para una modalidad cada vez mas eficaz de formulacién de conceptos y
expresién lingilistica™ .

Harris sefiala que la rudimentaria capacldad que tienen los simios de utilizar el lenguaje de sig-
hos (las conductas de comunicacidn de los simios se componen en buena medida de expresiones
faclales instintivas y lenguaje corporal) sirvié para la evolucién de la competencia linglistica. Otra
razén es que a nuestros antepasados no les bastd expresarse con los grunidos, las muegcas y ra-
bietas; asi el nlimero de gestos y sonidos tuvo que aumentar y utilizaron no sélo senales auditivas,
sino visuales, para expresar emociones y peticiones sencillas.

La evolucion de la faringe a su forma alargada y flexible dio la pasibilidad a nuestros antepasados
de aumentar su repertorio de sonidos. Seglin Lieberman citado en la obra Nuestra especle, piensa

B HARRIS Marvin: Muestra especie, p. 45,
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“que los circuitos nerviosos que nos capacitan para automatizar el habla humana evolucionaron
al mismo tiempo que la capacidad de la faringe para crear sonidos vocalicos”s,

Para Harris, “El despegue cultural es también un despegue lingiiistico. Un cambio réapido de las
tradiciones implica un avance en la cantidad de informacién socialmente adquirida, almacenada,
recuperada y compartida. La competencia lingiistica posibilita que se formulen reglas para actuar
del modo adecuado en situaciones lejanas en el espacio y en el tiempo. La vida social de los hu-
manos se compone en buena medida de pensamientos y conductas coordinadas y gobernadas por
dichas reglas”; explica también, que existe |la capacidad de aprendizaje en otras especies y éstas
logran un repertorio de tradiciones sencillas, a la cual llama cultura rudimentaria, pero es la adqui-
sicion del lenguaje lo que logra la actividad social cada vez mas compleja en el ser humano?.

Este despliegue linglistico da la posibilidad de superar faciimente a las demas especies en cuan-
to a la complejidad y diversidad de sus papeles sociales, por tanto, el lenguaje se convierte en un
elemento primordial en el desarrollo de la sociedad; el uso de éste se torna en un discurso cada
vez mas ordenado, en el cual el pensamiento y la razdn realzan un trabajo de significacién que
aleja definitivamente al humano de hoy de su forma muy primitiva, y logra la diferencia entre
las demas especies vivas. A partir de este momento historico el hombre es capaz de informar y
transmitir su conocimiento a subsecuentes generaciones.

Detalle de las pinturas rupestres
halladas en el Barranca de |a valltorta
en Castellon comunidad de Valencla Espana

Una forma de caracterizar este lenguaje fueron las imagenes del hombre primitivo en las caver-
nas, que dan fe de la capacidad que el ser humano tuvo para poder desarrollarse modificando y
adaptando su entorno, creando un rico lenguaje iconografico, el cual sera abordado mas adelante
y de una manera mas amplia.

6 HARRIS Marvin. Op cit,, p. 80.
7 HARRIS Marvin. Op cit.. p. 65.
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La transmision de conocimiento posibilitada por el lenguaje le da origen al despegue cultural; por
ello, hablar del desarrollo humano es hablar de educacion como dindmica de la transmision de
la cultura de una generacion adulta a una generacion joven, y hablar de educacion es hablar de
comunicacion (que no pademas desligar del lenguaje).

1.1.2 Comunicar es imposible pero es imposible no comunicar

Partiendo de que el lenguaje es inherente al hombre, es mas facil demostrar que el ser huma-
no comunica aun sin proponérselo consigo y con los otros. Nuestros antepasados construyeron
paulatinamente un sistema de simbolos, cédigos y expresiones comunes dentro de un mismo
ambito cultural. Y aunque la emisién de estos codigos se cumple, no siempre se logra la deco-
dificacion de estos cadigos por parte del interlocutor en el sentido original que le dio el emisor.
En el esquema general de la comunicacién se encuentra el emisor y en el opuesto el receptor
mediados por el mensaje; pero para que se dé la comunicacion no solo es emisién, el receptor
debera estar en condiciones de comprender la informacion dada y tener los elementos para po-
der dar una respuesta. La falta de retroalimentacion por parte del receptor, denota una ausencia
de decodificacion del mensaje, en tanto que la actitud pasiva e irreflexiva denota incomprensian,
la cual es un elemento clave para la conquista, seduccion y dominacion. La tarea del receptor
estaria en lograr la capacidad de interactuar y significar el mensaje que le ha llegado. Asi pues, el
concepto de comunicacién bien deberia ampliarse mas como una transformacion y comprension,
que como una simple transferencia o emision de codigos.

wevsae B

a,amsmc;m————l

RETR!

Esquema 1

Comprendiendo el proceso comunicativo desde este punto de vista, el mensaje se recupera comao
un elemento de gran relevancia, jugara entonces un papel muy importante porque es él, el que es
codificada y decodificado, de su construccion dependera una efectiva comunicacién ya que involu-
cra a un receptar activo capaz de comunicar, informar y exponer, lo cual lo convierte en un emisor.

Estos elementos en interaccién son considerados también en otro tipo de comunicacion, como es
la que se hace posible por medio de imagenes, llamada también comunicacion visual.

Tomemos en cuenta ademas las consideraciones de Bruno Munari referente a la importancia que ad-
quiere el mensaje dentro de la comunicacion visual. Para él, este tipo de comunicacion visual se
genera a través de mensajes visuales, pero este mensaje enviado por el emisor a un receptor esta
inmerso en un ambiente lleno de interferencias que pueden alterar e incluso anular el mensaje,
esta es otra postura en la que el mensaje no siempre es recibido como pretendié el emisor.

11
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Esquema de comunicacidn visual de Munari

En la comunicacién, en especifico la comunicacion visual. el mensaje puede abordarse y analizar-
se desde dos partes, “una es la informacion propiamente dicha, la que lleva consigo el contenido
y la otra es el soporte visual. El soporte visual es el conjunto de elementos que hace visible el
mensaije {textura, forma, estructura, médulo y mavimiento)"®.

1.1.3 La riqueza del lenguaje

El camino recorrido por nuestra especie nos revela la construccidn de su habitat creado por 81, un
mundo lleno de significado. De alguna manera, podemos decir que el hombre se mueve dentro
de ese mundo creadc por él y para él, al que llamaremos semidsfera®,

La relacion que logré entre pensar-hacer, evidentemente la alcanza con los instrumentos, princi-
palmente el lenguaje. Con él, el hombre consiguié modificar su medio, a diferencla de los anima-
les que solo se adaptan al medio.

A lo largo de este desarrollo progresivo del hombre como lenguaje, éste fue haciéndolo mas
complejo, se fue construyendo con €l de una forma oral. visual, corporal {histridnico). étcetera,
aduciendo que cada actividad puede generar un lenguaje, dandole a cada practica una serie de
herramientas propias, pero que al final las define como signos.

Considerando ese largo periodo, hoy ha logrado acrecentarlo; bastaria estudiar cualquier cultura
para comprobar esto: observar al ser humano en su vida cotidiana, Y como lo menciona Nietzs-
che, el lenguaje es "puente para comprender |a vida y la cultura de un pueblo™?,

B MLNARIL. Bruru: Oiseho y comunicacidn wsual. p. 84,

9 La semidstera os detinida, por analogia con el concepto de biostera, como el dominio or. ol Que 1000 sistema $gnico puade tuncianar, ¢l cspache en €l
qun s€ realizan 108 procesos Cantunicatives y se producen nuevas informaziones. gl aspacio sermatica fucra del cual es impesible la existencia mismi
de la spmiosis

10 JIMENEZ, Luis, & pevencinientn de Nietzsohe. p. 122
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E! lenguaje oral como sistema organizado de signos y simbolos supone unc de los mayores exitos,
porque podemos nombrar, referir y expresar una idea, un deseo, una duda, una accidn, una nece-
sidad o todas ellas. Con el lenguaje informamaos pero también nos expresamos y nos exponemos.
La combinacion de palabras, la construccion de frases y la formaclén de oraciones es una estruc-
tura mental que nos acompanfa toda la vida.

Todos y cada uno de los lenguajes que el hombre ha utilizado para informar, comunicar o exponer
sus ideas son ricos en su estructura, composicion y exposicion; esto lo ha logrando por medioc de
signos como sonidos, imagenes y movimientos corporales. Estos signos no linglisticos pueden
estudiarse a partir de la semiologia, ciencia que fue desarrollada en su origen por Ferdinand de
Saussure y quien destaca, en una propuesta estructuralista el estudio de |a vida de los signos
en el seno de la vida sacial, es decir, 1a funcién social del signo, el cual consta de un significado
{concepto mental, lo que guiere decir el signo) y un sighificante (un aspecto material que puede
ser sonido o imagen} cuyo Unica enlace seria el arbitrario aceptado por el grupo que lo utiliza.

Esta riqueza del lenguaje, se demuestra en el estudio amplio gue se ha hecho al signo, el cual tiene
diferentes funciones y que Roman Jakobson aporta a partir de retomar el modelo clasico de comu-
nicacion emisor-mensajereceptor y define seis funciones lingiisticas. considerando que depende-
ra del uso o la intencion que le dé e} emisor lo gque hara la diferencia de la funcién del lenguaje.
Entre las funciones de este lenguaje estan: La funcion poética, connotativa. referencial, emotiva,
tatica y metalingiiistica.

El lenguaje consta de simbolos que transmiten significado y también de reglas que los combinan
y que sirven para generar una variedad infinita de mensajes.

El lenguaje es simbolico porque utilizamos las palabras, las imagenes, [os gestos para represen-
tar objetos, acciones, sucesos e ideas. El lenguaje es sernantico porque comunica significados de
los simbolos anteriores, y es generativo porque un pegueno numero de simbolos se combinan en
una gran cantidad de formas para generar una gama infinita de mensajes nuevos. Aunque puede
generarse Infinidad de oraciones, éstas solo pueden organizarse en un numero limitado de for-
mas y hay regias que rigen la estructura.

E! lenguaje oral tiene caracteristicas como la expresividad. La expresién oral es espontanea y
natural y esta llena de matices afectivos que dependen del tono que empleamos y de 1os gestos:;
por eso tiene gran capacidad expresiva, usa un amplio vocabulario de palabras, de variaciones
fonéticas y semanticas de tonos y énfasis.

El lenguaje escrito se ve menos expresivo y espontaneo y carece de gestos; por eso s mas dificil
expresar lo que queremas. Pero éste aprovecha un vocabulario mas extense y aproplado ya que
da tiempo a pensar mds y se puede corregir si nos equivocamos.

Estas caracteristicas del lenguaje oral y escrito ven en la gramatica su forma de representar su
idea, accion o pensamiento con reglas y principios que regulan el uso de las lenguas, la gramatica
en la actualidad es exclusiva de estos lenguajes oral y escrito, sin embargoe es posible establecer
reglas y principios para expresar, expaner e infgrmar con otros lenguajes.

Asi como en el lenguaje oral y escrito. en todos los lenguajes una riqueza en su expresion que los
hace tener elementos bésicos para el papel significativo que juegan. Estos elementos basicos se

13
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hacen presentes en el lenguaje visual, ef cual tiene una estructura visual con intencién y énfasis
(retdrica), que cuenta con elementos graficos (morfologia) y la relacionan entre si {sintaxis).

Donis A. Dondis'- amplia la forma de concebir el lenguaje visual, lo hace desde la sintaxis de I3
imagen y lo constituye como un cuerpo de datos que. como el lenguaje, puede utilizarse para
componer y comprender mensajes situados en niveles muy distintos de utilidad. Este cuerpo de
datos lo refiere a elementos como el color, el tono, Ia linea, la textura y la proporcién; el poder
expresivo de las teécnicas individuales, come la audacia, la simetria, |a reiteracion y el acento.,

lacques Aumont, en su estudio sobre la imagen, plantea una clasificacion que divide en dos par-
tes, lo espacial y lo temporal. De acuerdo con la primera, |a clasificacién de la imagen puede ser:
Etementos plasticos: Tamano. Marco, Encuadre, Soporte y Campo.

De acuerdo con el aspecto temporal, consiste en dicotomias:
Imagen fija/mdévil

Imagen unica/mualtiple

Imagen auténomay/secuenciada

Tiempo de {a imagen/tiempo del espectador

El lenguaje. por ser connatural al hombre y su evolucién, es y serd siempre abordado en todos
los tiempos. y partiendo de la opinion de Manuel Seco, la lengua se enriguece realmente cuando
sus hablantes adquieren la capacidad de hacer uso eficaz de los recursos que ésta les ofrece. La
rigueza de una lengua se encuentra en la rigueza o pobreza intelectual de sus haklantes, de ahi
deriva la importancia que dentro del lenguaje visual se estudle y aporte mas canocimiento para
lograr una alfabetidad visual que es un lenguaje vigente, efectivo y eficaz.

1.1.4 El lenguaje es retdrica

El lenguaje posee, por naturaleza. los elementos persuasivos que la retdrica ha desarrollado, asi
lo sefiala Nietzsche: “el lenguaje es el resultado del ejercicio de las artes de |a retérica. El lenguaje
miente, el lenguaje miente para persuadir, lo llamado ‘objetivo’ en el fondo miente, es insincero; y
para Nietzsche |a retdrica es mas sincera, porgue reconoce ‘el engano’ como su objetiva™2,

Considerar al lenguaje como retdrica implica la argumentacion de Nietzsche, "el lenguaje se apoya
sobre la doxa y no sobre |a episteme, es en el sentido de que el lenguaje por si solo no es, ni expresa, la
esencia de las cosas, de la cosa misma; sino de que el lenguaje a lo mas que puede -y hace- es tratar
de transmitir 1a sensacion que se tiene de la cosa, de que la lengua lo mas que puede hacer es trans-
poner una palabra por la cosa, persuade y recanoce a la palabra como una metafora retérica”3.

Toda expresion linglifstica es susceptible de ser reducida en sus elementos esenciales a su estruc-
tura retorica inherente. Con ello, Nietzsche no sélo esta afirmando la identidad estructural entre
lenguaije y retorica. en cuanto que un lenguaje utiliza los mismos mecanismos que ia retérica para

11DOMDIS Dois A La sintaxis og laimagen. p. 14.
12 CFr Mretrsche, FOFucilos sobre retdr 2a, g, 90
13 Ofr Mietrsche, F. Qp.ct. pp 91 y 92,
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hacerse una imagen de! mundo, sino también esta sefalando una identidad de funciones entre fen-
guaje y retérica, en la medida en gue un lenguaje obedece al mismo imperativo que la retdricalt.

La retérica es la disciplina transversal en distintos campos de conocimiento (ciencia de la literatura,
ciencias politicas, publicidad, periodismo, étcetera) que se ocupa de estudiar y de sistematizar pro-
cedimientos y téenicas de utilizacion del lenguaje puestos al servicio de una finalidad persuasiva 0
estétical®.

Histéricamente, a retdrica tiene su origen en la Grecia clasica, donde se entendia, en palabras de los
tratadistas cldsicos, como el ars bene dicendi, esto es, la técnica de expresarse de manera adecuada
para lograr la persuasion del destinatario {etimolégicamente, la palabra es un helenismo que proviene
del griego pnTopikr [Téxvn), ‘rhetoriké (téchne)’).

La retdrica era, en su raiz, el arte de hablar en piblico, del discurso oral, de la persuasion o la
demostracions,

En principio, la retérica se ocupd de la lengua hablada, pero su saber trascendié al discurso escri-
to e influyé poderosamente en la literatura cuande la palabra escrita gang prestigio en el régimen
imperial en Roma, si bien el discurso escrito suele considerarse como una transcripeion limitada
o imitacién estrecha del discurso oral.

La ret6rica ocupd un lugar importante en el sistema educativo antiguo y medieval, y en el roman-
ticismo su significacion fue crucial dentro de las disciplinas humanisticas.

La retdrica contemparanea ha prescindido del discurso oral y, por tanto, de entre las cinco fases
de elaboracién del discurso {(invencién, disposicidn, elocucidén, memoria y accién), de las dos Gl-
timas de indole practica, la memaria y la accidn. Se considera actualmente que es atil para ac-
tares, abogados, psicologos, politicos, publicitarios, escritores, vendedores y, en general, quienes
quieren persuadir o convencer de aigo".

Frente a una retdrica normativa, deductiva y técnica que encontramos en la primera mitad del siglo
XX, en los aRos cincuenta empieza a surgit una “Nueva retérica” que pretende ser descriptiva, induc-
tiva y cientifica. Para Gonzalez Bedoya en su obra Tratado histérico de retdrica filosdfica Esta nueva
retbrica, que busca una validez cientifica y académica, abre nuevos horizontes a diversos campos
filosaficos. juridicos, lingiiisticos y estéticos coma, por ejemplo, a la Logica, la Hermenéutica, la Filo-
sofia del Derecho, la Etica, la Poética v, en general, a todos aguellos saberes de la razon practica®.

La retérica misma fue trasladandose, gradual pero inevitablermente, del mundo oral al mundo de
ia escritura. Desde la antigliedad clasica, las habilidades verbales aprendidas en la retorica se
practicaban no sélo en la oratoria sino también en la escritura, en el siglo XVl los textos de retorica
pasaban por alto la recitacion®®.

14 Cfr. Nietzscne, F Op. cit. p. 23

15 e wikipedia.org,wiki/Retdrica

16 ONG, Waller |, Oralidad y sscritura tecnologias de Ja palaors; p. 109,

17 es.wikipedia. Op. cit.

18 GONZALE? Bedoya. lesis, Tratado histdrico de retirica fMoséfica, pp- 11-14.
19 QMG Walter b Qralidad y escritura, teciologias de fa palabia: p. 115,
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Sin embargo, la retdrica vivié un gran resurgimiento en la segunda mitad del Siglo XX, y sus en-
sefanzas se utilizan en diferentes @reas del conocimiento, principalmente en la publicidad. Esto,
favorecido por el uso de las nuevas tecnologias audiovisuales, con las cuales se ha facilitado la
creacion de una imagen retorica, ya que mediante una imagen o video podemos hablar sobre
algo, utilizando figuras retoricas (metafora, metonimia, prosopopeya, personificacion, étcetera).
El objetivo del uso de las figuras retdricas es hacer mas efectiva la comunicacién, podemos men-
cionar aqui que existen dos formas de convencer una por la fuerza y otra persuadiendo, y es por
medio de ésta, como la retdrica visual hace su trabajo mas efectivo. Dentro del lenguaje retérico
visual utilizado en la publicidad, es ineludible la persuasion o la fuerza del convencimiento que
ejerce el lenguaje sobre la percepcion que se llega a tener de las cosas.

Como menciona Munari en su obra Diseno y comunicacion visual, es preciso establecer que en la
comunicacion visual, el mensaje se compone frecuentemente del aspecto grafico, el cual puede
verse en su forma o contenido. El contenido de este mensaje es, la mayoria de las veces, elocuen-
cia y persuasion. Desde esta perspectiva la imagen es el mensaje visual, por tanto, la imagen por
la intencion que lleva (la persuasion) se caracteriza como lenguaje retérico visual.

El lenguaje grafico, con la misma estructura retérica que el lenguaje escrito, admite una unidad
de intencion. La imagen contiene signos con significados y significantes. Dentro de la terminolo-
gia de Saussure, son los componentes del signo. El plano de los significantes constituye el plano
de la expresion y el de los significados el plano del contenido. El significado versa principalmente
sobre su grado de realidad, sin embargo, el significado no es “una cosa*“ sino una representacién
psiquica de la cosa. La naturaleza del significante sugiere, aproximadamente, las mismas obser-
vaciones del significado.

La diferencia o énfasis radica en la forma especifica de este lenguaje visual para crear un mun-
do mediante normas distintas a las del uso normal de nuestro lenguaje escrito. Asi, podremos
visualizar las diferentes intenciones de la imagen. La finalidad de las imagenes visuales es esen-
cialmente de eficacia y estética.

Imagen obtenida de |a pagina electronica
iovemn.files.wordpress.com
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La retdrica en el lenguaje visual se configura de recursos gue actdan en distintos niveles en la
construccion de un discurso grafico. Entre los recursos retéricos més utilizados en la comunica-
cién publicitaria se encuentran los tropos. Aungue con mucha frecugncia la propaganda. la pubii-
cidad y el comercial son entendidos como sindnimos, existen caracteristicas que los diferencian;
por ejemplo, la propaganda tiene su arigen en el sentido de la propagacion o reproduccién de un
mensaje o idea, extender su difusion con fines muy diversos; la publicidad sin embargo. es hacer
publico algo, mostrarlo en un espacio donde otros puedan verlo, y el comercial es algo relativo
al comercio o los comerciantes, su divulgacion tiene un fin eminentemente comercial, como su
nombre 1o dice.

A continuacién se reflere una explicacion de los diferentes recursos literarios que fueron tomados
del sitio electrénico sapiens.ya.com/apuntes web2004/lengaje_literario.htm, ya que estos gene-
ralmente se presentan con la misma definicion en casi tados los textos escritos.

Un texto literario supone una unidad de intencién. El contenide, la significacion del texto, es in-
separable de lo que sclemos llamar forma. El escritor, para elaborar su texto, emplea unos com-
ponentes (sonidos, ritmos, palabras, formas y estructuras gramaticales...) que son comunes a la
casi totalidad de los hablantes de su lengua. Sin embargo, el texto literario es el resultade de un
uso muy pecuiiar de la misma. Las diferencias entre un texto ho literario y otro que si lo es radican
en la forma especifica de éste para crear un mundo mediante la palabra con normas distintas a
tas del uso normal de la lengua. Asi, consideramos el texto literario como el resultado de un use
artificial del lenguaje.

El texto literario se caracteriza, entre otras propiedades, por:

Predominio de la Funcion Poética del lenguaje: el texto llama la atencién por si mismo, por su
original construccion, que lo distingue —como hemos dicho— del uso normal, para asi dotarse de
especial y nueva significacion.

Por la Connotacion, que es especialmente relevante: la palabra poética no se agota en un solo
significado; no es, como en el lenguaje comin, simple sustituto del objeta al que se reflere, sino
que su significado se ve acompanado de distintas sugerencias y sentidos que solo pueden apre-
ciarse en su contexto.

La Plurisignificacion: Es lo mismo que la polisemia. El texto literario siempre admite mas de una
lectura.

Ficcionalidad: Los mundos literarios no son los reales, pero pueden ser posibles. Algunos autares
hablan de imaginacidn, expresividad o de artificio como valores igualmente literarios. Aristoteles:
Hay una diferencia entre poesia (=literatura) e Historia. La literatura es la narracion de aquello
que podria pasar y la Historia es 1a narracion de aquello gue ya ha pasado.

Como conclusion, sefialamos que es imposible separar qué es lo que dice el autor (el contenido,
la significacién) de como lo dice (la farma), aunque esta division pueda ser util en determinadas
ocasiones como recurso metodoldgico. El comentario de texto consiste en justificar cada rasgo
formal como una exigencia del contenido, o desde un enfoque complementario, el contenido
como resultado de una determinada elakboracidn formal.

i7
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RECURSOS DE LA LENGUA LITERARIA: LOS TROPOQS Y LAS FIGURAS

Los Tropos. Se conoce con el nombre de “tropo™ al procedimiento por el que una palabra adquiere
un significado que no es el suyo habitual y preciso. Los mas comunes son:

1. Metafora. Consiste en el desplazamiento del significado a causa de una relacidn de analogia
0 semejanza. Su luna de pergamino // Preciosa tocando viene. Federico Garcia Larca. Luna de
pergamino se refiere a “pandereta”, hasandose en la caracteristica de |la redondez de los dos
términos; ademas, la pandereta esta hecha de pergamino, y el pergamino es de color claro coma
la luna.

2. Sinestesia. En este tipo de metafora, el desplazamiento del significado se produce por medio de la
atribucion de cualidades sensitivas a realidades a las que no corresponde:
Can el silencio oscuro, el ave triste // vuela, y en el volar muestra su mengua... Francisco de Aldana.

3. Alegoria. Es una metafora continuada, en la que cada elemento imaginario se corresponde
con un elemento real. Habitualmente son textos relativamente extensos (muy a menudo, de tipo
narrativo).

En la redonda // encrucijada // sels doncellas // bailan. /7 Tres de came // y tres de plata. // Los sue-
nos de ayer las buscan // pero las tiene abrazadas // un Poilfemo de oro. Federico Garcia Lorca. “La
guitarra®,

4, Simbolo. Consiste en la asociacion de dos planos, uno real y otro imaginario, entre las cuales
no existe una retacidn inmediata. Los simbolos pueden estar referldos a una cultura concreta
(para los judios de época biblica, la serpiente simbolizaba el mal y el pecado; para las culturas
occidentales de hoy, la justicia es simbalizada por una figura de mujer con los ojos vendados, una
balanza en una mano y una espada en |a otra), pero {05 escritores suelen ir ahadiendo sus propios
simbolos. Asi, Unamuno nos cuenta que: “Este buitre voraz de cefo torvo // que me devara las
entranas fiero™. El términa buitre se asocia con ‘la angustia’.

5. Sinécdoque. Consiste en la utilizacion de un término de significacion mas amplia en lugar
de otro de significacién mas restringida, y viceversa. Fundamentalmente, vienen a corresponder
con la expresion “el tado por la parte o la parte por el todo”, aunque hay otras posibilidades: “Se
aproximaban cien velas por el horizonte. /mil bocas gritaron enfurecidas”.

6. Metonimia. Consiste en la sustitucion de un término propio por otro que esta en relacion de
contigliidad. Los términos retacionados guardan vinculos de “causa” o “procedencia”, el “efecto” o
‘consecuencia’, el continente por el contenido, étcetera.

Tu, pueblo alegre y florido, // te irds llenando de sol, /7 de humo blanco, de humo azul, // de campa-
nas y de idilio. Juan Ramodn Jiménez. Hay dos metonimias. En la primera de ellas va a utilizar el tér-
mino “sol” por “luz del sol” {causa por efecto, puesto que el sol sigue en el sitio que le corresponde
en el firmamento): y en la segunda empleara “campanas” por el “sonido de las campanas” (Causa
por efecto, de nucyo).
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LAS FIGURAS
Se llaman figuras aguellos procedimientos que alejan la expresion poética de la expresion co-

mun. cambiando o desplazando no el significado de un término concreto, sino el sentido global
de la frase.

FIGURAS DE DICCION

Se basan en una especial disposicion de las palabras, de modo que si 1a colocacion de las pala-
bras se altera, desaparece la figura:

BASADAS EN LA REPETICION DE SONIDOS

Aliteracién. Es la repeticion de uno o varios sonidos iguales o proximos en un verso, estrofa o pe-
rioda: “En el silencio séio se escuchaba un susurro de abejas que sonaba’.

Onomatopeya. Consiste en imitar sonidos reales, ruido de movimientos o de acciones mediante
los procedimientos fonéticos de 1a lengua. Uco, uco, uco/ abejaruco.

Similicadencia. Se utilizan dos ¢ mas palabras en el mismo accidente gramatical (morfemas de

tiempo, persona, género, niimero, étcetera). “De carne nacemos. en carne vivimos. en la carne
moriremos”.

Paranomasia. Consiste en la semejanza fonética de palabras o grupos de palabras: “Alli se vive porque
se bebe™ // Ciego que apuntas y atinas, caduco dios y rapaz, vendado que me has vendido... Gongora.

BASADAS EN LA REPETICION DE PALABRAS

Anafora. Consiste en la reiteracion de una palabra o grupo de palabras al comienzo de dos o mas
versos o unidades sintacticas. Temprano levanté la muerte el vuelo, temprano madrugd la ma-
drugada. temprano estas rodando por el suelo. Miguel Hernandez.

Conversion o Epifora. Los elementos que se repiten estan al final de los versos o unidades sintac-
ticas. No decia palabras, acercaba tan sdlo un cuerpo interrogante, porgue ignoraba que el deseo

es una pregunta cuya respuesta no existe, una hoja cuya rama ng existe, un mundo cuyo cielo no
existe. Luis Cernuda

Reduplicacién o Geminacion. Es 1a repeticion de elementos gue estan en contacto.
Suefia, suefia mientras duermes. Lo olvidaras con el dia. luan Ramon Jiménez.

Anadiplosis. Es |a repeticién producida entre el elemento final de un verso y el que es principio del

siguiente. Aungue me veas por la calle, también yo tengo mis reias, mis rejas y mis rosales. Antonio
Machado. '

Concatenacidn. Es el uso continuado de |a anadiplosis. Repeticion en serie que pone de relieve la
continuidad; generalmente la Ultima palabra de una frase o verso es la primera en la frase o verse

19
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siguiente: No hay criatura sin amor, / nl amor sin celos perfecto, / ni celas Hbres de enganos. /
ni enganos sin fundamento.

Epanadiplosis o Redicion. Los elementos que se repiten estan al pringipio y al final del verso o unidad
sintactica. Fuera menos penado si no fuera nardo tu tez para mi vista, nardo. Miguel Hernandez.

Retruécano. Se consigue un cambio de sentido al repetir los mismos elementos de una unidad sintacti-
ca pero en orden inverso: No dejan ver o gue escribo, / porque escribo lo que veo. Blas de Oter.

Polisindeton. Repeticion del mismo nexo sintactico (conjuncion o preposicidn): y alii fuerte se
reconoce, y crece y se lanza, // y avanza y levanta espumas, y salta y confia, // y hiende y late en
fas aguas vivas, y canta. Vicente Aleixandre.

Poliptoton o Polipote. Repeticion de palabras con el mismo lexema pero con diferentes morfemas
flexivos: Se equivecd la paloma. // Se equivocaba. Rafael Alberti.

Sinonimia. Cansiste en la presencia de elementos con el mismo o muy parecido significado, aun-
que tengan significantes diferentes: Cuando se toca // con las dos manos el vacio, el hueco. Blas
de Otero.

Gradacion. Progresion entre palabras o grupos de palabras que se colocan consecutivamente.
Un manotazo duro, un golpe heladg, // un hachazo invisible ¥y homicida, // un empujon brutal te
ha derribado. Miguel Hernandez

Pleonasmo. Expresion innecesaria de un contenido ya dicho implicitamente. Amor, mas que in-
mortal. Que pueda verte // Te toque, oh Luz huidiza. con las manos. Blas de Otero.

BASADAS EN LA SUPRESION DE PALABRAS

Es el caso de figuras por las que se elimina algun elemento que normalmente deberia aparecer
en el texto.

Elipsis. Supresmn de algun elemento de la oracidn que queda sobreentendldo La casa oscura,
acia; /7 humedad € ] } 3 de [ ! 1in de |aga erdes. Nicolas

Guilién (supresion de! verbo)

Asindeton. Omisién de nexos sintacticos entre oraciones o sintagmas: da fuertes puiietazos, gri-
tos, se exalta; Hlegué. vi, venci.

FIGURAS POR CAMBIO EN LA DISPOSICION

Aungue hay que tener en cuenta que el espanol mantiene un cierto grado de libertad en el orden
de las palabras, hay ocasiones en que |a alteracion del orden salta a la vista, pues es usada por el
autor para flamar la atencion de los lectores sobre determinada parte del texto.

Hipérbaton. Consiste en el cambio de disposicion de ias palabras en relacion con lo que se supone
el orden normal: etc. La deil verde aguacero artitleria. Rafael Alberti.
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Paralelismo. Es la idéntica disposicion sintactica de dos o mas unidades diferentes.
Cuandu los trigos encanan // y estan los campos en flor. // Cuando canta la calandria // ¥ respon-
de el ruisefor // Cyando los enamorados // van a servir al amor (Romance del prisionero).

Quiasmo. Los elementos sintacticos se relacionan de manera cruzada o abrazada. Sombra des-
nuda, triste presencia

FIGURAS DE AMPLIACION

La mas importante es:

Epiteto. No se trata propiamente de una figura literaria. El epiteto es el adjetivo con valor expli-
cativo, que destaca una cualidad del nombre, por lo que sirve al escritor para matizar o subrayar
aquellos aspectos de la realidad descrita que quiere poner en el primer plano de la atencidn del
lector. Esto permite someter a dicha realidad a un proceso de subletivacion por la seleccion de
determinadas cualidades; asi, podremos hablar. por ejemplo. de idealizacién, realismo, satira,
caricatura... Cerca del Tajo, en soledad amena, / de verdes sauces hay una espesura [Garcilaso
de la Vegal; érase un naricisimoe infinito / frisén archinariz, caratulera, / sabanon garrafal, morado
y frito [Francisco de Quevedol.

BASADAS EN LA ANALOGIA O SEMEJANZA ENTRE PALABRAS

Juegos de Palabras o Equivocos. En realidad, mas que una figura constituye un grupo de figuras que,
en muchos casos, esta relacionado con alguno de los procedimientos retoricos vistos hasta ahora.
La lista de tales juegos es muy compleja, y no hay acuerdo entre l0s criticos para su organizacion.

Aunque hay muchas figuras basadas en el juego de palabras, hay algunas muy conocidas como
el calambur vy la dilogia: asi, en dos versos de Géngora tenemos: con dados ganan condados, (ca-
lambur) / ducados {(moneda antigua de gran valor) ganan ducados (titulo de nobleza, la condicion
de duque).

Hipdlage. Consiste en aplicar un adjetivo a un sustantivo de un sintagma que no le comesponde. El hom+
bre andaba cansado por la tarde sudorasa.

FIGURAS DE PENSAMIENTO
Afectan al sentido de ia frase, a la idea que contiene.

A. LOGICAS
Aquellas figuras cuyo efecto es poner de relieve una idea.

Sentencia. Consiste en expresar en pocas palabras un pensamiento profundo de caracter moral,
filoséfico, religioso, étcetera. Si es de cardcter culto y autor conacido se llama maxima. Ejemplo: Lo
bueno si breve, dos veces bueno. Si no tiene autor conocido y es de caracter popular recibe el nom-
bre de refran, proverbic o adagio. Ejemplo: No por mucho madrugar amanece mas temprano.

Simil o Comparacion. Consiste en comparar dos términos, una real y otro imaginario. Los dos términos
se encuentran presentes y entre ellos se coloca un nexo comparativo. Ejemplo: Digntes como perias.
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Antitesis. Es la oposicién de dos ideas, pensamientos, expresiones o palabras contrarias. Ejemn-
plo: Blanco/ nedro Aito/ bajo...

Oximoron, Unidn sintactica intima de dos conceptos contradictorios en una unidad. Ejiemplo:
Ardientemente helado en lama fria, // una nieve quemante me desvela // y un frilsimo fuego me
desvia. Blas de Otero.

Sinestesia. Es la mezcla o confusion deliberada de sensaciones distintas: dorada masica; amarga
blancuta; el amarilla olor del clorofarmo (Valle-lnclan)

Paradoja. Se unen ideas opuestas en un solo juicio. Es la unién de dos ideas en apariencia irre-
conciliables. Ejemplo: Vivo sin vivir en mi/ y tal alta vida espero / que muero porgue Ro Muero.
(Teresa de Jesds).

E. DESCRIPTIVAS

Prosopografia. Es la descripeidn externa de una persona o de un animal.

Etopeya. Descripeién de las cualidades espirituales o valores morales de una persona.
Retratc. Prosopografia mas etopeya. Descripcion completa de una persona.
Topografia. Consiste en describir un paisaje.

Enumeracién: Se trata de la division de un tema en sus partes. las cuales se expresan con detalle.
Estos detalles van en contacto, ordenados mediante asindeton o polisindeton.

Cuando Roma es cloaca, // mazmorra, calabozo. // catacumba, cisterna, // albanal, inmundicias,
// ventanas rotas, grietas, // cornisas que se caen (Rafael Alberti). Una variedad muy comun de
la enumeracion es la llamada enumeracion cadtica, donde los elementos son considerados, por
separado. inCONexos, con apariencia de incoherentes.

C. PATETICAS
Tratan de conmover los sentimientos y emociones que provocan las palabras:

Exclamacién Retorica. Manifestacién emotiva y sentimental de alegria, miedo, dolor, tristeza, etc.
Va entre signos de exclamacion y da al texto gran expresividad. jHoy creo en Dios!.

Interrogaclon Retdrica. Pregunta gue no exige respuesta porque se sobreentiende. Dota al texto de gran
tension emotiva. (/No es mas poderosa la virtud que ef vicie?,

Apoéstrofe. El autor se dirige de forma apasionada a un “tU™ o a un “vosotros™ que puede ser animado o
inanimadao, real o imaginario, presente o ausente:

Olas gigantes gue 0s rompéis bramando, /jLlevadme con vosotras! Bécquer

&Y dejas. Pastor santo, / tu grey en este valte hando, oscuro. / con soledad y llanto? Fray Luis de Ledn.

Hipérbole. Consiste en exagerar desmesuradamente, aumentando o disminuyendo, acciones,
cualidades, hechos, étcetera. Es una exageracion desmedida. Ejemplo: Te 1o he dicho mil veces.
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Prosopopeya o PersonificaciéN. Consiste en otorgar cualidades bumanas a seres animados o
cualidades de animales a cosas. Ejemplo: La montada rie fuertemente. Dan voces contra mi las
criaturas. La tietra dice: ;por qué le sustento?; el agua dice: jpor qué no le ahogdo?; el fuego dice:
;Jpor qué no fe abraso? Fray Luis de Granada.

Optacién. Consiste en la expresion de un deseo vehemente. Pueden distinguirse varios tipos, de
acuerdo con el sentimiento que se expresa en esta figura. Puede ser una DEPRECACION o suplica.
una EXECRACION, o maldicién dirigida contra uno mismo. IMPRECACION. o maldicion dirigida
contra otra persona. Una CONMINACION o amenaza.

D. OBLICLAS
Expresan pensamientos de forma indirecta u oculta, segun la intencién del autor

Perifrasis, Circunlocucién o Circunloquio: mediante esta figura se sustituye la denominacian in-
mediata por otra mas amplia. En términos mas cologuiales podemos definir la perifrasis como
dar un rodeo para decir algo. Las razones son muy variadas: evitar expresiones tabues o inapro-
piadas, evitar las repeticiones, étcetera.

Er A id ida // en que el mentido robador de Europa (Gongora: Era primavera
cuando Japiter...).

Y cuando liegue el dia del dltimo viaje / y esté al partirla nave que nunca ha de tomar (la muerte)
/ me encontraréis... {Antonio Machado)

Eufemismao. Consiste en dar un rodeo para no emplear una palabra malsonante, tabi o que no se
quiere mencionar. Ejemplo: Una cualquiera por prostituta.

Reticencia. Se deja una frase sin acabar porque se sobreentiende la idea. Ejemplo: “Dime con
quién andas y...

Ironia. Se da a entender lo contrario de o que se dice o en admitir como verdadera una propo-
sicion falsa con fines de burla. Ejemplo: Ese nirfio estudia muchisimo (dicho a un alumno que no
sabe nada). Aunque en muchas ocasiones puede tener un caracter burlesco e incluso cruel, como
en el de |a figura llamada sarcasmo, otras veces expresa otro tipo de emociones. Con muchisimo
respeto, // 0s he de ahorcar, jvive Dlos! {Calderon de la Barca).

Litote. Consiste en negar lo contrario de lo que se desea afirmar. Ejemplo: Una imagen poco clara
(oscuraj, Eso no esta muy bien (esta mal).

Para efectos de este trabajo de investigacion, si bien se usan como sindnimos se mencionaran
como mensajes publicitarios los ejemplos seleccionados como demaostrativos.

Las definiciones que a continuacion se mencionan san dadas por la Real Academia Espafiola de
la Lengua (RAEL) y las escritas en negrilias son las transferencias de las definiciones del lenguaje
oral y escrito al lenguaje visual o grafico.
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LOS TROPOS

Ret. Empleo de las palabras en sentido distinto del que propiamente les corresponde, pero que
tiene con éste alguna conexion, correspondencia o semejanza.

Ret. Visual. Son el recurso por el cual la imagen adquirira un significado que no es el suyo habi-
tual y preciso, la intencionalidad es hacer el mensaje mas impactante. Entre los mas comunes
se encuentran:

A continuacion se presentan los 10 tropos visuales elegidos, estos fueron seleccionados por ser
los mas comunes en el ambito de la propaganda comercial usada en los medios impresos y
electronicos. En las imagenes utilizadas, las del lado izquierdo fueron realizadas ex profeso para
esta investigacion, las cuales estan elaboradas en monocromias (blanco y negro), con esquemas
formales que se uniformizan con rasgos iconograficos basicos que las dotan de simplicidad, y
figuras que se identifican facilmente en nuestro referente cultural para su mayor comprension.
Estas imagenes estan representadas asi porque a través de ellas se esta traduciendo un lenguaje
escrito a uno visual y con ello se ejemplifican las imagenes que constituyen los mensajes que
aparecen en el lado derecho.

Los mensajes representados en el lado derecho, son ejemplos de imagenes publicitarias que se

basan en las figuras retoricas y fueron escogidas para representar las ideas trabajadas con esa
intencionalidad.

1. La antitesis
Ret. Figura que consiste en contraponer una frase o una palabra a otra de significacion contraria.

Ret. Visual. Contraposicion de una imagen a otra de significacion contraria. Los elementos visua-
les son opuestos.

———
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2. La comparacion

Ret. Figura que consiste en comparar expresamente una cosa con otra, para dar idea viva y eficaz
de una de ellas.

Ret. Visual. Representa la semejanza establecida entre dos 0 mas elementos.

3. La elipsis

Ret. Figura de construccion, que ¢onsiste en omitir en la oracién una 0 mas palabras necesarias
para la recta construccion gramatical, pero no para que resulte claro el sentido.

Ret. Visual. Omisién de un elemento en la composicidn visual sin que éste pierda su sentido.

UN-A-CH

inbL IR0 A \:-- ~.| I'-“.":\.;. Lt H-F?SlTARiA
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4. La etopeya
Ret. Descripcion del caracter, acciones y costumbres de una persona.

Ret. Visual. Consiste en la descripcion de rasgos psicologicos o morales de una persona, como
son el caracter, cualidades, virtudes o costumbres de uno o varios personajes.

RN

5. La hipérbole

Ret. Figura que consiste en aumentar o disminuir excesivamente aquello de que se habla.

Ret. Visual. Consiste en aumentar o disminuir una de las imagenes.

"z e abiuis e
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6. La metafora

Ret. Consiste en trasladar el sentido recto de las voces a otro figurado, en virtud de una compa-
racion tacita.

Ret. Visual. Consiste en el desplazamiento del significado a causa de una relacion de analogia o
semejanza. Se basa en una traslacion de sentido. Las cosas se presentan por su aspecto menos
conocido o habitual y cobran un valor que, de otro modo, nunca alcanzaran. No es otra cosa que
la transferencia del significado de una cosa a otra.

7. La metonimia

Ret. Consiste en designar algo con el nombre de otra cosa tomando el efecto por la causa o vice-
versa, el autor por sus obras, el signo por la cosa significada.

Ret. Visual. Consiste en designar una imagen con el nombre de otra tomando el efecto por la
causa o viceversa, el autor por su abra, el signo por la cosa significada.

27
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8. La paradoja

Ret. Figura de pensamiento que consiste en emplear expresiones o frases que envuelven contradiccion.

Ret. Visual. Una imagen aparenternente correcta de la que se deduce una conclusion falsa, con-
tradictoria o de ideas antagdnicas.

= g

9. La prosopopeya

Ret. Figura que consiste en atribuir a las cosas inanimadas o abstractas, acciones y cualidades
propias de seres animados, o a los seres irracionales las del hombre.

Ret. Visual. Imagen que consiste en atribuirle a los seres inanimados rasgos propics de los ani-
mados {personificacién o animalizacion).

sl com
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10. La sinécdoque

Ret. Consiste en extender, restringir o alterar de algin modo la significacién de las palabras. para
designar un todo con el nombre de una de sus partes, o viceversa; un género con el de una espe-
cie, o al contrario; una cosa can el de la materia de que esta formada, étcetera.

Ret. Visual. La parte por el todo o &l todo por |a parte. Es decir, la imagen representa algo solo con
una fraccion de ella misma. Puede significar una accion, una caracteristica, étcetera.
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1.2 LA IMAGEN

1.2.1 Siempre la imagen...

El hombre en su evolucion, y a mas de 30 000 afos de existencia, ha dejado indudable la po-
sesion que logro de la lengua, las manos, oidos y ojos, toda una forma de vida plasmada en
pinturas, esculturas y joyas. Harris sugiere que la vida dentro de las cavernas llevd a multiples
funciones sociales, ya que las pinturas pudieron servir para educar, para celebrar ceremonias o
pudo también ser una lista de deseos.

Toda actividad y creacion artistica dejada por este grupo humanista se hace presente revelando
su historia, colocando al hombre como sujeto social por naturaleza. Su necesidad de comunicar-
se con sus semejantes expresando sus ideas la hizo a través de imagenes (pinturas rupestres)
realizadas en cavernas como las de Lascaux o Altamira, datadas entre 40 000 y 35 000 afos
antes de nuestra épaca, periodo en el que aparece el Homo sapiens °.

Bisonte barbado o gran bisonte policromo; Cueva de Altamira
www.arssummum.net/

Fueron muchas las facetas que pasaron para lograr sistematizar algunos significados comunes,
que cada grupo determinado fue logrando con simbolos comprensibles. Estas imagenes sufrieron
un proceso de transformacién paulatina mediante la abstraccion de la forma, lo cual dio origen a
los primeros pictogramas.

Las antiguas civilizaciones hicieron de la imagen un medio de representacién cotidiana que jugaba
un rol fundamental en la transmision de conocimientos, hecho que aceleré el desarrollo de activi-
dades trascendentales, como el crecimiento del saber en diferentes ambitos, entre ellos el artistico,
el religioso y el conocimiento de si mismas. En |a Era Clasica, génesis del conocimiento occidental,
Grecia y Roma sucumbieron ante el encanto de representacion que la forma les posibilité en la ar-
quitectura, la escultura y otras manifestaciones plasticas. Imagenes que marcaron el desarrollo de
la humanidad hasta épocas ya muy recientes. El pensamiento clasico por ejemplo, determiné con
gran influencia las “formas” de ver el mundo que el hombre tuvo en periodos posteriores?®t,

20 Fleming, William, Arle musica e ideas, p. 45,46,
21 Read, Hebert, Imagen e idea, P. B3
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Un hecho sin paralelo en la historia de la humanidad, fue la invencion de la imprenta por Johan-
nes Gutenberg en 1450; sin lugar a dudas, un suceso histarico crucial en la difusion del conoci-
miento; los manuscritos impresos a través de este medio rdpidamente se valieron de |a imagen
para hacer mas eficaz su contenido.

Mencidn aparte merece el arte en si misma, la imagen creada con la pintura, la escultura y la ar-
quitectura, consideradas durante mucho tiempo como las artes mayores, desarrollaron en el indi-
viduo y socledad de todas las épocas, una forma de externar lo que sentian, pensaban y guerian,
legando a la humanidad una herencia imperecedera de su ser. En el Renacimiento, pericdo en el
que el ser humano le dio sentido a diversas inquietudes que giraban alrededor de la explicaciton
de su entorno, la perfeccion en la ejecucién técnica de la imagen se convirtié en una ohsesidn
para los grandes maestros del arte que existieron en la Europa del siglo XVI. Alberti academizé la
perspectiva como elemento central en la representacion de la profundidad, los hallazgos de las
ruinas de Herculano y Pompeya hicieron renacer el gusto por lo ¢lasico y su manera de expresion,
ia estética se prlorizé por encima de cualguiera otra caracteristica formal, cada vez mas se encon-
tré una nueva forma de mejorar lo que ya se habia logrado y esto cred especial fascinacion en los
creadores de esa época; el proyecto arquitecténico no podia desasociarse del detalle escultdricoy
la pintura mural, como los frescos de la capilla Sixtina de Miguel Angel Buonarroti y los elementos
escultéricos decorativos del interior de la basilica de San Pedro, de Roma. asi lo constatan.

El cambio de mentalidad del ciudadano eurcpeo ante 1os nuevos hallazgos de la ciencia y las
ideas que se gestaron en 10s anos postetiores, hizo que se desarrollara una nueva sociedad que
también baso su difusion ideolégica en la imagen, el neoclasicismo generado a partir de la revo-
lucién francesa es prueba de ellg, influenciando en gran medida al mundo coccidental conocido
hasta entonces. Las iméagenes hieraticas del emperador Napoledn Bonaparte. a través de los
lienzos de Jaques Louis David, le dieron solemnidad a la Francia imperial. Los trazos sutiles en el
arte y las formas “modernas” de organizacién de la convivencia social, pasaron por la influencia
de la imagen, necesariamente.

La llegada de la modernidad con la Revolucion Industrial ocurrida en Inglaterra a mediados del
siglo XIX. provocé el desarrollo vertiginoso de innovadoras tecnologias y la creacion de novedosos
materiales, derivados de la aleacion del hierro con otros metales, permitieron la invencioén de
artefactos sorprendentes, como diversos sistemas de reproduccion en serie y la consolidacién
y desarrollo de la fotografia. Esta ultima vino a expresar un lenguaje que superaba el realismo
experimentado hasta entonces por otros medios de comunicacion visual, incluso sustituyé al
género del retrato que habia sido trabajado por los pintores. A finales de ese sigla se cred otro
gran instrumento decimondnico de la imagen: el cine, expresion visual que fue posible gracias a
la fotografia que, a diferencia de ésta, integré ademas de la ilusion optica, el movimiento con la
imagen y el sonido; quiza esto le dio origen al término audiovisual.

£l siglo XX esta marcado por el desarrollo tecnoldgico. El descubrimiento de materiales con los que fue
posible la manipulacién de la electricidad, generé nuevas formas de comunicacion. Asi, en la década
de los 20 presentaron la radio y, veinte afios después, la television, que junto conel cine y la prensa son
los llamados medios de comunicacion masiva.

La masificacion de la imagen a través de estos medios ha creado una forma de relacion. Asi
pues, “la cultura de la imagen rompe ¢l delicade equilibrio entre pasian y racionalidad. Porque
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en general la imagen es portadora de mensajes que encienden los sentimientos, agitan las emg-
ciones, excitan los sentidos y apasionan al publico”#2

1.2.2 La imagen: un lenguaje sin fronteras

Como vimos antes, la imagen ha sido utilizada como un medio para comunicar, expresar y expo-
ner ideas y sentimientos. Las imégenes, desde esta perspectiva, forman parte del lenguaje que
ha ayudado a configurar la cultura, la sociedad y los valores que la sostienen.

El esquema mas simplificado de la comunicacidn consta de tres elementos esenciales: el emisar,
quien produce el mensaje; el receptor, quien comprende o no el mensaje, y el mensaje, que con-
tiene la informacion que se intercambia.

Estudiosos del tema han dilucidado acerca de las caracteristicas de cada uno de ellos, revistiendo
enorme importancia el mensaje, cuestionandose en dos aspectos centrales, como se construye
y como se interpreta. En la comunicacién que se lleva a cabo mediante imagenes es til tomar
en cuenta que el emisor construye el mensaje segin un cédigo gue el receptor debe conocer.
Los mensajes visuales no transportan contenidos sino 5610 funcionan como evocadores de con-
tenidos (significados) que el receptor posee previamente, entendiendo con esto gue sdle puede
comprender lo que ya sabe. Asi, podriamos citar un ejemplo:
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Una persona gue se encuentra leyendo el menu de un restaurante de comida china, y escrito en
esta lengua, o en otro que tambien desconozca, es evidente que no decodificaria la informacion
dada porque no tiene los conocimientos previos para descifrarla; pero si, por e! contrario, el menu
estuviera en un lenguaje visual el sujeto seria capaz de identificar muchos de los signos ahi repre-
sentados. porgue la imagen ayuda a romper la barrera de la lengua escrita. Esto nos lleva a decir
que la imagen tiene una estructura conceptual mas universal, es decir un lenguaje sin fronteras.

Y es un lenguaje sin fronteras, porque ha eliminado las limitaciones de las lenguas, y lejos de te-
ner limitantes. cada vez crece mas la posibilidad de interpretar y comprender un mensaje visual
mas comun para todos.

22 SARTORL G ovarn . Homic y-dens La sariedad tewedinigida. o. 17



FUNDAMENTOS DE LA ALFABETIDAD VISUAL A TRAVES DE LA RETORICA

La utilizacion de imagenes visuales ayuda no sélo a explicar o exponer pensamientos, sino incluso
a formarlos.

Para Femando Zamora, en su obra Filosofia de la imagen, dice que una imagen es parecida a lo que
representa, de otro modo no seria una imagen. Hay imagenes mas semejantes a las cosas e imagenes
menos semejantes; pero todas se parecen a ellas’®, Estas afirmaciones corresponden a la iconicidad,
pero para Humberto Eco tendria que eliminarse el casi, porque 10s signos iconicos tienen las mis-
mas propiedades que el objeto, son semejantes al objeto, son analogos al objeto, son motivados
por el objeto y estan codificados arbitrariamente.

La imagen no es |a realidad pero se asemeja a ella, o definirla como lo hizo Aristételes: "las image-
nes son como las cosas sensibles mismas, excepto que no tienen materia™:, esto da la posibilidad
a 1os seres humanos de gue a través de ella reconozcamos infinidad de signos que vamas incor-
porande a nuestro lenguaje.

Boehm propone entender el lenguaje de la imagen como un lenguaje especifico, pretende aplicar
a la imagen la interpretacién, que es lo que plantea esta propuesta de intervencion.

La idea de que la imagen va mas alla de los limites impuestos por la lengua refiere a que los co-
digos utilizados por el lenguaje son abstractos y significados sélo por el grupo que |os utiliza.

Kepes entiende el lenguaje de |a vision como uno de los mas poderosos medios potenciaies tanto
para restablecer la unién entre el ser humano y su conocimiento como para reformar al ser hu-
mano & integrarlo. El lenguaje visual es capaz de difundir el conocimiento con mas eficacia que
casi cualquler otro vehiculo de comunicacién. Mediante este lenguaje, el hombre puede expresar
y transmitir sus experiencias en forma objetiva. La comunicacion visual es universal e interna-
cional. Ignora los limites del idioma, del vocabulario o la gramatica y puede ser percibida por el
analfabeto tan bien como por el hombre cuito. El lenguaje visual puede transmitir hechos e ideas.
con mucho, mas amplio vy mas profundo que casi cualquier otro medio de comunicacién. Puede
reforzar el concepto verbal estatico con la vitalidad sensorial de las imagenes dinamicas®.

El idioma, por méas hablantes que tenga en el mundo, no ha logrado establecerse como universal;
por tanto, existen barreras para poder comunicarngs entre personas de diferente lengua. Pero ia
imagen flexibiliza esta barrera impuesta por el idioma. los signos utilizados por |a imagen hacen
de ella un sistema universal, camo se ejemplificod anteriormente,

Con respecto al tiempo, la imagen ha logrado ser una forma efectiva de hablar de culturas ya
desaparecidas. Asi también, el espacio ha sido eliminado gracias a la tecnologia, la imagen se
ha convertido en el elemento principal de |a Internet, la cual le ha dado a las personas, grupos o
empresas, la posibilidad de comunicacion con otras personas de lenguas diferentes. Es evidente
el éxito logrado por blogs como you tube en el cual se rompe con el limite de espacio y lengua
entre los usuarios de ese sitio cibernético.

23 ZAMORA, Farnando. Filosofia de la imagen. p. 65
24 NHCOLS, Abbagnano. Dlcclanario de flosofia, p. 651
25 KEFES, Gyorgy: Ef lenguafe de la vision. p. 23,
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1.2.3 La imagen dice mas que mil palabras

Fred Banard, en 1921, en una revista industrial escribio que “Una imagen vale mas que mil pala-
bras”, tomado de un proverbio chino. Esto se refiere a que las imagenes son mas ricas en su con-
tenido, estan llenas de significado mas que un texto significa palabras; cuando el lenguaje toma
un término visual le da un cimulo de signos propios def lenguaje. En este camino al conocimiento
(coma episteme 0 como gnosis), las palabras y las imagenes se acompafian: pero también suce-
de que cada una sigue su propio caming, ¥ no siempra se encuentran en la meta final: alguna de
ellas llega primero, o bien alguna de elias ne llega nunca.

En la actualidad hay un cambio en las formas de comunicacién basadas en imagenes. Dejando
de lado la escritura, las mediaciones requeridas corresponden a complejidades para los que nue-
vos lenguajes estan estructuralmente mejor adaptados v permiten niveles de eficacia mas altos.
Par ejemplo, la alfabetidad visual, posiblemente resulta de conjugar varios tenguajes, volatiles,
parciales y poco articulades, pero necesarios para incrementar nuestra anticipacién mediante
las imagenes. Pasamos de un solo canal, el escrito, a otro que conjuga pluralidad de recursos
expresivos, requiriendo de nuevas formas de comprension.

Fernando Zamora expresa que las palabras no alcanzan a abarcar toda la riqueza de las image-
nes. “El lenguaje de las imagenes cubre una zana de la vida interior distinta de Jas ideas, de ias
cuales se nutren las palabras™®. En su libro La filosofia de la imagen, € autor aleja a la imagen
de su concepto logocéntrico.

“Las obras de arte visual son en principio irreductibles al lenguaje discursivo. Su traduccion a
palabras implica la posibilidad de que sean desnaturalizadas. Pero debemos cuidarnos de no

26 2amora. Ferrando: Fuosofia de fa imogon. p 78
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caer en la idea de que las imagenes son superiores a la palabra. En realidad si las palabras son
incapaces de darnos todo el sentido que ‘contienen’ las imagenes no es porque sean inferiores,
sino porque son diferentes™. Aungue es através de las palabras que podemos nombrar lo que
vemos.

Explica que, al igual que el lenguaje verbal, el lenguaje visual puede ser correctamente explicado
como un sistema de valores, mas que como una suma de elementos simples. Menciona el efecto
Kuleshov, que consiste en editar la misma Imagen de un actor en diferentes escenarios: junto a
un atatid se percibia tristeza, junto a una obra de arte, era concentracion. El significado de laima-
gen cambila seglin su entorno visual, La imagen se muestra mas como un conjunto de elementos
con un valor, que como formas independientes entre si, Las imdgenes pueden ser concebidas y
entendidas como idea.

Existen criticas al uso de |a traduccion de las imagenes en palabras. Asi, autores como Huyghe
aseveran que el lenguaje de la imagenes es un lenguaje del alma, no de la razon; Fouault, en su
obra Las palabras y las cosas, asegura que “por bien que se diga lo que se ha visto, lo visto no
reside jamas en lo que se dice, y por bien que se quiera hacer ver, por medio de imagenes, meta-
toras, de comparaciones, 1o que se esta diciendo, el lugar en el gque ellas resplandecen no es en
el que despliega la vista, sino el que define las sucesiones de |a sintaxis™.

De acuerdo con Rudolf Armheim. en su trabajo Arte y percepcion visual, los seres humanos te-
nemos dos maneras de percibir la forma en una imagen determinada: 1a forma fisica, que es
totalmente descriptiva, y la forma perceptual, que es interpretativa. La percepcion visual gene-
ralmente esta condicionada por la experiencia del receptor, aun cuando en la exploracion visual
generemos un proceso organizativo de la informacion propio de la naturaleza de operacion de
nuestro cerebro. modificando el sentido del mensaje que estamos recibiendo.

La eomunicacion visual, segln Bruno Munari, *es un medio imprescindible para pasar inferma-
¢idn de un emisor a un receptor, pero la condicién esenclal para su funcionamiento es la exactitud
de las informaciones, la objetividad de las sefales, la codificacién unitaria y la ausencia de falsas
interpretaciones™®, Para Munari es un proceso que puede ser de dos tipos: casual o intencional.
Es una comunicacion casual si todo lo cbservamas espontaneamente y lo interpretamos de for-
ma libre, y es intenclonal cuando se pretende que la informacion sea recibida con el significado
correspondiente a la intencién del emisor. Este proceso intencional, a su vez, puede ser de dos
tipos: una comunicacién practica o bien estética. Para Busquets, la imagen es un signo para
transmitir ideas, es fundamentalmente un vehiculo de comunicacion.

Es importante considerar que a través de una imagen se puede intentar representar una realidad en
una serie de imagenes mentales basadas en contornos, o bien puede intentarse expresar una idea
mediante tal representacion, y asi se deriva la doble funcion de la imagen: representativa y expresiva.
De esta doble funcidn podemaos entender a la imagen que Gnicamente enseiia 0 muestra, y la imagen
que simboliza, que construye un conocimiento. Para efectos de esta investigacion se pretende explicar
esta (ltima, la que significa a través de simbolos y tiene una gran efectividad en su publico “diana”. Es
importante, por tanto, darle al receptor las herramientas gque le permitan la comprension de los men-
sajes visuales que recibe con la imagen expresiva.

27 Zampra. Fernangdo. Cpcta 20
28 MUNARL, Brung; Diseho v comunfcacidn, p. B2
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De lo anterior podemos deducir que el proceso de comunicacién a través de imagenes es una
transferencia simbélica de conocimientos. Danis A. Dondis asevera que expresamos y recibimos
mensajes en tres niveles: representacionalmente, aquellos que vemos y reconocemos desde la
experiencia; abstractamente, cualidad cinestética de un hecho visual reducido a sus componen-
tes visuales y elementos basicos, realzando los medios mas directos, emocionales e incluso pri-
mitivos de confeccién del mensaje, el vasto universo de sistemas de simbolos codificados que el
hombre ha creado arbitrariamente y al que adscribe un significado?®,

Podemos asegurar que la imagen comunica en todos los sentidos, es un medio de vinculacion
entre el emisor y el receptor de un mensaje, es una forma de transmitir conciencias en razén de
la informacién que recibe. Una imagen tiene la posibilidad de sintetizar muchos significados a la
VEZ y U comprension siempre dependera del contexto del receptor. En la construceion de image-
nes disenadas ex profeso para la comunicacion de ideas, los signos son multisignificantes. es el
emisor quien ha de intentar controlar las variables que intervienen en el proceso de comunicacion
para garantizar la correcta interpretacion del mensaje. ha de acotar al maximo el campeo de signi-
ficaciones posibles para el receptor. Esto da pie a reflexionar sobre el concepto de objetividad en
la comunicacion visual de Bruno Munari. “si la imagen utilizada para un mensaje determinado no
es objetiva, tiene mucho menas pasibilidades de comunicacién visual: es preciso que la imagen
utilizada sea legible por y para todos y de la misma manera, ya gue en otro casa ne hay comuni-
cacién visual sina confusion visual”.

1.2.4 La imagen: vehiculo de informacién-seduccion

El tacto es la primera experiencia de aprendizaje. seguida de los sentidos del oido, olfato y gusto;
pero el sentido de la vista o lo icdnico pronto supera a los demads sentidos, éste es el que permite
al hombre conocer el medio que lo rodea, relacionarse con sus semejantes, y ¢! hombre debe
contar con los elementos adecuados para captar e interpretar sefiales provenientes de este sen-
tido. Las imagenes visuales le proporcionan a traves del ojo, informacién sobre el color, forma,
distancia, posicion y mavimiento de los cbjetos.

El pedagogo Rubén Ardila ha desarroliado sistemas de capacitacion, en los que resume los fun-
damentos de los principios del aprendizaje. En el Cuarto Pringipio. afirma que prendemos a través
de tos sentidos, especialmente de la vista y del oido, por lo que se deben considerar como recur-
s0s para el desarrclle de este procesa.

Otros investigadores han sugerido que 85% detl aprendizaje de un nifo se da a través del sentido
de la vista. Para Hargreaves, "En la primera infancia, los nifos construyen un repertorio de sen-
saclones, rutinas y expectativas. A partir de sus experiencias, confieren un sentido practico a sus
mundos fisico y social. Basandose en esta experiencia. entre los dos y los seis afios. 10s nifios
normates recorren €l enorme camino que los transforma de animales exploradores en seres hu-
manaos usuarios de simbolos™®. Rubén Ardila resume en uno de sus fundamentos de los prinei-
pios del aprendizaje, aprendemos a través de los sentidos, especialmente del sentido de la vista
y del oido, por lo que se deben considerar como recursos para el desarrolto de este praceso, Esta
aportacion reviste de gran importancia a las imagenes visuales.

29 Dangis Donis A L sfntaais oe ba vnoager p 21
30 D) Hargreaves, infac a y educacion artistica, pp. 44-47
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Segiun Koester, en Art of Creation dice: “El pensamiento en conceptos emergid del pensamiento
en imagenes a través del lento desarrollo de los paderes de abstraccion y simbalizacién; de la
misma manera que la escritura fonética emergié par procesos similares de los simbalos pictori-
cos y jeroglificos”?!, podtia; entenderse que las imagenes han jugado un papel importante dentro
del desarrollo del lenguaje oral y escrito.

Antes de aprender a escribir aprendemos a dibujar, utilizamaos la imagen como un medio inicial
de expresion v asi aprendemaos y mostramos nuestro enterno préximo. Para poder calificar a ia
imagen o cualquier otro medio didactico, es importante analizar su adecuacidn al destinatario. su
facilitacién para la aprehensién del contenido. Con frecuencia se entiende como didactico, todo
aquel texto escrito de forma tal que resulte suficientemente claro y directo. Pero es evidente que
el término “didactico” exige algo mas gue el nivel de claridad preciso en funcion del publico al
que va dirigido. Si aseveramos que la imagen como medio de comunicacién no sélo nos provee
informacioén sino también ensefa. entonces tenemos que hablar de la imagen didactica, ya en
la década de los 70 del siglo préximo pasado, Taddei (1979) ia definia como aquella que habia
sido hecha con el propésito de instruir. Si queremos hacer una reflexion del porqué la imagen
es un vehiculo didactico para la formacién en el aula, tenemos que repensar cual es el papel de
la didactica en la actualidad. Asi, podemos decir que la didactica es la disciplina de 1o escible®,
aquello que debe y merece ser ensenado; es el medio parala construccion del conocimiento en el
aula. A partir de los afios 50 se le pretendio dar un caracter reduccionista y se volvio una discipli-
na meramente instrumental y de caracter normative, histdricamente estructurada para atender
problemas de ensefianza en el aula, seglin aclara Diaz Barriga en su escrito Estrategias docentes
para un aprendizaje significativo.

Los procesos de aprendizaje son procesos de creacion y transformacion de significados. Se pue-
de pensar en el aula como una red de intercambio, creacién y transformacion de significado. La
intervencion del docente es para orientar y preparar intercambios entre los alumnos y el conoct

miento, de forma tal que se enriquezcan y potencien los sistemas de significados compartidos
que se van elaborando.

El conacimiento se puede transmitir o construir y es Ja didactica la que interviene o media en la
relacién entre el conocimiento y su transmisidn; en ese sentido. 1a didactica no se debe ver desde
una de sus muchas tendencias como la forma instrumentalista que la ha reducido en la actualidad.
la didactica debe tener un sentido idealista y cumplir con componentes de eficacia y eflciencia.

El conocimiento en general ha pasado por un proceso, primeramente de racionalidad, en el cual en
la Edad Media dominaba la razén sustancial en la que Dios era uno y con hase en ello, se explicaba
el mundo: después, ésta es sustituida por la razén del hombre, la cual se lleva a cabo en un proce-
50 de hipostasis de la ciencia como Unico referente de verdad y ya no Dios. En la llustracidén surge
la escuela publica y con ella la promesa de progreso (la educacion para todo el pueblo), en este
progreso se llega a la post-modernidad en la gue el objetivo de esa escuela es preparar al alumno
para el mundo del trabajo. “En la formacidn del hombre come tal, en este afan de entrenamiento

31 Contenidos racopilados det libru “La Sintnzls de la Imagen”. 0.4, Condis. Editorial Gustavo Gili, 14 a cdicién, 2000,
32 Escible. (del Jat. scibllis).1. adj. ant. Qua puede 0 marece saborse. Que puede por parts de 'as sujetgs del aprendizuje, prof2sores y a'umnos, j meece
parque ha sido legitimado por los isglbmadores tu furalas |a cientia. g ane. la tecnc:0gi v 1a filosofia.
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se ha dejado a un lado la formacion™®® (Vives, 1984) y, peor aun, ésta “se ha subsumido a los
sentidos de ta productividad y la competencia” (Meneses). Conviene formar al Hombre si debe
ser tal, esto hace referencia a que el hombre es sujeto de transformacion permanentemente. Si
gueremos pensar en la formacidn de una manera diferente, en consecuencia la didactica tomara
otra direccidn, “La didactica tendrd que entenderse internamente en funcién de su capacidad
para producir conocimiento gue emancipe a los sujetos™ (Concha Sanchez, 2000). Mucho tiene
que ver la definicidn de alumno en el aula. si lo consideramos como un sujeto: ser humane con
la capacidad de pensar, con habilidades, imaginacion, un ser creativo, etcétera, esto nos llevara
a realizar una estrategia diferente de lo que en el aula hacemos. con el fin de que el alumno se
apropie y haga suyo el contenido. De acuerdo con Ferriere® (1982). se necesita utilizar el esfuer-
Zo y las capacidades del sujeto que son los que fecundan la adquisicion del conocimiento.

En esta nueva estrategia la imagen juega un rol protagdnico, orientara su influencia hacia otros
horizontes que ayudaréan a la formacicn en el aula. Particularmente hablando de la imagen didac-
tica, o la imagen como didactica independientemente de los usos educatives que se le pueden
hacer dar a todas las imagenes. algunas son concebidas con el objeto predeterminado de coadyu-
var en el proceso de ensenanza-aprendizaje, considerando que “las ilustraciones y los esquemas
son medios de expresion y soporte concreto de los contenidos que orientan la actividad cognitiva
del alumno” porque son mediaciones simbélicas que permiten la construccién del interlocutor.
Son, con frecuencia, indispensables para una buena comprensién del conocimiento. su retencian
y su utilizacidén adecuada.

El alumno actual esta acostumbrado a la diseminacidn de informacion a través de las iméagenes,
tiene una gran familiaridad con estos codigos de comunicacidn, su transitar cotidianc esta deter-
minado por la cultura de la imagen. lo que hace, 1o que piensa, lo que dice y lo gue aprende esta
influido por esta modalidad de informacidn. La escuela actual no esta aprovechando este contex-
to, el profesor sigue utilizando métodos de ensefanza que cada vez se alejan mas de la realidad
de las formas de aprender de los educandos. Es por ello que se hace necesario reorientar una
didactica que construya el conocimiento partiendo de las caracteristicas actuales del alumno.
tomando la interpretacion de la imagen como apoyo fundamental para incidir en 1a formacion del
alumno que vive la realidad de las nuevas tecnologias que hacen de la imagen un vehiculo de la
comunicacién moderna,

1.3. LA ALFABETIDAD

1.3.1 La alfabetidad como una cualidad

La escritura y el arte pictdrico provienen del propio impulso humano para representar y determi-
har cosas, conceptos y eventos. La escritura es palabras hechas visibles, en el mejor sentido; esto
s. todo lo que puede ser traducido al lenguaje hablado. El propdsito fundamental de l1a escritura
ha sido siempre representar ideas®,

33VIVES, _uis

34 MENESES. Gerardy. "La filosofia de 1a ensefanza freats 3 1a sociedad 3¢ la informacion™. p.
35 SANCHEZ. Concra, Dilamas de !a educacién . p. 28

36 FERRIER A ‘L aescuelaactva™. o
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Generalmente es comdan usar el término alfabetizacién cuando nos referimos a la posibilidad de
leer y escribir, pero diversos autores le han dado diferentes sentidos a este concepto, de los cua-
les se puede destacar a Vigotzky quien dice “La alfabetizacion {...) emerge como una parte integra
de 1a conciencia humana, es nuestra capacidad de comunicarnos efectivamente unos con otros.
intercambiar los conceptos e ideas y funcionar en el contexto social de nuestras vidas...”

Con otro enfoque no menos importante, Shirley Brice explica las caracteristicas que debe tener
todo individuo que ha transitado por este proceso y dice “ser alfabetizado va mas alla de tener
la capacidad de leer y escribir, ser alfabetizado implica presentar o exhibir comportamientos de
altabetizado, comparar, secuenciar, argumentar, interpretar y crear trozos amplios de la lengua
escrita y oral en respuesta de un texto escrito en el cual se ha establecido la comunicacion, la
reflexion y la interpretacion...”

Aun cuando el término aifabetizacién no sera usado en este trabajo, es importante explicar la co-
rrelacién que existe de él con el objeto de investigacion que aqui se plantea. La alfabetizacion es,
pues, tener la capacidad de comprension del mundo que nos rodea a través del lenguaje escrito
con el desciframiento de cédigos comunes. Esta capacidad también la pademos trasladar a otros
lenguajes ademas del escrito, en este caso de estudio lo referenciamos a la comunicacion visual,
usando el conceptoe de alfabetidad, término planteado inicialmente por Donis A. Dondis con la
connotacién de las caracteristicas fisicas de la representacion grafica. John Debes en 1969, habia
usado la expresion “Alfabetizacion visual”. Debes es co-fundador de la Asociacion Internacianal
de |a Alfabetizacion Visual. Fue el primero en hablar de alfabetizacion, refiriéndose a “un grupo
de competencias visuales que un ser humanoc puede desarrollar a través de la mirada y. a la vez,
de integrarlas con otras experiencias sensoriales”. Desde entonces, el concepto fue trabajado por
diferentes dreas dentro de la academia, centrandose en campos relacionados con la educacion
y la psicologia, pero también con la sociologia y Jas artes. De hecho, el aspecto mas valorable del
concepto es su tendencia hacia la multidisciplinariedad. que lo enriguece pero que, a la vez, dificul-
ta el consenso hacia una definicion comun®. (citado por Avgerinou & Ericsson, 1997: 281).

Hay otro aspecto tedrico presentado por Avgerinou & Ericsson sobre el lenguaje visual. La idea
central reside en que alguien que canozca los mecanismos del lenguaje visual sera capaz no solo
de producir material visual, sino también de interpretar lo que se le muestra.

Alfabetizacion y alfabetidad

Con la finalidad de establecer una diferencia entre estos dos términos, se puede decir que mien-
tras la alfabetizacion es el proceso de adquisicién de conocimiento a través de un lenguaje deter-
minado, |a alfabetidad es la cualidad que permanece en el individuo después de haber aprendido
Er ese pProceso.

La alfabetidad como cualidad que logramos después de un proceso en el cual adquirimos y au-
mentamos nuestro acervo palabras, términas, vocabulario, para nombrar y comprender un len-
guaje nos acerca a la posibilidad de tener una opcion critica de la realidad de nuestro contexto.

38 FERRERAS Jiws, Rovista Clentifica e informacidn y Comumzacion 2008, 5. pp-248-287
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Esta posibilidad de opcion. nos da la posibilidad de elegir. lo cual nos hace libres, considerando a
la libertad como “un estado que define a quien no es esclavo, ni sujeto, ni impedido al deseo de
otros de forma coercitiva™®, En otras palabras, lo que permite al hombre decidir sj quiere hacer
algo o no, lo hace libre; pero también responsable de sus actos.

La alfabetidad como libertad hos deja como sujetos, y no sujetos a; nos da las herramientas para
participar en la vida social, politica, econdmica y cultural de nuestro mundo. La alfabetidad es una
demanda ganada por nuestra sociedad, un derecho humano reconocido internacionalmente. La
alfabetidad proporciona una perspectiva de igualdad v que necesariamente nos hace reflexionar
sobre el lenguaje visual. Es evidente el large recorrido que nos falta caminar para lograr esta al-
fabetidad visual, en la cual son los comunicélogos quienes poseen la formacién para manejar y
entender este tipo de mensajes, dejandonos al resto de ta poblacién en un nivel de desventaja en la
construccién de 'a comunicacién visual. Por lo tanto este modelo pretende ser incluyente dandole la
posibilidad a todos de contar con herramientas de analisis en la comunicacion visual que reciben.

La alfabetidad dignifica y representa una posibilidad de elevar nuestra autoestima®® y estimular
el desarrollo de potencialidades de cada individuo, da la posibilidad de acceder a canstruir una
sociedad mas democratica, da una posicidn de igualdad. Como sehala Paul Messaris {1998). si
lo vemas de una forma optimista, la alfabetizacién visual puede servir para e! desarrollo de la
creatividad, ampliando la capacidad cognitiva de los individuos; de una forma pesimista, a alfa-
betizacidn visual igualmente serviria como arma y escudo contra el embate de las imagenes de
diversas indoles y propositos que recibimos constantemente.

Con frecuencia la alfabetizacion se reduce al concepto de la habilidad de leer y escribir, 0 a veces,
solo de leer un texto. El concepto de alfabetizacion se propone de una manera mas ampiia, mas
como un proceso por el cual nos apropiamos de |la habilidad de comprender y utilizar diferentes
lenguajes, la alfabetizacian como un camino en el que nos traduce como sujetos y no sujetos a, lo
que nos ayuda a construir nuestra posibilidad de expresar, exponer e informar, asi como también
en el sentido contrario nos transforma en sujetos capaces de informarnos. La alfabetidad, vista
como proceso, nos dara como resultado una cualidad, la cual en este trabajo de investigacién
llamaremos alfabetidad; visto de esta manera, la alfabetidad no es propia sélo del lenguaje oral
0 escrito o como lo es para Donis A. Dondis, en 1o visual; mas bien, la alfabetidad se puede lograr
en lo histriénico, ecologico. informatico, étcetera, no olvidando que el lenguaje abarca un gran
espectro de nuestra esfera antropologica.

Oir, saborear. habtar, tocar y ver nos da la posibilidad de conocer. comprender y construir nuestro
mundo, y es a través del proceso de alfabetizacion el cual contiene una metodologia, un sustento
tedrico y una forma didéctica de aprendizaje, lo que nos puede dar la oportunidad de acceder a
la alfabetidad buscada.

La alfabetidad, pensada como una cualidad y esta cualidad vista como la calidad, la esencia, la
excelenciay la caracteristica adquirida que nos distingue del resto de tas personas; nos praporcio-
nara el acceso a la informacion y expresion, quizas a la comprension de los diferentes lenguajes
con los que tengamos algan contacto.

39 es.wikide Jia.org wik /Lihertag
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FUNDAMENTOS DE LA ALFABETIDAD VISUAL A TRAVES DE LA RETORICA

1.3.2 Alfabetidad visual

Estamos acostumbrados a ver, a ver todo, vemos tan poco de mucho, porgue nos movemos tanto
en la semiosfera (mundo de signos) como en la biosfera (mundo natural). En nuestro contexto
cultural y natural, intervienen tanto las plantas, animales, cielo, mar, étcetera, como o creado por
el hombre, casas, autos, muebles, l1a publicidad étcetera: una constante es ver, y muchas veces
aun con los ojos cerrados seguimos viendo, nuestros suefos son imagenes mentales. La vista
es entonces el sentido mas experimentado por nuestra especie. La forma de persuadir a través
de la vista ha desarrollado una estructura y una forma de comunicacion, con un lenguaje que no

siempre podemos comprender, porque en él intervienen muchos cadigos, informacion que no
todos conocemaos.

Nuestros sentidos son el punto de partida para iniciar 1a experlencia de enriquecer el lenguaje y
desarrollar habilidades: dentro de estos sentidos, la vista ocupa una de las principales formas de
apropiarnos de |a realidad (una de las principales, porque no siempre 10 que vernos es real; comao
las ilusiones, gue son fendomenos psicologicos bien conocidos donde la percepcion contradice la
realidad y que pueden ser explicadas desde |a percepcion visual).

En la actualidad, vivimos en un contexto global que hace énfasis en la riqueza del mundo visual
y que no esta dando |a posibilidad de desarrcllar la capacidad de comprender la verdadera inten-
cion de los mensajes de su comunicacion; aprovechar estas tendencias de la cultura de la imagen
es necesario, porque a través de ella lograremoes maodificar las formas de adquirir el nuevo cono-
cimiento; esto debe darse con una interpretacion critica del mensaje, para tener |a posibilidad de
retroalimentarse e informarse antes de tomar decisiones. El receptor debe jugar un papel mas
protagénico, ya que es el sujeto consumidor de informacion a través de los mensajes visuales.

Para Fernando Zamora la imagen visual ha ido despiazando a la palabra articulada (sobre todo a
la escrita). Por razones de Estado e intereses econémicos gue han contribuido a ello, se prefierc a
masas que vean mucho y. observan poco. que contemnplen mucho y lean poco o nada. No preten-
de decir que el iconocentrismo que se vive en la actualidad sea mejor o peor que el iogocentrismo
de los siglos anteriores donde a través de |a palabra todo era analizado de manera racional.

Tampoco podemos decir que la educacién actual no utilice el lenguaje de las imagenes (diaposi-
tivas, peliculas, videos, étcetera) como un recurso didactico, sino lo contrario, ha estado haciendo
uso de este medio pero como una experiencia pasiva como a la que estamos acostumbrados con
la publicidad; desde este aspecto. es sustancial leer la informacion que la imagen ofrece para
integrarnos al mundo de la cultura de la imagen desde otra perspectiva.

Usualmente el manejo de la estructura del lenguaje visual se hace exclusivo del profesionista de
la imagen (disefadores, publicistas, cineastas, fotografos, étcetera), cuando por naturaleza siem-
pre estamos viendo. sin conocer realmente lo que vemos, lo que llamaremos una analfabetidad
visual*.

41 Se entiende por analtabelidad viseal, o la auscncla de ia cualidad que un individao ¢ grupo de porsonas debe ener para poder legr & inlerpretar un
lenguaje estruzturade con imdganes,
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Hay autores. como Paul Messaris, Martin Barbero, Manuel Castela y Joan Ferrer, que han planteado la
necesidad de crear una forma de leer las imagenes y ya algunos han dado los primeros pasos aportan-
do diversas formas de interpretacion del lenguaje visual. La propuesta hecha en este trabajo apuesta a
intreducir un vocabulario que pueda seguir creciendo, y a través de esta alfabetidad ofrecer a posibili-
dad de conocer una forma de comprender los mensajes visuales denominandoia alfabetidad visual.

Esta investigacion propone revertir la realidad que se vive actualmente, en la que el sujeto se
encuentra como consumidor de iméagenes, este modelo plantea la movilizacion de los sujetos
para que sean criticos, ademas de dar la posibilidad de que se expresen. Al ser tan sencilla su
operacion se tiene la posibilidad de que cualquier profesor de todos los niveles podria utilizarlo.
Asi, el modelo esta disefado para alfabetizar y para formar alfabetizadores.

El desarrollo del lenguaje visual ha venido acompanado de la evolucion humana y se encuentra
estrechamente ligada a éste. La imagen se ha hecho presente como un elemento inherente a
nuestros procesos de exposicion, informacion y expresion. un ejemplo esta en los nifios que antes
de adquirir un lenguaje escrito pueden hablar y expresarse a través de imagenes.

Como se menciond anteriormente, el término alfabetidad visual es abordado por primera vez en
1973 por Donis A. Dondis, profesora de comunicacion en la Universidad de Boston, Massachu-
setts. en su libro La sintaxis de la imagen, introduccidn al alfabeto visual. Aungue el heologismo
alfabetidad es la interpretacién que le dan a la palabra literacy que significa saber leer y escribir.
Este término. Dondis lo define como algo mas que el mero ver, como algo mas que la simple rea-
lizacion del mensaje visual. La alfabetidad visual. dicho en sus patabras, implica comprensian,
el medio de ver y compartir el significadoe a cierto nivel de universalidad predecible®2. Ademas de
suministrar un cuerpo de informacion y experiencia compartida conlleva una promesa de com-
prension culta de esa informacion y esa experiencia. Es preciso recalcar que torma a la imagen
como un cuerpo de informacion, pero refiriéndose a informaciéon mas bien a datos los cuales
pueden usarse para componer y comprender el mensaje de la imagen, como datos se refiere al
tono, color. linea. textura y proporcién. por tanto su propuesta de alfabetidad visual la ve como la
lectura de esta combinacion, y en su texto propone, ademas del término alfabetidad visual, un al-
fabeto visual, que tendra la funcion que desempena nuestro alfabeto linglistico. Porque asi como
empezamos siempre de un nivel elemental en el lenguaje escrito, asi debe hacerse en el lenguaje
visual, pero como se ha argumentado anteriormente, el lenguaje visual difiere del lenguaje escri-
to en la facilidad que tiene de ser signiticado, dada por la estrecha relacion con la realidad y no
con simbaolos abstractos; por tanto. se puede avanzar en una alfabetidad visual na sdlo a través
de la introduccion del alfabeto visual sino mas bien ampliando el vocabulario que hace posible la
lectura, una alfabetidad visual que implique la movilizacion de los sujetos para que sean creativos
y que. ademas de informarse, también logren expresarse.

A través de la alfabetidad visual podemos ser capaces de leer no sélo los elementos graficos o
simbdlicos que la componen, sino también la intencién que provoca. E) mundo simbdlico de Ia
imagen queda expuesto y surge una manera de transformar este lenguaje visual en palabras. Son
las palabras con las que al final nombramaos y explicamos nuestro cantexto, dandole un sentido
cognitivo al entorno.

42 DONDIS, Danis & La sintaals de taimagen, Bd sicras 3. Gil Mésizg, 1992, p. 205,
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El lenguaje es connatural al hombre, siempre estd comunicando, el largo periodo de evolucion
ha enriguecido las formas de expresion y en los Ultimos afios ha desarrollado un lenguaje visual
que ha eliminado todo concepto de frontera; desafortunadamente, la mayoria de la poblacidn no
tiene acceso a la alfabetidad visual.

El fin de la publicitad es el de convencernos de algo y existen dos formas de convencer, una es
por la fuerza y la otra es a través de la seduccion, que es la esencia de la retorica, esta altima
forma que indudablemente le ha dado muchas satisfacciones principaimente a la publicidad. El
hombre en su afan de ser comprendido en su mensaje, es capaz de aludir la cosa con otra cosa,
de sustituir una cosa por otra de mayor comprension, de comparar o de exagerar la situacion,
todos estos, elementos comunes en |a retorica.

Es cierto que el lenguaje visual es también rico en su estructura y una forma de abordarlo es a
través de la retdrica. Roland Barthes escritor, ensayista y semidlogo francés del siglo XX, en su
articulo seminal “Retdrica de la imagen” propone una manera de analisis de las imagenes que
pueda especificar sus significados. hace un primer analisis de la imagen publicitaria con la ayu-
da de conceptos retéricos, aunque muchos linglistas consideran que las imagenes no pueden
constituir un lenguaje, porgue no tienen una doble articulacion (unidades digitales y fonemas que
se integran para crear signos). Otros opinan que las imagenes son demasiado ricas como para
poder describirse como sistema de signos, refiriéndose a las obras de arte visual. Barthes analiza
la imagen publicitaria por considerar que a significacion es sin duda intencional y, por tanto, esta
formada con vistas a la mejor lectura posible; define tres mensajes: mensaje linglistico. men-
saje denotado y mensaje connotado. El mensaje linglistico es en el cual la imagen entrega de
inmediato su primer mensaje cuya sustancia es linglistica, sus soportes son leyendas marginales
y las etiquetas insertadas en la naturalidad de la escena. Para ser descifrado no requiere mas
conocimiento que el de la escritura, combate el terror de los signos inciertos. Ayuda a identiflcar
pura y simplemente 1os elementos de la escena y la escena misma. Ei mensaje linglistico tiene
dos funciones: la denotativa y la de relevo.

1.3.3 Legibilidad de las imagenes

Asi como los signos graficos de la escritura son susceptibles de ser leidos, la imagen contiene
una setie de codigos que aportan infarmacion a quien los observa y lo conducen a realizar una
lectura de ellos. Esta capacidad de entender estos significados hace posible acufiar el término de
legibilidad de las imagenes.

Para algunos autores que han reflexionado sobre el término legibilidad, la palabra leibilidad no
existe. porque no estd contenida en el Diccionario de |a Real Academia Espanola de 1a Lengua
(DRAEL), fuente de consulta oficial para la definicion de los términos que se pueden usar en
huestro idioma. Otros asientan que leibilidad es sindnimo de legibilidad, ya que ha sido una mala
interpretacion de la traduccién de las palabras del inglés “Legibility” o “Readable’. Pero no s6lo
se pueden leer textos, imagenes, partituras, étcetera, este término, en su concepcion, es mucho
mas amplio. Asi, €l DRAEL detfine a |a legibilidad como:

1. Cualidad de lo que ¢s legible.
2. (Del lat. Leglbilis). Adj. Que se puede leer.
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Dtras definiciones de diccionario;

1. tr. Pasar la vista por lo escrito 0 impreso comprendiendo |a significacion de los caracteres empleados,
2. tr. Comprender el sentido de cualquier otro tipo de representacion grafica. Leer la hora, una
partitura, un plano, una pintura, étcetera.

3. tr. Entender o interpretar un texto de determinade modo.

Sin embargo, si buscamos el significado de |a palabra leibilidad en los diccionarios. como tal no la
encontramos, solo existe la palabra leible.

Leible: iDel lat. Legibilis). Ad]. P. us. legible.

Estas definiciones en apariencia le dan |a razén a todos aguellos que plantean ambos términos
cOmMa sinénimaos, pero, para 1o que se pretende en este trabajo de investigacion, usaremos sélo
el concepto legibilidad, lo cual nos permite establecer con claridad la importancia que este tema
representa para la lectura de imagenes por ejemplo. Para otros. el término legibilidad se usa en
los aspectos que se consideran en la formacidn tipografica de un texto. determinando también
las caracteristicas linglisticas de un escrito.

Considerando otros enfoques en el estudio de la legibilidad en las publicaciones impresas, se
entiende como la capacidad de “algo” (ojo, no simplemente texto) para ser leido. esto gracias al
acomodo de los elementos que lo componen. En el caso del texto la legikilidad depende del tex-
to. la tipografia elegida (sus remates. grosores, linea base, altura descendente y ascendente), el
kerning, tracking, papel. ancho de columna y demas elementos que ya muchos conocemos; cabe
aclarar que un texto legible no significa que comunigue algo o sea comprendido, esto tiene mas
que ver con la comunicacion. Carson lo menciona asi:

~...No se debe confundir legibilidad con comunicacion. Sélo porque algo es legible no quiere decir
gue comunique algo. Puede ser legible pero ;qué emeciones estd comunicando?..."4?

Para el entendimiento de este concepto en el uso que se le da en este texto, se define a la le-
gibitidad no como el conjunto de caracteristicas tipograficas y lingiiisticas del texta escrito que
permiten leerlo y comprenderlo cen facilidad. sin importar otros elementos que permiten la inter-
pretacion de su significado. sino con otra acepcién gue podemos darle ya que en la percepcion
visual de nuestro entorno también leemos e interpretamos muchas otras cosas.

Aunque se puede establecer el término legibilidad visual. como la posibilidad de describir los ele-
mentos que se observan en una imagen. en el caso propiamente de la lectura de imagenes, tam-
bién es mas conveniente emplear el término legibilidad cuando se considera la facilidad que se
tiene en la comprension de un contenido visual a partir de elementos de organizacién (como la
composicion, el ritmo, el color, el contraste, étcetera), que nos permiten entender el mensaje en un
sentido mas interpretativo, ademas de la lectura de simbolos icénicas que tienen significados co-
munes a nuestra experiencia. Esto quiere decir que vamos mas alla de una percepcidn meramente
descriptiva con la denctacion y entramos en un plano connotativo que hace posible la aprehensidn
del mensaje. Esta posibilidad de lectura que hacemos de la imagen, plantea un nuevo término que
es la inteligibilidad, esto refiere a gue tiene todas las cualidades para ser entendida.
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CAPI{TULO I

MODELO DE INTERVENCION

2.4 MODELO DE INTERVENCION DE LA ALFABETIDAD VISUAL A TRAVES DE
LA RETORICA

2.1.1 Diseno del Modelo

El modelo de intervencion es una propuesta sencilla para acceder a una alfabetidad visual en el
menor tiempo posible, sin mover ni afectar la estructura general del planteamiento curricular.
Esta planteado como parte de una linea curricular transversal para flexibilizar y actualizarla a
través de la insercion de los problemas emergentes susceptibles de ser trabajados en diversos
niveles.

Este modelo es una guia de retdrica visual, en la cual se utiliza el diccionario visual disenado
también para este trabajo. En &l se eligieron los diez tropos literarios mas usados en la publici-
dad, para facilitar la comprension de las imagenes retéricas. La retorica visual es un instrumento
grafico en el cual se presenta a los alumnos una imagen que alude a un tropo, cuestionandoles
lo que se ve en ella, pravocando un procesa de observacion. reflexién y expresién. La funcion del
maestro es de mediador, ya que puede desencadenar en ellos una actividad mental muy intensa
con la que puede aumentar la capacidad de percepcion y de observacidn para estimular a que
vean mas y puedan expresar lo que observan,

Con los comentarios dados a la pregunta ¢Qué es lo que ve?, el instructor puede escribir 1as ideas
que van refiriendo al concepto del tropo utilizado induciéndolos a la definicion de éste. Después
se nombrard el tropo visual para dar paso a la ejemplificacion desde las imagenes publicitarias.

La evaluacidn se da con una cédula que se entrega al final de la exposicion, en la cual se pide
que se identifique el tropo llustrado dentro de una lamina que contiene seis diferentes imagenes
publicitarias. que representan diversas tropos visuales, después explicaran el porqué leen esa
imagen de esa manera.

La Guia de retdrica visual esta pensada para trabajarse al final de la clase, este ejercicio durara
20 minutos. durante tres dias de la semana, trabajando en total dos semanas.
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2.1.2 Objetivo

Lograr a través de este modelo de intervencién que los alumnos accedan a la alfabetidad visual
enriqueciendo su vocabulario mediante los tropos de la retorica visual.

2.1.3 Propuesta Grafica
Presentacion en formato digital

Es la presentacion visual creada para mostrar, a través de un proyector, la guia de alfabetizacién
visual propuesta en esta investigacion y la cual se facilita en un disco compacto.

Laminas de interpretacion de tropos

Las laminas son un instrumento didactico, una hoja tamafo carta contiene seis imagenes visua-
les, que fueron creadas por compafias publicitarias con base en las figuras retdricas mas usadas,
y que serviran para que los jovenes participantes seleccionen la imagen que corresponde al tropo
que se evalla en la sesion.

Lamina 1

Contenido: Figura nimero 1, hipérbole: figura nimero 2, sinécdoque; figura nimero 3, metéafora;
figura numero 4, elipsis; figura nimero 5, antitesis; figura nimero 6, prosopopeya.
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Lamina 2

Contenido: Figura nimero 1, prosopopeya; figura nimero 2, metafora; figura nimero 3, elipsis;
figura nimero 4, comparacion; figura nimero 5, metonimia; figura namero 6, hipérbole.

Lamina 3

Contenido: Figura niimero 1, etopeya; figura nimero 2, paradoja; figura nimero 3, metafora;
figura nimero 4, comparacion; figura nimero 5, prosopopeya; figura nimero 6, antitesis.

Cuando la Bombonera late..
hay olros que tiembian
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Lamina 4

Contenido: Figura numero 1, comparacion; figura nimero 2 sinécdoque; figura nimero 3, etope-
ya; figura numero 4, paradoja; figura nimero 5, metonimia; figura nimero 6, elipsis.

LA CEDULA

Es la técnica que permite obtener informacién de poblacién estudiantil que participa en este
proyecto de investigacion como grupo muestra. Esta cédula se hara con dos cuestionarios de
preguntas que puedan servir para obtener un analisis estadistico.

El primer cuestionario, como instrumento de cédula diagnéstica, se utiliza para recoger datos
precisos que arrojen informacion sobre la situacion preliminar en la que se encuentran antes de
recibir el proceso de alfabetizacién visual, como conocer el contexto de referencia con las ima-
genes, saber si creen que se pueden leer las imagenes y si lo pueden hacer, y su conocimiento
previo sobre la retérica.

El cuestionario de preguntas cerradas: Dicoténicas (establecen sélo 2 alternativas de respuesta,
Si o No)

La segunda cedula tiene como objetivo evaluar el avance de la alfabetizacion visual, por lo que el
interés va hacia el saber si se identifica la imagen con la figura retérica a la que corresponde, y la
pregunta abierta que explique el porqué leen la imagen desde ese tropo. Esta explicacién dara da-
tos tales como si se tiende a describir o a interpretar, si utilizan el concepto de la figura retérica para
leer la imagen y conocer si aumenta el lenguaje conforme avanza el proceso de alfabetizacién.
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Ambas cédulas preguntan nombre, edad y grado educativo que cursan, esto para establecer el
grupo social al que pertenecen (adolescentes de tercer grado secundaria).
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2.2 METODOLOGIA

2.2.1 Estructura

El Modelo de intervencion se integra por una guia que busca aumentar el vocabulario, para nom-
brar y comprender un lenguaje visual con el que convivimos en nuestra cultura actual; la guia

para la alfabetidad visual se experimenta en 5 sesiones, por 1o que nuestro modelo se estructura
de la siguiente manera:

Primera sesion: ejemplificacion de los tropos antitesis y comparacion
Segunda seslon: ejemplificacion de 10s tropos elipsis y sinécdoque
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Tercera sesion: ejemplificacion de los tropos etapeya y prosopopeya
Cuarta sesion: ejemplificacion de los tropos metafora y metonimia
Quinta sesion: ejempilificacion de los tropos paradoja e hipérbole

Las sesiones permiten que los jovenes participantes generen un aprendizaje significativo desde
una dimension vivencial, a través de los siguientes materiales graficos:

+ Una presentacion digital.
* Laminas con ejemplos graficos

2.2.2 Como funciona

Antes de iniciar con el programa de alfabetizacidn visual se Henara una cédula con el fin de cono-
cer los elementas previos al tema de imagen y retdrica.

Las actividades se desarrollan presentando una imagen que alude a un tropo {(antitesis, compa-
racion, elipsis, étcetera), y se realizan para ir construyendo el concepto del tropo a partir de lo Que
ven y de su conocimiento basica.

En un primer momento ia guia (presentacion en Power Point) debe ser dirigida por el profesor,
quien ira revelando las imagenes del tropo que le toque ver en esa sesion. Después de mostrar Ia
imagen se estimula la participacion de los alumnos a través de la pregunta ;Qué es lo que ven?.
que incitara a los estudiantes a que intervengan tomanda el control de la situacidén provocando
un mayor interés en la imagen presentada. Asi, los alumnas, ademas de despertar su interés en
lo que estan viendo pueden:

+  Centrar su atencion y reflexionar en un aspecto medular de la imagen
+ Conocer la experiencia previa, su capacidad y criterio

* Hacer significatlvo el contenido

* Sintetizar la informacion

Recomendaciones:

* Sedebe dirigir Ya pregunta a la clase en general para que todos sean concitados a la reflexién.
posteriormente se debe indicar quién debe responder.

« Evitar el dialogo

+ Evitar la dispersion de las ideas

+ Cuidar el tiempo

» Procurar que las preguntas se orienten hacia el ohjetivo buscado. Eliminar las que no lo hagan

Después de la lluvia de ideas dadas por los alumnos se revelara la definicién y el nombre al que
alude ese tropo visual.

En un segundo momento las actividades se continuaran con la ejemplificacién para reafirmar el
significado del tropo la intencién es ligar el conocimiento adquirido con el de su contexto (imagenes
publicitarias).
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La evaluacion se dara como un instrumento en el que se enriquezca el proceso de aprendizaje.
sin quitar ia connotacidn técnica, porque son necesarios los instrumentos confiables. En este
caso esta se hara por medio de una cédula.

Esta cédula tendra comao objetivo la adquisicién de informacion para su subsiguiente analisis. De
este material se pretende obtener la siguiente informacion:

» La edad
= Nivel de escolarizacién
* La lectura que le dan a esa imagen a partir de la retdrica visual

En el capitulo siguiente se hara el analisis de los datos arrojados por esta cédula.
2.3 DICCIONARIO VISUAL DE IMAGENES RETORICAS

2.3.1Quées

El lenguaje visual es rico estructuralmente, las imagenes le dan al ser humano la posibilidad de
expresarse en un amplic espectro de significados. le permiten construir mensajes agiles en su
lectura con gran precision en su contenido. Es por ello que se hace necesario un instrumento que
coadyuve a enriquecer la interpretacién de la informacion que se ofrece en los diferentes medios
de comunicacion; para €l objeto de esta investigacion, se propone un diccionario visual de ima-
genes retoricas.

El Diccionario de la Real Academia Espafola de la Lengua fue Ja base para la construccion de
este diccionario visual, en el cual se trascribieron al lenguaje visual los conceptos hechos para un
lenguaje oral y escrito, tratando de proponer una manera de conseguir informacion en una forma
equivalente, como se hace en nuestro lenguaje escrito y oral; dando como resultado un dicciona-
rio de caracter visual con sus definiciones en un lenguaje escrito.

El Diccionario visual de imagenes retdricas es una propuesta de datos hecha en imagenes, que
presenta una mayor facilidad de revision y, sobre todo, per su diseno practico es comodo para
obtener la informacion ahi contenida. Esta se presenta en orden alfabético con diez tropos ilus-
trados que son los mas usuales en 10s mensajes visuales publicitarios.

Esta es una forma facil de acceder a la informacién para quienes han conocido el proceso de alfa-
betidad visual a través de la retdrica, pudiendo disponer del documento cuando asi (o requieran.
Pero también tiene la perspectiva de ser ampliade por quienes conocen del tema.

2.3.2 Objetivos

« Tenet a su alcance el diccionarlo como una herramienta de facll acceso a los conceptos de
retdrica visual.

+ Adquirir palabras nuevas con las cuales nombrar lo que se esta viendo.

+ Acrecentar el repertorio conceptual para plasmar sus ideas.

+ Servir como principio de algo mas extenso y complejo.
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2.3.4 Propuesta Grafica
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CAPITULO Il

ANALISIS DE RESULTADOS

3.1 ANALISIS DE RESULTADOS

Este proyecto de alfabetizacion visual se llevd a cabo con un grupo de alumnos de tercer grado
de 1a escuela secundaria federal Rafael Ramirez, en la ciudad de Tuxtla Gutiérrez, el cual esta
conformado por jovenes de entre 14 y 16 anos de edad.

La implementacién del modelo de intervencion incluyd una etapa de evaluacidon y analisis del
mismo, el cual se realizé a través de dos encuestas, la primera con el fin de hacer un diagnosti-
co y tener nociones prevlas scbre la aifabetidad visual, haciendo preguntas concretas sobre su
relacion con las imagenes, tales como: si saben leerlas, como las leen y si conocen qué es la
retérica.

La segunda encuesta se realizo con el objetivo de valorar lo que se logré después de un proceso
de alfabetizacién visual, en la cual las preguntas fueron dirigidas a conocer |a identificacion de

la figura retérica con la imagen que alude al tropo literario usado v scbre todo a leer la imagen
desde la retérica.

El tema central de este proyecto de investigacion fue la alfabetidad visual. la cual se logro adguirir
a través de un proceso de alfabetizacién con imagenes, dejandenos una cualidad, que se consiguio
con este trabajo y que, en particular en este proyecto, se abordd con la ayuda de 1a retdrica. abrien-
do la posibilidad de nombrar lo que vemos con el lenguaje de la literatura. Para ello se eligieron
diez flguras retéricas literarias: La antitesis, la comparacian, la etopeya. la elipsis, la hipérbole, la
metafora, 1a metonimia, la paradoja, la prosopopeya y la sinécdogue. El criterio de eleccidn de
estas diez figuras fue escoger las mas usadas en el lenguaje visual de 1a publicidad, esto facilitd
la entrada al ambito de la comunicacién visual, aun cuando para autores como Roland Barthes
es dificil conciliar una forma de leer la imagen; asi lo menciona en el siguiente texto de su obra
“La civilisation de I'image”.

“La misma palabra imagen es muy huidiza y remite sin cesar, en un vaiven complicado, tan pron-
to al producto de una percepcidn fisica, como a una representacion mental, tan pronto a una 'ima-
gineria', como a un ‘imaginario’; parece muy dificil detenerse en la imagen. tal vez, por otra parte.
debido a su funcién irrealizante. Una prueba empirica de ese obstaculo es lo dificil que resulta
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encontrar una bibliografia homogénea, en los catdlogos metédicos, bajo 1a ribrica imagen™. La
informacion recogida con este modelo de intervencion presenta un panorama bastante alentador
para lograr una alfabetidad visual,

La alfabetizacion con la imagen y, en este caso. la imagen publicitaria, se pudo abordar desde el
enfoque de una sola disciplina, la retdrica, ya que es el elemento utilizado en el lenguaje publicita-
rio de las grandes companias y el cual resulta ser un componente accesible y comprensible para
los jovenes. Por este motivo se decidid adoptar un método que enriqueciera de forma grafica su
vocabularia visual {diccionario visual de imagenes retoricas).

La investigacion integro dos analisis complementarios pero diferenciados.

Primero. se realizd un estudio de la encuesta diagndstica aplicada al inicio de este programa de
alfabetizacion sin mostrar ningdn tipo de imagen en el contenido. Este primer estudio tuve como
objetivo dejar evidencia de lo que conocian o desconocian los jovenes que participaron en este
proyecto sobre alfabetidad visual v sobre retérica.

En segundo lugar, se aplicd el ejercicio de alfabetizacidn, y al final de cada figura retérica analizada
se entregd la encuesta nimero 2. junto con un material grafico. La encuesta tuvo el ohjetivo de
identificar ta imagen basada en el tropo literario que se hahia estudiado previamente y qué tanto
podian ellos explicar de la imagen que creen estaba creada con ese tropo, y qué tanta podian
ellos leer a partir de |a retdrica visual.

En esta segunda etapa se empleo la técnica de la encuesta de preguntas abiertas, con la que se
construyeron una serie de graficas que permitieron comparar los resuitados.

Como parte de la metodologia, se solicitd a tos participantes que respondigran a los dos cuestiona-
mientos de la encuesta. de tal manera que identificaran la imagen con la figura retérica visual que
le correspondia y Ja explicaran. Con estas respuestas se obtuvieron la o las palabras clave para su
posterior andlisis. Esto se lleva a cabo con objeto de facilitar el analisis de los resultados.

El analisis de |as respuestas obtenidas permitid tener material comparable luego de su esque-
matizacion en tablas y graficas (ver anexos). Como primer paso, se ordenaron secuencialmente
las encuestas de cada participante, quedando en grupo todas las pertenecientes al mismo alum-
no. Una vez completada esta organizacion, se pasé a una segunda etapa, donde se ordenaron
respuestas y se hizo la concentracion de la informacidn en una base de datos, de una forma or-
denada con cada trope y cada participante del proyecto, con el fin de obtener variables que nos
proporcionara la informacion requerida, tales como:

* Identificaron la imagen si no
¢ Describen la imagen si no
* Interpretan la imagen si no
+ Utilizan |a palabra clave para su explicacién si no
+ Leen més de dos tropos s no

* Cudl es la otra imagen identificada con ese tropo

44 BARTHES Rolard. La iragea. op. 1410-1411 .
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Ejemplo de la informacion obtenida del tropo visual antitesis

alumno | Itropo | D-imagen | Iimagen | Pclave( 2omas | lineas
tropos

Alan si si no si no 3

Alondra si no si si no 2

Blanca no no si si si 3 manos
Cesar si no si si si 4 manos
Cynthia no no si si no 2

Diana si na si si no 3

Eder si no si si no 4

Eduardo si si no si no 2

Isidro si no si si no 4

lvan si no si si no 3

J. Manuel si si no si no 2

Jhonatan si si no si no 3

Jhonidick si no si si si 2 manos
Liliana si si no si no 2

Lorenzo si si no si no 2

Magdali no si no no si 2 helado
Martin si no si si no 4

Ninive si no si si no 3

Octavio si no si si si 2 manos
Pascuala no no si no si 2 gimnasta
R. Carlos si no si si no 4

Roxana si no si si no 3

Sarain si si no si no 2

Saul si no si si no 2

Wilfred si si no si no 2

Yazmin si si no si no 4

Yesenia si no si si si 3 manos
Yessenia si si no si no 2

Una vez completada esta organizacion, se obtuvieron los porcentajes y graficas que ayudaron a
la lectura y evaluacion de los resultados organizandolo en tablas y diagramas de cada una de
las encuestas, lo cual facilitd la obtencién de la informacién para comparar dichos resultados y
redactar las conclusiones finales.

(Ver anexos).

La primera encuesta mostré que 100% de los participantes de este proyecto estan de acuerdo
en que no hay lugar donde no vean iméagenes, 53% de estos alumnos cree en la posibilidad de
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leer las imagenes con las que tienen contacto; sin embargo creen que se pueden leer 85.7% no
sabe como hacer una lectura y el resto 14.3% que si pueden leer las imagenes, no pudo explicar
la forma de hacerlo; por lo tanto, 100% se considera como analfabeta visual. Otra pregunta fue
si sabian qué era la retdrica, a lo que 100% respondié que no y fue obvio que el siguiente cuestio-
namiento que pedia explicaran sobre |a retérica, no fue contestado.

100%

50%

Miran imagenes Creen que se No saben No conocen
en tados lados pueden leer como lger de ratorica
las /magenes las imagenes

Esta dltima parte de la encuesta plantea un doble reto en esta investigacién, el principal es leer
las imagenes a través de la retorica, y el que se da por anadidura el de aprender sobre retérica a
través de las imagenes.

A continuacidn se describe el analisis hecho a cada figura literaria retorica (en el orden en que se
presentaron en la guia), en razon de los datos proporcionados en cada una de las encuestas.

3.1.1 Antitesis

Antitesis es la primera figura retorica utilizada dentro de este proyecto de alfabetizacion visual,
en la cual se observa que 60% de los encuestados tiende a interpretar lo que miran y s6lo 40%
restante describe la imagen. El 92.9% de las encuestas realizadas hacen uso de las palabras
“contrario” y “opuesto” en la lectura de sus imagenes y son imagenes porque no todos identifi-
caron la misma imagen, sélo el 87.7% si lo hizo con la publicidad de la crema nivea presentada
en este caso. Pero hubo 25% que relaciona la antitesis con otras imagenes: 17.9% lo identifico
con el grabado de Escher “Las manos dibujandose” (imagen niim. 2, lamina 3), esta es otra ima-
gen que se lee desde la antitesis porque si se logra comprender el concepto, se entendié a las
manos como elementos opuestos, porque las manos se encuentran en posiciones contrarias y
solo 7.2% se equivocé en la Identificacion del tropo del cual 3.6% lo relacioné con el anuncio del
helado (imagen nam. 3, Iamina 3), y otro 3.6% con el anuncio de las olimpiadas de Beljin 2008
(la gimnasta, imagen nim. 1, lamina 3). Utilizan pocas palabras para explicar la lectura que le
dan a sus imagenes.




ANALISIS DE RESULTADOS

7.2%

Grafica de identificacion de la figura retdrica antitesis

La imagen que se corresponde con la figura retérica de antitesis es el anuncio de nivea (imagen
nimero 5, lamina 1 e imagen num. 6, lamina 3), porque €l concepto senala que es la contrapo-
sicion de una imagen a otra de significado contrario. Los elementos son opuestos y a diferencia
de la paradoja donde las ideas son contrarias o antagénicas, no aparenta ser correcta; la imagen
muestra una clara diferencia; esta dividida en dos partes, el sillon presentado en esta imagen
tiene la intencion de hacer evidentes los elementos opuestos como lo liso y lo rugoso (texturas
contrarias); visualmente, la division marcada a la mitad es con la luz y la textura, lo cual separa
una idea de la otra.

Cumnda i1 Be-Seac ) I
Ry o o PR
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i

Lamina 1 Lamina 3
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3.1.2 Comparacion

En esa misma sesion se abordo el tropo de la comparacion, en el cual laimagen que le correspon-
de es la del anuncio de los teléfonos celulares y las del auto junto a los dos hipopétamos, porque
desde un punto de vista de esta figura retdrica, la comparacién esta en el momento en que pre-
tendemos enfatizar ya sea lo positivo o lo negativo de uno de los elementos comparados.

Anuncios basados en la comparacion:

Imagen nimero 1 en la lamina 4. La imagen presenta dos teléfonos celulares situados uno al
lado del otro, los cuales establecen semejanzas entre si, sirven para lo mismo pero planteando
también que no son iguales. Visualmente identificamos que los dos teléfonos no tienen las mis-
mas caracteristicas, uno de ellos tiene mayores atributos por la cantidad de funciones que pue-
de realizar, el tamano es otro elemento visual que difiere en la imagen; asi, otra diferencia que
desean aclarar es el teclado manual y el touchscreen (sensibles al tacto). Se pretende utilizar un
modelo anterior para resaltar las ventajas del modelo mas actual.

Imagen numero 4 en la lamina 3. La imagen es el anuncio de un automavil junto a dos hipopota-
mos, esta imagen desea atribuir al auto una semejanza con los dos animales dentro del agua (los
hipopétamos), visualmente se establecen semejanzas fisicas como el frente del automévil con
las cabezas de los hipopdtamos que estan ligeramente fuera del agua, aludiendo que, como los
animales, el auto es semiacuatico.

Lamina 3 Lamina 4

De los encuestados 96.4% identifico la imagen con la figura retérica que corresponde, como es
la publicidad de los teléfonos celulares y el anuncio de auto con los hipopotamos, aunque dentro
del 96.4% que identifico este tropo, hubo 7.1% que leyo dos imagenes, ademas de identificar la
imagen correspondiente, también la relacionaron con la imagen del gato observandose en el es-
pejo, lo cual se considero como valido por la explicacién que dieron, que los dos son felinos pero
uno con mayor tamano, con mas fuerza, que el otro, estableciendo una semejanza entre ambos.
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Grafica de identificacion de la figura retorica comparacion

En la comparacion 82.1% de quines tiende a interpretar la imagen no describen lo que ven; sin
embargo, ya sea describiendo o interpretando, 96.4% de los estudiantes utiliza las palabras que
definen a esta figura literaria, como es: “uno de los dos”, “uno mas que el otro”, “uno con otro”
que se identifica con la descripcion de este tropo literario que “Consiste en la semejanza estable-
cida entre dos o mas elementos”. También es notorio el aumento de palabras para interpretar
esta figura retorica, se expresan con mas palabras, lo que manifiesta que fue una figura retorica
con alto grado de comprension.

3.1.3 Elipsis

Elipsis es la omision de un elemento en la composicion visual sin que ésta pierda su sentido;
definicidon que fue identificada con el anuncio de Absolut y el anuncio de Pantene. Quines leyeron
el anuncio de Pantene y Absolut gourmet son 89.3%; 10.7% err6 en la identificacion de la ima-
gen, 7.1% lo identifico con el anuncio del preservativo (imagen num. 1, lamina 1), y 3.6% con el
anuncio de Absolut New York. (imagen num. 2, lamina 1). Aunque 89.3% identifico a la figura,
solo 85.7% utilizo las palabras “ausencia”, “no aparece”, “no esta” para explicar suimagen. Estas
imagenes fueron interpretadas (78.6%), mas que descritas.
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89.3%

Grafica de identificacion de la figura retorica elipsis.

El comercial de Absolut Gourmet (imagen nim. 4, lamina 1), anuncia que es una botella de
vodka, y refiere que es absolutamente gourmet es una persona con gusto delicado y exquisito
paladar, conocedor de los platillos de cocina significativamente refinados, por ello el montaje de
dos tenedores al lado de un plato de cristal, que simulan la forma de una botella: no esta presen-
te, pero es sugerida.

El anuncio del champu Pantene (imagen num. 3, Iamina 2), esta elaborado con la referencia de
la elipsis, porque se observa a una joven con el cabello largo, brillante y sedoso; es utilizado un
claroscuro para dar mayor importancia al cabello dorado de la chica, pero no se ve el champu que
es lo que se anuncia con esta marca.

Lamina 1 Lamina 2
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3.1.4 Sinécdoque

La figura retérica visual sinécdoque se representa con sélo una fraccion de ella misma y fue identi-
ficada en 96.4% con los anuncios de VW y Absolut new year.

Salo 3.6% no identificé la Imagen. Sinécdoque es de las figuras con tendencia a ser interpretada
y explicada en 82.1%. En la explicacién los jovenes utilizaron las palabras que definen a este
tropo literario. como son: “una parte”, “no se ve todo”, “no esta completa”, “es una fraccidon”. Esta
figura retérica es usada en productos conocidos por una gran mayoria de personas; son ohjetos
gue pueden ser identificados con sélo ver una de sus partes.

96.4%

Grafica de idemtificacion de la figura retética sinécdogue,

La imagen nimero 2 de la lamina 1, Absolut es la marca reconocida de vodka, una bebida alcoholica
que tiene el eslogan*® Absolut new year. En la imagen se sugiere que esta bebida es para un even-
to de gran trascendencia, como el ano nuevo, y se representa con una hotella de este licor semi
envuelta en una setvilleta, dentro de una hielera gue se encuentra colocada sobre una barra; en
el fondo se observa una serie de luces navidefias. La imagen s6lo muestra una pequena parte
de la botella anunciada, la botella es un objeto reconocido por la mayeria de la poblacién en el
mundo, esto es suficiente para entender la idea completa de la misma; pero también la marca de
la bebida esta incompleta, s6lo se representa una parte por el todo.

La imagen numero 2 de la lamina 4. pertenece a la compania Volks Wagen. Esta propaganda esta
basada en la sinécdoque porgue el auto, como objeto, es conacido y de facil identificacién, la marca
de estos vehiculos también es muy poputar, por lo que la imagen muestra una sola parte de todo el
carro, en este caso la llanta que pretende representar al automavil, y la siglas VW que presentan a
la marca de toda una familia de autos.

4R 1De! ingl slogan). 1. m. Formu-a breve y original. utlizada para pablic.dac propagancs politica, étietera.
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Con este tropo literario no se le dio lectura a otra imagen, y su explicacidn la hacen mas larga que
al principio del programa.

Lamina 1

3.1.5 Etopeya

La representacion del caracter, acciones o costumbres de uno o varios personajes se conoce
como etopeya, la cual fue identificada 100% por los participantes. Las imagenes correspondien-
tes a esta figura retdrica son el anuncio de las olimpiadas de Beijin 2008, que corresponde a la
figura 1 de la lamina 3, y la imagen del gato frente al espejo que corresponde a la figura 3 de la
Lamina 4.

Cucmdn b Bombossrn bt
hay dhrn: goe Bembl i

$
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Lamina 3 Lamina 4

El promociona® de las olimpiadas de Beijin 2008 (figura 1 de la lamina 3) presenta a una atleta
ejecutando un movimiento de gimnasia que expresa fuerza, flexibilidad y agilidad; atributos con
los cuales la acrobata se ve identificada, en su caracter, con el aguila, que también los posee. Es
la forma de ver a la atleta desde su caracter y accién.

46 Promocienal. 1. adj. Perteneciente o relative a una promocidn (conjunto de actividades).
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La otra figura que corresponde a este tropo es la imagen del gato frente al espejo. En ella se pre-
senta a un gato pequeno viéndose en un espejo, la imagen que se refleja en el espejo es la de un
leén, esta representacién sugiere la manera en que el gato se ve en su interior. Este felino puede
ver la grandeza que tiene dentro, al observarse en el espejo, como una forma de ver su caracter.

La etopeya es otra de las figuras retoricas que registré un alto nivel de identificacion 100%, del
cual 89.3% dieron su explicacion desde las palabras que definen esta figura retorica, como son:
“representa como se siente “, “se pueden ver su caracter y virtudes”, estas explicaciones ten-
dieron a ser de una manera interpretativa en 89.3% utilizando un mayor vocabulario para esta
explicacion.

Grafica de identificacidn de la figura retdrica etopaya.

3.1.6 Prosopopeya

La prosopopeya observo un reconocimiento de la imagen correspondiente de 92.9%. El concepto
retérico visual se identifica con la figura nimero 5 de la lamina 3 imagen en la que se percibe un
equipo de futbol representado por pollitos, y 7.1% le dio lectura de prosopopeya al anuncio del
automovil y los hipopétamos (figura namero 4 de la lamina 3). Cabe senalar que esta figura se
considerd como una lectura correcta, porque justificaron el concepto de este tropo en la imagen
seleccionada, le atribuyeron caracteristicas animales al auto, que la prosopopeya incluye en su
concepto de animalizacion.

En esta figura retorica 92.9% utilizé las palabras: “como si fueran personas”, “pueden vestir”,
“tienen atributos humanos” que definen el significado de prosopopeya, solo 7.1% no uso esas
palabras pero si lograron identificar la imagen correcta. El 96.4% explica la lectura de su imagen
de forma interpretativa, mas que descriptiva.
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Gréafica de identificacidn de la figura retdrica etopeya.

La imagen numero 5 de la lamina 3 es sustentada en la prosopopeya, a los pollitos se les atribu-
yen rasgos propios de personas, como es el vestido, y los instrumentos deportivos aluden que son
deportistas. Esto es personificacion dentro del concepto de la prosopopeya. Este es un anuncio
de un equipo de futbol (el Boca) que muestra en los pollitos a su rival. Estos pequefios animales
son presentados con accesorios para esquiar, con gorras y bufandas refiriendo al frio, por ello la
frase “...hay otros que tiemblan”,

Guando J2 Gombonera late...
hay otres que tiemblan

idid )

Lamina 3
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3.1.7 Metafora

La metafora es una figura retérica muy utilizada en las imagenes y fue identificada por 92.9% de
los encuestados: no obstante, cabe mencionar que dos encuestas no fueron hechas.

92.9%

Grafica de ident/ficacian de 1a figura retorica metéfora.
Las imagenes que corresponden a la figura retdrica son:

La primera metafora visual es la imagen del lapiz {figura 3. lamina 1). Ei ldpiz nunca abandona el
significado de 1apiz, sin embarge la forma en la que se muestra es con la punta iluminada signifi-
cando luz. parte de este lapiz con astillas aludiendo a la forma de un pino. el color rojo del 1apiz con
un fendo verde (colores navidenos), nos significan un arbol navidefo con su estrelia en la punta.

La figura 3 de la 1dmina 3 representa un cono gue sostiene una bola de helado que esta derri-
tiéndose, esta bola de helado simula a la Tierra. La imagen pretende simbglizar el calentamiento
del mundo. porque la imagen que se nos presenta no deja de ser un helado en su forma, pero en
apariencia nos esta sighificando también el globo terraqueo. Esta publicidad pertenece a una of-
ganizacion que pretende detener la degradacion del medio ambiente natural del planeta y forjar
un futuro en el que el ser humano viva en armonia con la naturaleza; organizacién cuyas siglas
WWF significan “World Wildlife Found”,

Lamina 1 Lamina 3
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3.1.8 Metonimia

La metonimia consiste en designar una cosa por el nombre de otra, y en este caso 96.4% iden-
tifico la imagen, 3.6% no identificadd, lo que se observé en esta figura retérica visual. Como en
ocasiones anteriores, también fue leida otra imagen, esto fue en 21.4% de los casos y la imagen
que leyeron como metonimia fue el anuncio del champu Pantene, esta lectura fue considerada
como correcta por la explicacion basada en la definicion de la metonimia visual.

96.4%

75%

21.4%
»

3.6%

Grafica de Identificacion de la figura retérica metonimia.

La imagen que corresponde a la lectura de metonimia es la nimero 5 de la lamina 2. La cual
simboliza a una pareja entrelazada; pero la imagen que vemos no es mas que hojas de colores
calidos (rojos, naranjas y ocres) movidas por el aire, que sugieren las siluetas de un hombre y
una mujer pero realmente no hay personas, se designa a las hojas por la forma que toman: una
pareja de un hombre y una mujer.

Otra imagen identificada fue el anuncio de Pantene, los jovenes que leyeron esta imagen como
metonimia, vieron en el cabello de la modelo el vestido, por lo que se consideré correcto, ya que
se designa al cabello como el vestido.



ANALISIS DE RESULTADOS

Lamina 2
3.1.9 Paradoja

La paradoja esta en el (ltimo grupo de figuras retéricas utilizadas dentro de esta guia de alfabe-
tizacién visual, en el cual se observa que 96.4% de los encuestados tiende a interpretar lo que
miran y sélo 3.6% restante describe la imagen. La paradoja es un recurso literario que expresa
un juicio en el que hay una “contradiccion aparente” entre lo dicho y el significado profundo de la
expresion. Es indiscutible la utilizacion de la palabra “contradictoria” y “aparentemente correcta”
en 92.9% de las encuestas. Favorablemente, 100% identifico la paradoja con la imagen que le

corresponde.
100%

Grafica de identificacidn de la figura retorica parado)a.
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Las imagenes identificadas con la figura retdrica de paradoja es el grabado de Escher “Manos
dibujandose” y la pintura “El falso espejo”, de René Magritte.

Lo paraddjico de la imagen “Manos dibujandose”, de Escher (figura 2, Iamina3) reside en el asom-
bro que produce al lector ver dos manos muy realistas que se dibujan reciprocamente en secuen-
cia continua, y que pueden representar |la idea de Dios o del universo creandose a si mismo.
Desde el punto de vista |6gico, la paradoja no seria admisible, hay que buscar otro significado que
la haga verosimil.

En la segunda imagen que corresponde a la obra “El falso espejo”, de René Magritte (figura 4,
lamina 4), el espejo parece no cumplir su funcion de representacién inmediata de la realidad, en
el caso de la persona que se mira en él; no asi con respecto al libro situado sobre la repisa. La
paradoja del cuadro de Magritte no es facil de conciliar racionalmente, y ademas entrafia una
serie de implicaciones simbélicas. Si el espejo funciona correctamente en su papel de reflejar lo
que se le muestra, el problema esta en la persona que se mira, de la cual podemos dudar sobre el
aspecto de su rostro, o hacer conjeturas sobre la voluntad de ocultar su aspecto. Lo que identifica
es el rostro de las personas, la espalda no |o permite nunca. Una concordancia mas fuerte nos
podria llevar a cuestionar la transparencia de los seres humanos, su voluntad de comunicarse,
"dar |a espalda" es evitar al otro, esconderse, evadir.

Lamina 3 Lamina 4

La utilizaciéon de un vocabulario mas extenso sus imagenes es notoria en el 75% de los estudian-
tes, jovenes que han ido incrementando el nimero de palabras para la lectura de sus imagenes.
De quienes leyeron la lamina 4, 14.3% identificé dos imagenes desde la paradoja, “El falso espe-
jo", de Magritte. y la imagen del gato frente al espejo.



3.1.10 Hipérbole

ANALISIS DE RESULTADOS
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La hipérbole es una figura retérica que consiste en una exageracién intencionada con el objetivo
de plasmar en el interlocutor una idea o una imagen dificil de olvidar. Los grandes maestros lite-
rarios de la historia han recurrido a menudo a esta figura literaria.

Por lo sencillo de su concepto, fue un tropo literario identificado 100% y utilizada la palabra “exa-
geracion” en la explicacion de la lectura de la imagen 96.4%. Esto indica que fue la figura retorica
comprendida con mayor facilidad.

100%

Grafica de identificacidn de |a figura retérica hipérbole.
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La imagen 1 de la lamina 1 anuncia un método de prevencion de enfermedades de transmision
sexual, el cual fue creado con el tropo visual de hipérbole. Esta imagen consiste en realizar una
exageracion del objeto del que se tiene interés en resaltar, en este caso es el condén. En el anun-
cio se ha aumentando el tamano del objeto hablado, de tal forma quien reciba el mensaje le con-
ceda mas importancia a la imagen intencionalmente exagerada. En la imagen se hace énfasis en
la alta proteccion que brinda el condén en una relacion sexual.

El comercial de las botas CAT (Caterpillar) sostenidas por dos retroexcavadoras presenta otra
imagen en la que se usa la amplificacion del objeto anunciado, aqui se alude a un producto que
tiene un enfoque industrial, por ello incrementa la importancia de la bota frente al equipo de
construccion, dando a entender que |a bota tiene mayores atributos que la maquinaria, porque
son €s0s equipos que las sostienen, demuestra predominio ante ellas,

Otra imagen leida como hipérbole fue el anuncio de la nifia recostada sobre una rebanada de
pan, esto lo explicaron porque el tamano del pan no era el real sino que representaba una exage-
racion; aunque desde esta explicacion se lee como hipérbole, también es una metafora porque el
pan no deja de serlo y significa una almohada agradable y suave, como lo menciona la frase que
la acompana: “Harry’s bread nice and soft”.

Lamina 3 Lamina 4



CAPITULO IV

CONCLUSIONES Y PERSPECTIVAS DE DESARROLLO

CONCLUSIONES Y PERSPECTIVAS DE DESARROLLO

En la presente tesis, a través del instrumento de la encuesta diagnostica se confirmo lo que autores
como Abraham Moles aportan sobre nuestra realidad. “La ciudad es un mundao de calles y casas. de ob-
jetos e imdgenes; es un campo semantico de fuegos rojos y carteles comerciales de ordenes y pedidos.
un paisaje artificial creado por el hombre, el elemento fundamental de la cultura de Qccidente. Y en
este medio artificlal es donde se impone la imagen, fotografia pasada de mano en mano en la epoca
de la curiosidad, pero sobre todo aviso publicitarlo, ilustracidn de revista, étcetera™’.

Reconocer que nos encantramos en un ambiente visual no es suficiente, los jovenes creen en la
posibilidad de leer las imagenes pero es indudable el analfabetismao visual en el que se encuentra
la mayoria de Ia juventud en la actualidad. El lenguaje visual es un campo que dominan s6lo los
profesionales de la comunicacion visual.

Trabajos con un interés similar se han hecho, como el de Donis A. Dondis, que aporta la introduccion
del alfabeto visual, este trabajo de investigacién es una forma de seguir contribuyendo decidida-
mente a lograr una alfabetidad visual, acrecentando el vocabulario y aportando mas palabras para
poder nombrar lo que vemos; porque, si bien es cierto que una imagen dice mas de mil palahbras,
también es cierto que si no tienes esas mil palabras no podra ninguna imagen decirlas.

En 1a actualidad para los fabricantes de publicidad y los propios comercializadores, la psicomani-
pulacién de las masas aplicado a campanas de persuasion se ha convertido en una industria mul-
timillonaria. Los persuadores profesionales se han apoderado de él en la bisqueda de métodos
mas eficaces para vender su mercancia, ya sean articulos, ideas, actitudes, candidatos, metas o
estados de animo. El estudio en a muchos terrenos y emplea varias € ingeniosas técnicas*®.

La persuasién es convencer de algo falso o verdadero. la retérica consiste exactamente en per-
suadir, convencer, seducir. El problema esta precisamente en persuadir, convencer y seducir de

47 MOLES, Abranam. Le imagen, p.11
48 PACKARD, Vance. Lus formus ocoltas de la propafands. p 1
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lo falso. Nos estan influyendo en gustos, criterios e intereses, es un velo a la informacién. Admito
que como disenadara grafica en muchas ocasiones he caido en la seduccion de la publicidad, si
esto sucede con alguien que se encuentra en ese pequefio grupo que conoce el lenguaje publici-
tario ;jen qué posicion estaran los jovenes frente a esta realidad?

El presente estudio demuestra que existe la necesidad de aportar mas para lograr una alfabetidad
visual. porque se reconoce el contexto visual en el que se encuentra, pero existe la necesidad de com-
prenderlo; vemaos, pera no siempre comprendemos lo que vemos. Es a través de las imageneas como
nos estan convenciendo, seduciendo y persuadiendo, con un lenguaje visual que desconocemaos.,

Los resultados obtenidos en este estudio, apuntan a que ¢! lenguaje visual se puede comprender
desde la retdrica. Fue alentador ver que 10s jovenes que iniciaron este proyecto fueron 1os mismos
que concluyeron el pregrama (sélo hubo una ausencia por motivos de salud, que se dio a la mitad
del proceso, pero continug). Los participantes adolescentes, son personas gue estan empezando
a tomar sus propias decisiones, a hacerse responsables de esas decisiones que toman, y tambien
es |a poblacion mas expuesta a los medios masivos de difusion, que son los gue dominan el arte
de la retorica en la actualidad. Lograr que observaran y explicaran una imagen fue una experien-
cia que generd y despertd el sentido critico de los estudiantes. Y va en el sentido de detenerse
frente a las imagenes y cuestionar lo que ven. Esto ha sido un gran logro de este proyecto.

Los resultados de la investigacion sugieren, por tanto, que el lenguaje retérico visual seria una
forma de acceder a la alfabetidad visual, una forma de comprender lo que vemas y el inicio de
una forma de pensar mas critlca.

La propuesta presentada en esta investigacién ha lograde cumplir con 1a hipétesis y fos objetivos
ptanteados, ya que el grupo muestra seleccionado respondid de acuerdo con lo disefiado en el
modelo de intervencion. Se observé que los participantes empezaron a adquirir la cualidad de
la alfabetidad con el ejercicio llevado a cabo en el aula. y lo han seguido poniendo en practica
en otras actividades no escolares. El objetivo principal de este trabajo fue el que los estudiantes
aprendieran a leer imagenes a través de la retdrica. lo cual se cumplié; pero ademés aprendieron
tambien retérica a través de la lectura de las imagenes.

Por otro lado, la investigacion ha permitide concluir que se logro contribuir con una cualidad para
leer imagenes. que la retérica les dio el talento de leer mas de io que se esperaba, y que el apren-
dizaje a través de las imagenes es vigente.

El promedio de identificacion de cada figura retorica es alto (mayor a 90%). Al principio, la expe-
riencia de leer imagenes se percibid de una forma muy descriptiva; es decir, no comprendian la
idea gue daba el mensaje se limitaban a explicar los objetos o personas gque veian y cdmo las
advertian. En general, su atencion la centraron en la forma grafica, sin comprenderla. Por ejemplo
{ver imagen), en la imagen del comercial de la crema Nivea describen: hay un sillén el cual esta
dividido en dos, una parte lisa y otra arrugada. Los javenes, en general, suelen referirse a lo que
hay de forma grafica en la imagen, mas que a la idea implicita en imagen, que también es una
forma de leer pere sin comprender. Al comprender lo que leemos accedemos a la alfabetidad,
a la cualidad que nos da la posibilidad de informarnos. por tanto contrarrestamos a seduccidn.
Pero conforme avanzé el proceso esto se modificd, mostrando gran interés no s6lo en ver formas,
personas y objetos.
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Los alumnos empiezan a hacer narraciones cada vez mas complejas. Conforme avanza el método,
describen esa historia visual con la ayuda del vocabulario que acaban de abordar o aprender.

ZQué numero de imagen esta representando éste tropo? I ‘ol

Explica ¢Por qué?
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RV
Que numero de imagen esta representando éste tropo? I
Explica ¢ Por qué?
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EjJemplo de |a cedula de la figura sinécdoque
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En cuanto a las figuras retéricas, las comprendieron en su mayoria. Su lenguaje para leer las ima-
genes denota un crecimlento y una riqueza que indudablemente adquirieron a partir de este pro-
ceso de alfabetizacion. Otra grata sorpresa de este proyecto es que los estudiantes leyeron mas
de lo que se esperaba, fueron la antitesis, Ia elipsis, efopeya, prosopopeya, metonimia, paradoja
e hipérbole. las figuras retéricas que les dieron la posibilidad de ver mas.

La imagen esta dotada de lenguaje lo cual es conocido hoy por estos jévenes que no volveran a
ver las imagenes de la misma manera. No olvidemos que el hombre es lenguaje, y por medio del
lenguaje conocemos el mundo. Ofrecer la posibilidad de comprender los mensajes visuales es un
aprendizaje de vida, es la llave que nos abre la puerta de un lugar icénico que desconaciamos. Los
docentes tenemos la gran tarea de propiciar esa transformacién positiva, y seguir contribuyendo
al trabajo que muchos han iniciado.,

La guia de retorica visual fue una propuesta sencilla pero con perspectivas de desarrollo al am-
pliar el diccionario visual, el cual, en un futuro. podria ser desarrollado con la participacion de mas
expertos en la imagen visual coma son disefadores graficos, comunicologos, publicistas, entre
otros. con el fin de ir ampliando nuestro vocabulario para nombrar lo que vemos, una propuesta
seria “subir” a una pagina web el principio de este diccionario visual para que se comparta y se
puedan hacer aportes para acrecentarlo.

La propuesta de educar a través de la Imagen es un proyecto que puede seguir dando frutos. La
imagen ha confirmado una vez mas que es un excelente instrumento para aprender. La imagen
es un texto largo pero agradable, es una seductora experiencia de aprendizaje. Al inicio las patr-
ticipantes desconocian el tema de la retarica v fue la imagen la que les facilito el aprendizaje de
estas figuras retdricas,

La retdrica visual puede servir a la educacion, si logra ser dominada por los docentes en el aula.
Por ejemplo, para explicar a 10s ninos |a prosopopeya es un aliado ideal. una animacion.

El analisis de una obra pldstica se da en tres niveles: el descriptivo, nivel en el cual se describen
las formas, colores, texturas entre otros elementos visuales, el segundo nivel en que se llega a la
interpretacion

En el andlisis del modelo de alfabetizacion visual se muestra un avance de lo descriptivo al lo
interpretativo, ya que la retorica ofrece la manera de ver la imagen desde su idea, no como ele-
mentos separados.
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Tabla de frecuencia

Anexos

¢Marca con una X los lugares donde miras imagenes?

Frecuencia | Porcentaje Parcentaje Porcanta s
Validos ) valido acumulado
En todos los 28 100.0 100.0 100.0
lugares
Crees que las imagenes se pueden leer?
Porcentaje | Porcentaje e rge.ntaj e | Rerceniaje
. valido acumulado
Validos fio 13 46.4 46.4 46.4
si 15 53.6 53.6 100.0
Total 28 100.0 100.0
LPuedes leer imagenes?
: . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia Porcentaje i
valido acumulado
Validos no 24 857 85.7 865.7
si 4 14.3 14.3 100.0
Total 28 100.0 100.0
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Explica la imagen

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje i
validos valido acumulado
no 28 100.0 1000 100.0
&Sabes qué es |a retérica?
Frecuencia Parcentaje Porcentaje | Porcentaje
Validos ) valido acumulado
ho 28 100.0 100.0 130.0
ldentificacidén de fa figura retdrica antitesis
. < Porcentaje i Porcentaje
Frecuencia | Porgentaje .
valido acumulado
Validos no 4 14.3 14.3 143
si 24 85.7 88.7 100.0
Total 28 100.0 100.0
Describe antitesis
Frecuencia | Porcentaje |Porcentaje|Porcentaje
valido acumulado
validos no 17 60.7 60.7 60.7
si 11 393 39.3 100.0
Total 28 100.0 100.0




Interpreta antitesis

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje G
valido acumulado
Validos no 11 393 393 39.3
si 17 60.7 60.7 100.0
Total 28 100.0 100.0
Utiliza palabra clave o sindnimo
Frecuencia | Porcentaje Por(fe'_ntaje s
valido acumulado
Validos no 2 71 71 71
si 26 929 929 100.0
Total 28 100.0 100.0
Lee otra imagen diferente o adicional a la correspondiente
; ; Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje .
valido acumulado
Validos no 21 75.0 75.0 75.0
si 7 25.0 25.0 100.0
Total 28 100.0. 100.0
En cuantas lineas describe
Frecuencla | Porcentaje Porrfelntaje Farcantdle
valido acumulado
Validos 2 14 50.0 50.0 50.0
3 8 28.6 28.6 786
4 6 214 21.4 100.0
Total 28 100.0 100.0
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Nombre de la otra imagen identificada

; .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje o
valido acumulado
Imagen 21 75.0 75.0 75.0
correspondiente
Validos | gimnasta i 36 3.6 78.6
helado 1 3.6 36 821
manos 5] 17.9 179 100.0
Total 28 100.0 100.0
Identificacion de la figura retérica comparacién
. ; Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje S
valido acumulado
Validos no 1 3.6 3.6 3.6
si 27 96.4 96.4 100.0
Total 28 100.0 100.0
Describe comparacion
Frecuencia | Porcentaje Porrfe'ntaj ® [ Foreentaje
valido acumulado
Vialidos no 23 821 82.1 82.1
si 5 17.9 17.9 100.0
Total 28 100.0 100.0
Interpreta comparacion
Frecuencia | Porcentaje POI'(::E.:ntaj = Pofcentas
valido acumulado
Validos no 5 179 179 17.9
si 23 821 821 100.0
Total 28 100.0 100.0




Utiliza palabra clave o sindnimo

, no
Validos 5
Si

Total

3 .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje A
valldo acumulado
1 3.6 36 36
27 96.4 96.4 100.0
28 100.0 100.0

Lee otra imagen diferente o adicional a la correspondiente

: : Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje .\
valido acumulado
s no 25 89.3 89.3 89.3
Validos :
si 3 10.7 10.7 100.0
Total 28 100.0 100.0
En cuantas lincas describe
. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje e
valido acumulado
2 11 39.3 39.3 39.3
Validos 3 10 35.7 35.7 75.0
4 5 179 17.9 92.9
5 i 3.6 36 96.4
6 1 3.6 36 100.0
Total 28 100.0 100.0
Nombre de la otra imagen identificada
Frecuencia | Porcentaje Porgts.ntaje Porcentaje
valido acumulado
‘il Imagen 26 92.9 929 92.9
Validas correspondiente
gato 2 71 71 100.0
Total 28 100.0 100.0

81




82

Identificacion de Ia figura retérica elipsis

; .| Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje ‘.
vatido acumulado
Validos no 3 10.7 10.7 10.7
si 25 89.3 89.3 100.0
Total 28 100.0 100.0
Describe elipsis
; : Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje .
valido acumulado
Validos no 22 78.6 786 78.6
si 6 21.4 21.4 100.0
Total 28 100.0 100.0
Interpreta elipsis
. ; Peorcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje .
valido acumulado
Validos no 6 21.4 214 21.4
si 22 78.6 78.6 100.0
Total 28 100.0 100.0
Utiliza patabra clave o sinénimo
Frecuencia | Porcentaje Porcfe_ntaje Roreantaje
valido acumulado
Validos no 4 14.3 14.3 14.3
si 24 85.7 857 100.0
Total 28 100.0 100.0




Lee otra imagen diferente o adicional a la correspondiente

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje -
valido acumulado
Validos no 22 78.6 78.6 786
si 6 21.4 21.4 100.0
Total 28 100.0 100.0
En cuantas lineas describe
: . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje —— asulado
1 2 71 71 71
Validos 2 12 429 429 50.0
3 5 17.9 179 679
4 7 25.0 25.0 929
5 i 36 36 96.4
6 1 3.6 36 100.0
Total 28 100.0 100.0
Nombre de la otra imagen identificada
Frecuencia | Porcentaje Porffe.ntaje Eareeniale
valido acumulado
Imagen 23 821 821 82.1
o correspondiente
validos procervativo > 74 71 89.3
Cafe 1 3.6 3.6 929
Hojas 2 71 71 100.0
Total 28 100.0 100.0
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Identificacion de la figura retérica sinécdogque

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje o
valido acumulado
Validos no 1 3.6 36 3.6
si 27 96.4 96.4 100.0
Total 28 100.0 100.0
Describe sinécdoque
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje .
valide acumulado
validos no 23 821 821 821
Si 5 17.9 17.9 100.0
Total 28 100.0 100.0
Interpreta sinécdoque
: . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia| Porcentaje =
valido acumulado
Vélidos no 5 17.9 17.9 17.9
si 23 82.1 82.1 1000
Total 28 100.Q 100.0
Utiliza palabra clave o sinénimo
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje L
valido acumulado
Validos no 2 7.1 7.1 74
si 26 929 Q29 100.0
Total 28 100.0 100.0




Lee otra imagen diferente o adicional a la correspondiente

; Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje e
valido acumulado
Validos no 27 96.4 96.4 96.4
si 1 3.6 3.6 100.0
Total 28 100.0 100.0
En cuantas lineas describe
3 .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje ol
valido acumulado
1 2 71 71 71
Validos 2 13 46.4 46.4 53.6
3 8 28.6 286 821
4 3 10.7 10.7 929
5 1 36 3.6 96.4
6 1 3.6 3.6 100.0
Total 28 100.0 100.0
Identificacién de la figura retorica etopeya
. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje a5
valido acumulado
Validos no 1 3.6 3.6 3.6
si 27 96.4 96.4 100.0
Total 28 100.0 100.0
Describe epopeya
g ; Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje e
valido acumulado
Validos no 26 92.9 929 929
si 2 71 71 100.0
Total 28 100.0 100.0
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Interpreta epopeya

Frecuencia | Porcentaje Porcfe_ntaje Pamantaie
valido acumulado
Vilidos no 3 10.7 10.7 10.7
si 25 89.3 89.3 100.0
Total 28 1000 100.0
Utiliza palabra clave o sindnimo
Frecuencia | Porcentaje Por(igntaje Forcentaje
valido acumulado
Validos no 3 10.7 10.7 10.7
si 25 893 893 100.0
Total 28 100.0 1000
Lee otra imagen diferente o adicional a la correspondiente
. . Porcentaje | Parcentaje
Frecuencia | Porcentaje i
valido acumulado
Vilidos no 24 85.7 85.7 85.7
si 4 14.3 143 100.0
Total 28 100.0 100.0
En cudntas lineas describe
: . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porgentaje <
valido acumulado
0 1 3.6 3.6 3.6
validos 1 1 36 3.6 71
2 7 250 250 321
3 9 321 321 64.3
4 S 17.9 179 82.1
5 3 10.7 10.7 92.9
6 1 3.6 36 96.4
7 1 3.6 36 100.0
Total 28 100.0 100.0




Nombre de la otra imagen identificada

.| Porcentaje { Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje .
valido acumulado
Imagen 24 85.7 85.7 85.7
Validas correspondiente
gato 4 14.3 14.3 100.0
Total 28 100.0 100.0
Identiflcacion de la flgura retdrica prosopopeya
. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje i
valido acumulado
Validos no 2 71 74 74
si 26 929 929 100.0
Total 28 100.0 100.0
Describe prosopopeya
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje e
valido acumulado
Viiidos no 27 96.4 96.4 96.4
si 1 36 3.6 100.0
Total 28 100.0 100.0
Interpreta prosopopeya
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje i
valido acumulado
validos ho 1 3.6 3.6 3.6
si 27 96.4 96.4 100.0
Total 28 100.0 100.0
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Utlliza palabra clave o sindnimo

Validos

; .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje i
valido acumuiado
no 2 71 71 71
si 26 92.9 92,9 100.0
Total 28 100.0 100.0

Lee otra imagen diferente o adicional a la correspondiente

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
validos no 26 929 929 929
si 2 71 71 100.0
Total 28 100.0 100.0
En cuantas lineas describe
i ; Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje -
valido acumulado
1 2 71 71 71
Validos 2 7 250 25.0 321
3 12 429 429 75.0
4 6 21.4 214 96.4
7 1 36 3.6 100.0
Total 2B 100.0 100.0
Nombre de la atra imagen identificada
; .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje i
valido acumulado
Imagen 27 96.4 96.4 96.4
Vélidos correspondiente
Hipopdétamos 1 3.6 36 100.0
Total 28 100.0 100.0




Identificacion de la figura retérica metafora

; . | Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje i
valido acumulado
Validos 2 71 71 71
si 26 929 929 100.0
Total 28 100.0 100.0
Describe metafora
Frecuencia | Porcentaje Porrientaje Folcentyn
valido acumulado
> s 71
Validos s L it
no 25 89.3 89.3 96.4
si 1 3.6 3.6 100.0
Total 28 100.0 100.0
Interpreta metafora
5 . | Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje ‘1
valido acumulado
2 71 71 71
Validos
no 1 3.6 3.6 10.7
si 25 89.3 89.3 100.0
Total 28 100.0 100.0
Utiliza palabra clave o sinébnimo
Frecuencia Porcentaje Porcentaje | Porcentaje
valido acumulado
Vilidos 2 71 74 71
si 26 929 929 100.0
Total 28 100.0 100.0
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Lee otra imagen diferente o adicional a la correspondiente

Frecuencia | Porcentaje Porc.e'ntaj R | omentd)
valido acumulado
Validos 2 71 71 71
no 26 929 929 100.0
Total 28 100.0 100.0
En cuantas lineas describe
Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos 2 7 25.0 26.9 26.9
3 12 429 46.2 731
4 6 21.4 231 96.2
5 1 36 3.8 100.0
Total 26 92.9 100.0
Perdidos Sistema 2 71
Total 28 100.0
Identificacion de la figura retérica metonimia
- Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje .
valido acumulado
si 27 96.4 96.4 100.0
Total |28 100.0 100.0
Describe metonimia
Frecuencia | Porcentaje Po"ie.ntaj & | FPaeentals
valido acumulado
Validos 1 3.6 3.6 36
no 26 92.9 929 96.4
si i 36 3.6 100.0
Total 28 100.0 100.0




Interpreta metonimia

. . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje
valido acumulado
. 1 3.6 3.6 36
validos
no 1 3.6 3.6 71
si 26 929 929 100.0
Total 28 100.0 100.0
Utiliza palabra clave o sinénimo
Frecuencia | Porcentaje Porﬁfqntaj ¥ Forcancye
valido acumulado
1 3.6 3.6 3.
Validos 6
no 1 3.6 3.6 71
si 26 92.9 929 100.0
Total 28 100.0 100.0

Lee otra imagen diferente o adicional a la correspondiente

validos

si
Total

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje | Porcentaje
valido acumulado
1 3.6 3.6 36
21 75.0 75.0 78.6
6 21.4 21.4 100.0
28 100.0 100.0
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En cuantas lineas describe

: - Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido S ——
Vil 1 3 10.7 111 111
2 5 179 185 29.6
3 13 46.4 48.1 77.8
4 5 179 185 96.3
5 1 3.6 3.7 100.0
P‘*T’;‘:fs Total 27 96.4 100.0
Sistema 1 3.6
28 100.0
Nombre de la otra imagen identificada
: .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje :
valido acumulado
Imagen 23 821 82.1 821
Vilidos carrespondiente
pantene 5 179 179 100.0
Total 28 100.0 100.0
Identificacion de la figura retérica paradoja
Frecuencia | Porcentaje Por(?gntaje Rowante
valido acumulado
Vélidos si 28 100.0 100.0 100.0
Describe paradoja
Frecuencia | Porcentaje | FOrcentaje | Porcentaje
valido acumulado
vélidos M° 27 96.4 96.4 96.4
si 1 36 3.6 100.0
Total 28 100.0 100.0




Interpreta paradoja

: : Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje .
valido acumulado
Validos no 1 36 36 3.6
si 27 96.4 96.4 100.0
Total 28 100.0 100.0
Utiliza palabra clave o sinGnimo
Frecuencia | Porcentaje Poreentsis | Porcentale
valido acumulado
Validos no 2 74 71 71
si 26 929 92.9 100.0
Total 28 100.0 100.0

Lee otra imagen diferente o adicional a la correspondiente

; : Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje )
valido acumulado
Validos no 21 75.0 75.0 75.0
si 7 25.0 25.0 100.0
Total 28 100.0 100.0
En cuantas lineas describe
. - Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje o
valido acumulado
1 3 10.7 10.7 10.7
Validos 2 5 179 179 28.6
3 7 25.0 25.0 53.6
4 5 179 17.9 71.4
5 6 21.4 214 929
7 1 3.6 36 96.4
8 1 3.6 3.6 100.0
Total 28 100.0 100.0
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Nombre de ta atra imagen identificada

. .| Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje 1
valido acumulado
amgen 22 78.6 78.6 78.6
correspondiente
Gato.frente al 2 71 74 85.7
espejo
validos Reflejo inverso y
gato frente al 4 14.3 14.3 100.0
espejo
Total 28 100.0 100.0
Identificacion de la figura retdrica hipérbole
: . Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje L
valido acumulado
Validos si 28 100.0 100.0 100.0
Describe hipérbole
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje o
valido acumulado
validos no 27 96.4 96.4 96.4
s 1 3.6 36 100.0
Total 28 100.0 100.0
Interpreta hipérbole
’ . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje -
valido acumulado
validos no 1 36 3.6 a6
si 27 26.4 96.4 100.0
Total 28 100.0 100.0




Utiliza palabra clave o sin6nimo

Validos no

si
Total

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje | Porcentaje
valido acumulado
i 36 3.6 3.6
27 96.4 96.4 100.0
28 100.0 100.0

Lee otra imagen diferente o adicional a la correspondiente

. Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje vélido sstiade
Validos no 25 893 89.3 89.3
si 3 10.7 10.7 100.0
Total 28 100.0 100.0
En cuantas lineas describe
. Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje ire
valido acumulado
1 3 10.7 10.7 10.7
Vélidos 2 4 14.3 14.3 25.0
3 10 35.7 35.7 60.7
4 9 321 321 92.9
5 2 74 71 100.0
Total 28 100.0 100.0
Nombre de la otra imagen identificada
Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje | Porcentaje
valido acumulado
Imagen 26 92.9 929 92.9
Validos correspondiente
nifa pan 2 71 71 100.0
Total 28 100.0 100.0




Antitesis

Contrapesicién de una imagen a otra
de significado contrario. Los elementos
visuales son opuestos .
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Comparacion

Consiste en la semejanza establecida
entre dos 0 mas elementos.
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LA RETORICA
Visual

Es el arte de convencer,
persuadir, y seducir mediante
el uso del razonamiento y el

‘ lenguaje visual.
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- IIIperobolc

Consiste en la exageracién de las
imagenes

b

2 Paradoja

Es una imagen aparentemente correcta
de ia que se deduce una conglusion
falsa contradictoria o union de ideas
antagonicas

R

I e J

IVletatora

Consiste en la transferencia del
significado de una cosa a otra

N
s

N

_ Wnomowowo%m

Esta imagen consiste en atribuirle a los
seres inanimados rasgos propios de los
animados (personificacion y animalizacion)

4 Metonimia

Consiste en designar una cosa con el
nemore de otra tomando el efeclo por la
causa o viseversa, el autor por la obra, el
signo porla cosa significada.

10 mmsmnﬁ_omsn

La parte por el todo. Es decir, cierta
imagen que representa algo solo con
una fraccion de ella misma. Puede
significar una accion, una caracteristica,
etc.




