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INTRODUCCION

Este trabajo se inscribe en los estudios de cambio alimentario regional que emergen de la presion de la
regulacion alimentaria y los mercados internacionales, mientras los paises y localidades plantean politicas
de proteccion basadas en la Propiedad Intelectual, como Denominaciones de Origen o marcas territoriales.

Es necesario mencionar que la motivacion que llevo a la investigadora a abordar este estudio fue
su participacion, de 2006 a 2013 en un proyecto productivo para dar valor agregado al tamarindo y otras
frutas de la region del Valle de Cintalapa y Jiquipilas. El proposito del proyecto se justificaba en la
necesidad de implementar alternativas de conservacion, como despulpado, azucarado y deshidratado, para
aprovechar la totalidad de produccion de los frutos, que en ese entonces enfrentaban problemas tales como
su escasa condicion util para el consumo, lo que en el mercado se conoce como ‘vida de anaquel’, altos
costos en los procedimientos de cuidado - cosecha contra los muy bajos precios que se imponian en el
mercado a los frutos frescos regionales de temporada. Este proyecto obtuvo el sello de certificacion
“Marca Chiapas” en 2010.

Dentro del proyecto pude observar las problemadticas internas que implica aplicar nuevas
tecnologias al proceso de un alimento, pero, ademas, que esto no garantiza los beneficios esperados, ya
que existen otros factores externos que obstaculizan este tipo de iniciativas. Estaban todas las normas
regulatorias y fiscales que debian ser cumplidas para entrar a una cadena de supermercados, que por cierto
tampoco garantizaban la rentabilidad, ni la permanencia, porque en el mercado convencional los productos
regionales tienen que competir con alimentos mas industrializados. Esto implica que existen otros factores
de tipo cultural a nivel de la eleccidn, y conflictos de valor que se atribuye en el campo de la produccion
que se confrontan contra el dominio que aplica el mercado bajo su propia logica de valor.

Esta tesis tiene como antecedente un trabajo de investigacion, que, a partir de los interrogantes
anteriores, se presentd para obtener el grado de maestria (Clemente, 2017). El objetivo en ese entonces
fue estudiar el cambio y permanencia de los habitos alimentarios dentro de una comunidad con identidad
zoque sumergida en la globalizacion actual. Uno de los hallazgos fue que, en la preservacion o el olvido
de los alimentos y sus significados, hay una accion voluntaria de ensefianza por parte de personas con la
suficiente legitimidad social para definir, reproducir o cambian las préacticas alimentarias. Ello conllevo

reconocer que la transmision de conocimientos estd intimamente relacionada con el “valor significativo”
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que se les otorga a los alimentos y que ello detona agencias' para preservar o cambiar las practicas
alimentarias.

La investigacion presente, con un enfoque cualitativo, involucra ya, a nivel econémico, el papel
que esta jugando el conocimiento en el contexto de las unidades procesadoras de alimentos identificados
con las regiones de Chiapas y las tensiones que expresan al implementar cambios en sus formas de
elaborarlos, presionadas por las normas nacionales, los tratados internacionales, la expansion de los
supermercados y las estrategias particulares de actores locales con cierto poder para domesticar las Leyes
de Propiedad Intelectual. Este planteamiento obliga a centrar en la teoria la dialéctica entre las categorias
“conocimiento” y “valor”.

El objeto de estudio de esta investigacion es un modelo de intervencidon que nacié en Chiapas en
el afio 2009, basado en una asociacion publica privada a la que se denomind Estrategia Marca Chiapas
(EMCH). Su objetivo fue incentivar la formalizacion empresarial y las cadenas de produccion,
estimulando la aspiracion a cumplir ciertos criterios para obtener el derecho de uso de un distintivo de
identificacion territorial registrado ante el IMPI como ‘México Chiapas Original’ (MCHO) y conocido a
nivel de los discursos como Marca Chiapas (MCH). Es necesario aclarar que no es una Indicacion
Geografica en el término del Arreglo de Lisboa, mas bien, como se argumentard a lo largo de esta
investigacion, aprovecha las ventajas de los acuerdos de la Ronda de Uruguay que, en su aplicacion en
Meéxico, permiten utilizar el nombre de algin lugar o region como marca, aplicado sobre muchas otras
clases de servicios diferentes a los de los bienes agricolas o gastrondmicos, lo que ocasiona confusiones
con las Denominaciones de Origen.

La MCH tampoco se registrd como certificadora ante ese instituto, pero, en la practica, canalizé
sus fines hacia la estipulacidon de ciertos criterios “agroindustriales” para el otorgamiento del sello de
calidad MCHO a unidades econdmicas que cumplen con los requisitos que la propia estrategia ha
establecido para alinearlos a las Normas Oficiales Mexicanas de Salud (NMX-SSA). Esta investigacion
analiza especificamente la participacion de unidades procesadoras de alimentos de Chiapas (UPAChs) en
los procesos de obtencion MCH y que pretenden, o han pretendido, implementar algunos procesos
tecnificados en el aprovechamiento y transformacion de recursos de su propia region para acceder a otro

tipo de mercados.

1 En el sentido que propone Bourdieu (1998) por el que se puede comprender que hay voluntades de personas, que desde
la posicidn social que ocupan, movilizan acciones.
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El estado de Chiapas, a su interior se observa como una segmentacion multi territorial y socio
histérica que se expresa en la diversidad de grupos culturales que habitan en diversos lugares. Las
diferentes formas en que las sociedades se relacionan con sus espacios y recursos naturales han devenido
en una multiplicidad diferenciada de “comestibles regionales” como se ha llamado a esta diversidad de
formas de produccion y elaboracidén de alimentos, con los que las diferentes sociedades chiapanecas se
autoidentifican y se identifican entre si. Tradicionalmente, el intercambio de estos comestibles regionales
ha estado inmerso en circuitos cortos, en una forma que parece un tipo de comercio fraternal, al margen
de la formalizacién administrativa.

A partir del 2005, las politicas gubernamentales han fomentado una internalizacion de los
supermercados nacionales y trasnacionales que se han expandido desde las ciudades més urbanas hasta
las cabeceras municipales, ello ha tensionado este tipo de mercados fraternales y las formas culturales de
consumo. En una escala nacional, Chiapas ha sido considerada una region predominantemente agricola,
con rezagos industriales, lo que acenttia las profundas asimetrias respecto al centro norte del pais altamente
industrializado en tecnologias de alimentos.

Se puede considerar que la EMCH naci6 para resarcir esas asimetrias y revalorar las producciones
locales, pero fue significada de diferentes formas por cada uno de los actores que se insertaron en el
modelo. En la practica sus estandares de calidad se basaron en paradigmas del sistema de comercio y los
Cdodigos Alimentarios Internacionales. Esto hace ver las bases de la estrategia centradas en el estimulo a
la formalizacion y emprendedurismo? a través de capacitaciones de administracion y marketing,
especificamente para los alimentos, en un tramite de certificacion de calidad basado en la inocuidad que
impone la NOM-251 y la estandarizacion de sus etiquetas con la NOM-051.

Este trabajo partié hipotéticamente de que, mediante la EMCH, se ha intervenido directamente en
una reconfiguracion significativa y material de los “comestibles regionales™ que habian sido considerados
productos del “saber hacer” de las subregiones chiapanecas. Es decir, que a pesar de que su objetivo es
valorar las caracteristicas territoriales de los comestibles, la estrategia a través de diversos paradigmas de

conocimiento objetivados en una marca, es una mediadora® de cambio en los procesos de elaboracion para

2 Este fue un concepto propuesto por el presidente de Consejo Regulador Marca Chiapas en el X Informe de Actividades de la
Estrategia Marca Chiapas.

3Se considera en esta investigacion que la acepcidn “mediaciones”, tomada de la lingiiistica y la psicologia social (Ramirez,
2015) es apropiada por que, como se explicard ampliamente en la pagina 41 de la tesis, esta relacionada con los procesos
cognitivos.
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dar cumplimiento a los estandares de valor y exigencias reguladas en las normas nacionales e
internacionales.

Lo que se argumentard en esta investigacion es que la EMCH, es una domesticacion de la
Indicacion Geografica (IG) en una marca que fue disefiada, regulada y administrada por las propias
estructuras internas del territorio, con el interés de revalorar los productos y servicios regionales en un
mercado global. Esto activo una dindmica de conocimiento en la que es posible identificar diversos canales
por los que fluye la informacion e interfaces, entendidas como problematicas comunes, que activan
significaciones y respuestas distintas por cada uno de los actores que estan involucrados en la obtencion
del certificado MCH.

Uno de los hallazgos que arrojo esta investigacion es que la MCH hace una valoracion que separa
en tres categorias los alimentos: alimentos en fresco, café y agroindustriales. Todavia no se comprende
que la forma de cultivo agricola estandarizada en grandes extensiones es un proceso industrial taylorista®,
y en cambio, un pequefio productor que posee diversidad de especies de arboles frutales en pequefias
lotificaciones dispersas en areas de 3, 5 o 20 hectareas, y que aprovecha los frutos estacionales haciendo
conservas, por sus caracteristicas de arraigo socioterritorial y por las aspiraciones iniciales del valor que
se plantean en sus proyectos de trabajo, se acercan mas al paradigma territorial y artesanal que al
paradigma hegemonico industrial que promueve el comercio internacional. Este punto me parece
fundamental porque lo considero la primera interfaz de conocimiento que suscita uno de los mas
importantes conflictos de valor, entre los funcionarios MCH y los representantes de las UPAChs.

Se considera que los estandares y regulaciones sobre los que se sustenta MCH operan sobre las
normas de salud nacionales, por lo que el principio de la revaloracion estd mediado por la propagacion del
“miedo bacteriologico”, un tipo de poder’ que se ejerce para establecer mecanismos de atmosferas
controladas tanto del mismo sistema comercial como de los comestibles, en los cuales se suprimen
procesos ambientales naturales, como la fermentacion o el secado al sol y se exigen pasteurizaciones,

aditivos y herramientas de acero inoxidable, prohibiendo asi el uso de utensilios tradicionales de

4 Una organizacion del trabajo en las fabricas para producir en cadena y en serie, bajo los principios de Frederick Winslow
Taylor.

5> “Vitalpolitik” o “Biopoder” son planteamientos otorgados por Foucault (1999;2007), quien hace referencia a un tipo de
ejercicio de micropoder que se ejerce a través de tecnologias disciplinarias para la administracién y control biolégico de las
poblaciénes. Este micropoder en términos de Foucault “se regionaliza”, es decir se traslada a los hogares, a las escuelas, a las
fabricas, “La funcién primaria, esencial y permanente de esos poderes locales y regionales es, en realidad ser productores de
una eficacia, de una aptitud, productores de un producto” (Foucault, 1999:241). Es, en términos de Foucault, un tipo de poder
que se interioriza en los individuos como autodisciplina.
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materiales accesibles a nivel local, como la madera, la piedra, la lefia y en lo posible las manos de quien
trabaja.

La segunda, es la alteracion de la representacion de la naturalidad. Esto es visto en la formulacion
de mecanismos de estimulacidon que permiten usurpar las cualidades sensoriales de los comestibles, como
poner una marca, otorgar vida en anaquel, sabor, olor, color, textura y envases; cualidades con las que los
alimentos compiten en los supermercados. Para las UPAChs que utilizaban técnicas artesanales, esto
implicd un proceso cognitivo necesario para implementar cambios técnicos y significativos en una
transicion de lo que se considera el saber hacer local hacia el know how de la industria alimentaria
dominante. Se asume que en dicho transito se suscitan desaprendizajes, aprendizajes, impugnaciones y
conflictos de valor, no sélo por parte de los procesadores de alimentos, sino de todos los actores que
intervienen en la cadena, desde la produccion hasta la comensalidad.

La pregunta de investigacion se plantea ;Qué dindmica de conocimiento se debate en la
revalorizacién de los “comestibles regionales” en el contexto de la Estrategia Marca Chiapas, y cuéles han
sido sus impactos socio-territoriales? Comprendiendo como dindmica de conocimiento a la movilizacién
de fuerzas de diversas estructuras de conocimiento que ejercen presion y configuran o reconfiguran los
procesos de elaboracion, consumo y valor de los comestibles regionales, a partir de los diferentes actores
que intervienen en la cadena, por lo que se plantea como objetivo general “analizar las interfaces de
conocimiento, los conflictos y reconfiguraciones del valor de los comestibles regionales en el marco de la
Estrategia Marca Chiapas y sus impactos socioterritoriales.

Al colocar el conocimiento como objeto de andlisis y determinante de la forma de otorgar valor a
los alimentos, el presente trabajo considera a todos los participantes como actores cognoscentes y
cognoproductivos. Se introduce el concepto interfaces de conocimiento, para explicar que los actores estan
inmersos en flujos de informacion, que pueden emanar, como esta investigacion propone, de diferentes
fuentes, como los sistemas-normativos, las relaciones socio-territoriales y la experiencia sensorial, en la
idea de que los alimentos son portadores de informacidon y conocimiento, cultura objetivada, por lo que
las cualidades organolépticas de los alimentos pueden ser significados y valorados de forma discontinua
en todos los eslabones de la cadena y el comensal, con su eleccion, genera un feedback (ruta de regreso)
de valor que influye a su vez en las formas de elaborar los alimentos.

Para ello se proponen como objetivos especificos, analizar la propuesta de valor de la Estrategia
Marca Chiapas y los paradigmas de conocimiento sobre los que sustenta la certificacion de los alimentos;

Identificar y analizar las interfaces de conocimiento y los conflictos de valor que surgen entre los
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comestibles regionales y los productos Marca Chiapas; e Identificar y analizar las reconfiguraciones de
valor de los comestibles regionales en el contexto Marca Chiapas y cuales han sido sus impactos
socioterritoriales.

A lo largo del presente trabajo intentaré explicar la dialéctica de conocimiento y valor de uso
asignado a través de subjetividades sustentadas por diversas estructuras de poder que legitiman, a través
del conocimiento (perceptivo, social y normativo), los significados que se asignan a ciertos alimentos
segun sus cualidades. Algunas de estas cualidades imponen un valor de uso mercantil cuando se les coloca
como ejemplares medios para compararlos en una balanza de equivalencia frente a otros segun una rama
generalizada, es decir, en el supermercado se observaron muy pocos alimentos MCH colocados junto a
productos de la industria alimentaria trasnacional, pero organizados asi en la estanteria del supermercado,
junto a otros productos que podrian considerarse similares, como ‘“chocolates”, “cereales”, “quesos” por
ejemplo, hizo considerar que el sistema normativo genera para el supermercado cualidades justificadas
sobre un régimen de conocimiento industrial, tales como los parametros de inocuidad, la informacion del
etiquetado y procedimientos administrativos, conocimientos que se materializan en los alimentos en una
balanza de cambio de un comestible por otro. Este orden estandarizado, invisibiliza la tipicidad y calidad
de un comestible regional y provoca des-equivalencias en el retorno de los excedentes, pero ademas
impactan en el valor de la identidad alimentaria de los territorios de donde provienen. Se considera que
los comestibles regionales invisten el valor territorial, y esta investigacion analizé cual ha sido el papel de
la EMCH en la revalorizacion o reconfiguracion del valor de los alimentos considerados con identidad
chiapaneca.

En el primer capitulo “Conocimiento y valor en la cuestion alimentaria” se proponen algunas
estructuras sobre las que se valida el conocimiento alimentario en tres niveles de andlisis, las disciplinas
cientificas sistema-normativas, partiendo de conceptos criticos como “las estructuras cientificas” (Kuhn,
1971), “los monocultivos de la mente” (Shiva, 1999) y los “conocimientos regulacion” (Santos, 2019); en
otro nivel se hace una discusion sobre lo que se propone aqui como el conocimiento emanado de la
experiencia sensorial, partiendo del planteamiento “habitud” y “estructura cultural” de Ponty (1993), “el
habitus” propuesto por Bourdieu (1998) y el proceso de “extensificacion” planteado por Mintz (2003).
Finalmente, la fuente de conocimiento socioterritorial se sustenta en los conceptos “Patrimonio” (Linck,
2011) y “epistemologia del sur o de la subalternidad” propuesta por Santos, (2019) esta ultima permite
plantear la conservacion de los alimentos y las formas de prepararlos como manifestaciones latentes de

resistencia. Se propone en esta investigacion que los conocimientos obtenidos de estas tres fuentes
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perviven y se conjugan, pero son fuente de las formas en que se atribuye el valor a los alimentos, incluso
de como se organiza el trabajo de produccion y las aspiraciones de lo que se quiere producir, por ello fue
necesario hacer un recorrido por planteamientos de diversas teorias de “valor” (Marx, 2014; Simmel,
1976, Appadurai, 1991, Vercellone, 2004).

Se plantea asi el fundamento tedrico-metodologico de esta investigacion. Se parte de que, en sus
tres niveles, los conocimientos se invisten en las personas de acuerdo a los intereses que representan, por
lo que aparecen problemadticas comunes que ocasionan enlazamientos y conflictos de valor entre los
diversos actores que intervienen en el intercambio, lo que Long (2007) y Arce y Marsden (1993) proponen
como “interfaces” para esta tesis se pueden observar en una dialéctica de conocimiento y valor. Para
identificar estas ultimas y darles un sustento interpretativo, los tres niveles de conocimiento alimentario
planteados en esta investigacion, se relacionan con los conceptos tedricos de valor, y con los regimenes
de justificacion” propuestos por Boltanski (2017). Se propone que esos conocimientos se convierten en
capitales culturales (Bourdieu, 2011) que se objetivan en los mismos alimentos, pero también en las
formas de elaborarlos, adquirirlos y degustarlos.

El segundo capitulo es el marco tedrico-metodologico que se ha utilizado para el andlisis en esta
tesis. Se exponen los cuadros conceptuales de andlisis relacionando las fuentes de conocimiento
planteadas, entretejidas a las categorias teoricas de valor y el grado de compromiso de los actores con los
diferentes regimenes de justificacion segiin sus discursos. En este capitulo, ademas de la estrategia de
investigacion, se esboza la informacion que se consider6 necesaria obtener para el analisis, cudles fueron
las fuentes consultadas, las herramientas implementadas para la recoleccion de informacion y la
categorizacion de los datos. Se considerd que las formas en que las UPAChs desde el principio de su
conformacion, organizan sus formas de trabajo y se plantean objetivos, forman parte de sus valoraciones
intrinsecas, no so6lo materiales, sino también significativas, y que es posible distinguir en ellas ciertos
sentidos de valor con caracteristicas similares a algunas teorias con las que se han estudiado los sistemas
de produccion agroalimentaria, a ellas se les llamé Aspiraciones Iniciales de Valor (AIV). La cantidad de
UPAChs identificadas hizo necesario para este estudio agruparlas y clasificarlas segiin algunas de las
caracteristicas valoradas que, segun expresan, se planteaban como objetivos en su periodo de fundacion,
y que se pueden relacionar con algunos conceptos de las teorias de la Agroindustria Rural (AIR), Sistemas
Productivos Locales (SPL), Sistemas Agroalimentarios Localizados (SIAL). Si bien Boucher (2012)
explica los dos primeros surgieron como un preambulo del SIAL, en esta investigacion se tomaron las

caracteristicas latentes de cada uno de los planteamientos similares a las aspiraciones de las UPACh:s.
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También se encontraron otras coincidentes con la propuesta de los Sistemas Culturales
Territoriales (SCT), tomados de Selicato y Piscitelli (2016) y ademas fue necesario crear una clase a la
que se le llam6 Especialidades Gastrondémicas (EG) retomado de las Especialidades Tradicionales
Garantizadas (TSG) que se aplican en Europa como un tipo de Indicacion Geografica para distinguir
productos que no estan asociados a un area especifica, sino que requieren ingredientes tradicionales y
conocimientos de produccion, como explica Bonanno (2020). Asimismo, se recurrio a las caracteristicas
de la teoria de las Redes Agroalimentarias Alternativas — Agroecologicas (RAAL-AE) (Bowen y
Mutersbaugh, 2013) ya que se encontraron algunas de estas UPAChs que entre 2012 y 2018 comenzaron
a organizarse para tener espacios de comercializacion mas directos con los comensales, es decir, empiezan
a construir Circuitos Cortos de Comercializacion de comestibles organicos (Gonzalez et al., 2020). A
partir de los capitulos consecutivos, el analisis se va apoyando en citas de diferentes actores y su
categorizacion segun sus AIV.

El tercer capitulo, “Valoraciones que marcan y demarcan territorios” reflexiona sobre qué es una
marca “Chiapas”, cuales son los antecedentes de la EMCH desde la forma de valoracion de los diferentes
actores. Aqui se describira a “México Chiapas Original” como un distintivo grafico y fonético en términos
legales, las diversas formas en que fue significado por parte de los actores, las adaptaciones que ha sufrido
en los diferentes periodos gubernamentales y su estigmatizacion. También se plantea como, el sur,
especificamente Chiapas, esta siendo significada como una region no industrial, mientras el centro y norte
del pais se percibe como una region industrializada “de manera natural”. Aqui se plantea el contexto de
presion que se expresa desde el 2005 con la expansion de las cadenas nacionales e internacionales de
supermercados, desde las antes consideradas ciudades mas importantes del estado, como Tuxtla Gutiérrez,
San Cristobal y Tapachula, hacia otros municipios que se han considerado con predominio rural y la
manifestacion de las UPAChs que se sumaron a un proceso de registro de marcas comerciales que se
observa marcadamente a partir del 2000.

En el capitulo cuarto “Interfaces y conflictos de conocimiento y valor”, se analizan las
mediaciones, vistas en las capacitaciones que otorga la MCH a través de la SEyT que, mas alla de los
datos, subyacen discursos para fomentar motivaciones para atraer a las UPAChs al sistema-normativo, al
tiempo que se describe como las AIV se van alineando o confrontando y con ello van cambiando las
formas de preparar un comestible para el mercado convencional. Se tomo la decision metodologica de
plantear una discusion entre las NMX y las expresiones de valor que manifestaron diversos representantes

de estas UPAChs. Para ellos se realiz6 un ciclo de conversatorios que la investigadora organizo con el fin
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de darle un caracter mas participativo a esta investigacion. Se van desarrollando los temas que los
participantes de los conversatorios expusieron mas problematicos con los sistemas normativos. Estos se
vinculan o se contraponen con los discursos de las capacitaciones otorgadas por el SEyT y con los datos
observados de los comestibles chiapanecos certificados y no certificados MCH en los diferentes mercados.

“La reconfiguracion del valor y sus impactos socioterritoriales” es el ultimo capitulo. Es el mas
etnografico, se analizan los diferentes mercados. Se examinan los cambios que han sufrido las UPAChs
desde su certificacion. Los compromisos adquiridos como mecanismos de supervivencia, o los detonantes
que las orillaron a suspender actividades y en qué medida, estos cambios, pueden afectar las relaciones
socioterritoriales. Trata de reunir algunos ejemplos especificos con datos obtenidos de la observacion de
los lugares de venta de estos comestibles. Aqui se plantea la reconfiguracion de las AIV hacia los valores
que persigue la EMCH. Los impactos socioterritoriales se pueden observar en los reacomodos que las
UPAChs establecen en sus encadenamientos hacia atras y hacia adelante, en el cambio de los procesos de
elaboracion, pero también se refleja que el régimen de justificacion industrial estd reconfigurando el gusto
de los comensales.

Es necesario explicar que el trabajo que aqui se desarrolla retne las experiencias de UPAChs
activas, otras que ya no existen o cambiaron de giro; ademas de las que se consolidaron con el modelo de
MCH, se exponen otras que diseflaron estrategias alternas para su subsistencia. Se considera que la
aportacion de este trabajo radica en el analisis del fenomeno social que expresa el interés asociativo y de
inclusion al que se sumaron varias UPAChs de diferentes partes del estado, que se encontraban dispersas,
y se analiza la factibilidad de una estrategia basada en la PI como un 6rgano de cohesion y direccion de
los proyectos. Este trabajo contribuye con una propuesta para explorar las posibilidades de los modelos
alternativos de legitimidad que aportan, sobre los alimentos regionales, un tipo de valor territorial mas
“integrador” y mas congruente con las capacidades del estado sin perder la riqueza representada en su
heterogeneidad.

Al finalizar esta investigacion, los resultados se compartieron con los participantes y se hizo una
propuesta para integrar una red cooperativa de consumo, como una forma alternativa, mas no limitativa,
de comercializacion que les permita ser mas estables ante los cambios de las politicas gubernamentales y
eventos inesperados. Se considera que esto otorgara mas lineas de investigacion sobre la posibilidad de
crear redes alternativas alimentarias en cadenas cortas de valor y la capacidad asociativa de diversos

actores del estado de Chiapas.
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Finalmente, es necesario advertir al lector que la informacion referida en esta tesis fue obtenida de
febrero de 2019 a diciembre de 2021, tiempo en el que se llevd a cabo esta investigacion, por lo que es
posible que los datos de la exhibicion en los puntos de venta, los enlaces, las interfaces o redes entre
diversas instituciones y las UPAChs se modifiquen. La mayoria de estas UPAChs son inestables y muy
activas. También es necesario prevenir que la metodologia y enfoque utilizados colocaron a la
investigadora en un papel interactuante y de dialogo con los actores. Esto pudo haber provocado

reflexiones o enlaces, lo que hace probable que hayan surgido algunos cambios.
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CAPITULO 1. CONOCIMIENTO Y VALOR EN LA CUESTION ALIMENTARIA

Este capitulo retine una discusion de las diversas formas en que se puede comprender el conocimiento y
el valor de los alimentos, para identificar con el término “interfaces”, los encuentros y negociaciones
simbolicas y materiales que tienen lugar cuando diversos actores, inmersos en flujos de informacion, y
asumiendo determinados papeles, generan nuevos procesos cognitivos en los que el valor de los alimentos
se va redefiniendo. Esto ultimo se comprendera como reconfiguracion del valor de los alimentos.

Se plantea en esta investigacion a partir de Arce y Marsden (1993) la necesidad de identificar las
“interfaces institucionales de conocimiento y poder” organizadas en y alrededor del valor global de los
alimentos que producen cambios por parte de los actores sociales en las localidades. Se propone aqui una
interpretacion de la dialéctica “conocimiento y valor” para explorar la forma en como estan siendo
significados los alimentos por los actores individuales y colectivos locales, e instituciones nacionales e
internacionales. Esto obliga a construir un marco de analisis desde algunas teorias sobre el conocimiento
y el valor, en su compleja acepcion.

El término conocimiento ha sido explicado desde enfoques muy diferentes para abordar los
procesos y principios con los que las personas comprenden y actian en el mundo y sus cosas. En este
apartado se exponen tres niveles en que se puede discutir el “término conocimiento”. Sin que se suponga
que son procesos fragmentados, los enfoques siguientes conforman una manera de clasificar lo que se

sabe y se significa de los alimentos, aunque en la vida practica operen de manera simultanea.

a) “Conocimiento cientifico sistema-normativo”, comprende todos aquellos principios que
emanan de diversas disciplinas académicas y cientificas, que pueden ser asumidos de manera
dominante como leyes universales y su pertinencia es validada, por ejemplo, sobre la salud
publica, la regulacion econdmica y el mercado de alimentos (Kuhn, 1971; Shiva,1993; Santos

2019; Vercellone, 2004; Hayek y Keynes en Bonanno et al. 2020)

b) La “experiencia sensorial” refiere a procesos cognitivos corporales acumulados en la historia
de vida de los individuos en sus contextos sociales y en relacion directa con la produccion y

consumo de los alimentos (Ponty 1993; Bourdieu, 1998; Mintz, 2003, Santos, 2019)
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¢) Sistema de conocimiento territorial, como un recurso construido socialmente. Los alimentos
se comprenden como procesos culturales emanados de la organizacion de las sociedades que han
aprendido a utilizar los factores ambientales del medio donde se localizan para producirlos. En
este sistema se incluyen las formas tradicionales de intercambiarlos y degustarlos (Linck, 2011;
Bonanno et al. 2020) e incluso las luchas de resistencia, opositoras, por ejemplo, por conservar o
recuperar la identidad a través de las comidas de los pueblos historicamente oprimidos. Esto
implica reconocer que existen procesos de conocimiento que surgen ante las condiciones de poder
que se imponen sobre los sentidos de los cuerpos que se abren al mundo, lo que Santos (2019)
llamaria los mundos sensoriales de las sociedades y de las sociabilidades, que implica considerar

el cuerpo individual como particula de un cuerpo colectivo.

En un principio se puede considerar la experiencia sensorial partir de la fenomenologia de la
percepcion, desarrollada por Ponty (1993), sobre todo en la argumentacion que considera el cuerpo situado
como el primer medio por el cual se conoce el mundo. Aqui se plantearia que la experiencia con los
alimentos es un proceso que comienza de manera individual a edad temprana con nuestros primeros
acercamientos sensoriales a ellos, de principio irreflexivos pero cognoscentes, partiendo de que el cuerpo
en su totalidad involucra integral y simultineamente los sentidos y el cogito: el paladar, el olfato, la vista,
el tacto, el oido, emociones y reflexiones racionales. En otro nivel, las formas de produccion y disposicion
alimentaria también pueden construirse colectivamente, como estructuras culturales que integran a las
sociedades con los medios donde habitan y sus propias fuentes naturales, como plantea Shiva (1993),
Santos (2019) y Bourdieu (1998), por ello se comprende que en Francia se utilice el concepto terroir o
terrufio que correlaciona a los alimentos con la identidad y el arraigo de una sociedad a su lugar de origen
(Bowen, S. y Mutersbaugh, T. 2013; Bonanno et al. 2020). Pero, si se considera que las sociedades no son
totalmente cerradas, los alimentos estan inmersos en una situacion de intercambiabilidad como dinamica
social local o intersocietal. Se reconoce aqui que los alimentos conforman sistemas socio-econdmicos y
culturales de diferentes alcances.

En los mercados y consumos actuales, los alimentos plantean problematicas de estudio desde
diversos enfoques disciplinarios cientificos y sociales. Es decir, la produccion, distribucion y consumo de
alimentos se convierte en objeto de estudio de las disciplinas cientificas, a través de las cuales se
conceptualizan, norman y administran en el mundo. Como sefalaria, Kuhn (1971 p. 13) se instalan en

“modelos de problemas y soluciones” a través de las cuales una [0 varias] comunidades cientificas pueden
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ver al mundo, determinan certezas consensuadas por sus propios lenguajes particulares y plantean mas
lineas de investigacion con las que se desenvuelven.

Todo lo anterior lleva a considerar que los alimentos estdn inmersos en relaciones multiples; se
pueden observar como flujos de informacion y aprendizajes a través de toda la cadena de produccion y
consumo. En la intercambiabilidad de los alimentos van emergiendo significaciones cada vez mas
complejas que involucran nuestros sentidos, la sociabilidad y comunicacion en las que se van atribuyendo
diversas valoraciones de ellos (Mintz, 2003).

El modelo neoliberal, que ha adoptado la politica mexicana desde la década de los afios ochenta,
es comprendido como un contexto politico econdmico que se caracteriza por asumir un sistema de
comercio internacional desregulado, pero que ha favorecido a pocas corporaciones de ciertos paises. Al
concentrar la produccion de la ciencia, la tecnologia y la industria se producen ahondamientos y claras
asimetrias entre paises centrales y paises periféricos (Valenzuela, 2013). A nivel espacial, la globalizacion
ha traido consigo una reconfiguracion de la geopolitica social, econémica y cultural, que demuestra
diversas formas de regionalizacion mundial y que también puede observarse al interior de los Estados
nacion, las ciudades y los pueblos. Se reconocen por un lado regiones funcionales al sistema capitalista
global y por otro, diversas formaciones regionales de pobreza, marginacion, exclusion y negacion. Este
reordenamiento ha provocado procesos de intensificacion del sentido de lo local y de resistencia social
(Robinson, 2007; Albert y Benach en Sanchez, 2014; Harvey, Soja y Massey en Parnreiter, 2018; Santos,
2019).

En este contexto, podemos comprender que los flujos de informacion y la localizacion toman mas

importancia en los sistemas globales alimentarios, considerando:

a) a nivel objetivo, la concentracion de la ciencia en la produccion de biotecnologias enfocadas
en la modificacion de las cualidades naturales de los alimentos (tiempo de vida util, olor, sabor,
apariencia (Santos, 2019; Vercellone, 2004)

b) a nivel de las redes de organizacion y conectividad, la implementacion de estrategias
multinacionales que fragmentan los procesos de produccion y que facilitan el desplazamiento
de los alimentos y sus significados. Estas redes son administradas por pocas empresas
trasnacionales que producen en cualquier parte del mundo para un mercado mundial que
valoriza sus capitales de forma homogénea y que concentran grandes capitales, redes en las

cuales existen regiones que no son incluidas en el sistema, por lo menos para la distribucion
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del excedente (Valenzuela, 2013; Lopez Arévalo, 2012), aunque pueden ser integradas a través
del consumo y la legitimacion del sistema de mercado.

c) anivel de la regulacion juridica o legal, un sistema de normas internacionales que se imponen
en las relaciones comerciales entre paises, como es el caso de los Acuerdos sobre Propiedad
Intelectual y los Codex Alimentarius, que se han adoptado en las normas mexicanas, en el
Articulo 28 constitucional, su articulo de Ley 234 y la Norma Oficial Mexicana NOM-051 y
NOM-2516 respectivamente, que inciden en los sistemas alimentarios locales y regionales. Un
contexto en el que los Estados nacién se supeditan a una clase capitalista trasnacional que
norma el sistema mundial a través de organizaciones supranacionales que integran un Estado
Trasnacional (Robinson, 2007; Busch, 2018)

d) aun nivel cognitivo, en la que se conforman estructuras de conocimiento que son avaladas por
una comunidad cientifica que pondera ciertos conocimientos objetivos por su funcionalidad al
proceso hegemonico del sistema de mercado capitalista y que excluye a los conocimientos
emanados de la experiencia social y del empirismo. Esto, en el sentido de Santos (2019:68),
hace parecer una dicotomia de dos tipos de conocimientos, los “conocimientos regulacién” que
se han reconocido por el sistema hegemoénico como conocimientos cientificos, y los
conocimientos de la emancipacion, que se pueden comprender como conocimientos
artesanales, no en el sentido artesanal de las propias técnicas de elaboracion de los alimentos,
sino en el que refiere a un conocimiento encarnado en el cuerpo individual y colectivo (co-
razonado) donde el conocimiento emerge de las practicas sociales de los cuerpos de personas
copresentes, de los territorios y de las culturas, y no de un cuerpo incorpéreo de categorias
imperantes institucionalizadas como se reconoce a esas estructuras de conocimiento objetivo.
En este sentido, con la propuesta de Santos (2019), para esta tesis, nos referiremos a los a los
“conocimientos regulacion” como “conocimientos sistema-normativos” y a los

“conocimientos de la emancipacion” como “conocimientos socioterritoriales”.

Varios autores incluso consideran que estamos viviendo una nueva etapa del capitalismo, en la que
el valor se sustenta sobre el conocimiento, que se regula y legitima a través de mecanismos de proteccion

tanto de los inventos del laboratorio, como de los saberes locales (Vercellone, 2004; Bowen y

6 Este es un ejemplo. Cada alimento, como el chocolate, los quesos o lacteos y las bebidas alcohdlicas tienen sus propias
Normas de Salubridad.
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Mutersbaugh, 2013). Esto es visto en Certificados de Propiedad Intelectual (DOF: 01/07/2020; WIPO,
2021); en las formas de Denominaciones de Origen e Indicaciones Geograficas, marcas y patentes
(Champredonde, 2014; Bonanno et al. 2020; DOF:12/11/2020; OMC, 2021). Ello se refuerza, por un lado,
a través del papel que asumen los gobiernos interviniendo con estrategias de proteccion y valorizacion de
los alimentos tradicionales dando importancia a las especificidades de los territorios donde se producen;
y, por otro, a través de la proteccion de los inventos bajo los derechos de patentes de la biotecnologia.
Aqui las marcas y las denominaciones de origen, toman un papel importante como estrategias de mercado,
pero ademas también es posible distinguir ciertos papeles dicotomicos que se invisten en la relacion de
“un experto y un lego” (Long, 2007; Hayek, 1999).

Algunos autores como Long (2007), proponen al experto como un actor que ostenta la legitimidad
del conocimiento profesionalizado en las disciplinas cientificas especializadas y como lego a aquel que
ha desarrollado y perfeccionado su conocimiento a través de sus experiencias de vida y en relacion con su
propia sociedad y medios. Uno de los aportes de Hayek (1999), fue precisamente manifestar que el
conocimiento se encuentra disperso y fragmentado en la sociedad ya que los individuos, por separados
poseen solo partes de ¢l frecuentemente contradictorias. Sin embargo, después de hacer este gran
planteamiento, recurre a considerar que el hombre en sociedad es predominantemente econdémico. Por
ello, Hayek (1999), pondera la toma de decisiones de los sujetos motivados por el mercado y propone que
los conocimientos necesarios en el intercambio econémico son los datos que arrojan los precios, sobre el
principio de que el interés cognitivo estd fundamentado en obtener y mantener las tasas de beneficio.

Hoy sabemos que esta fragmentacion del conocimiento también responde a otro tipo de intereses,
en términos alimentarios por ejemplo la salud, el bienestar, el gusto social; las personas somos mucho mas
que economicas y esto se observa en procesos culturales diferenciados que construyen las sociedades para
dar sentido a la comensalia y su relacion con el jubilo, la resistencia, la enfermedad y la muerte (Santos
2019). El conocimiento, al ser un recurso al cual los actores tienen acceso de manera parcial, se objetiva
en formas de valor atribuidas a los alimentos, se convierte en un elemento social de poder, de legitimacion,

de imposicidn, negociacion y resistencia.
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1.1 Conocimiento y poder
Conocimiento sistema-normativo

Con la metéafora “monocultivos de la mente”, Shiva (1999) reflexiona de forma critica sobre el sistema
occidental que, con una vision globalizadora, ha hecho parecer como conocimiento cientifico a aquel que
niega los conocimientos sistematicos cuando se les asigna adjetivos como “primitivos” o “no cientificos”.
Segun Shiva los modelos de la ciencia moderna se derivaron de versiones idealizadas que le dieron a “la
ciencia” un estado epistemologico especial. “El verificacionismo, positivismo, falsacionismo [supuso] que
el conocimiento cientifico moderno se determinaba en un laboratorio, sin mediacion social, entonces fue
que los conocimientos cientificos, de acuerdo con un método abstracto, fueron vistos como afirmaciones
a las realidades del mundo, directamente verificables” (1999:3). Explica, en términos de Kuhn, que el
resultado ha sido el compromiso que asume una comunidad especializada en sostener que el conocimiento
moderno paradigmatico es superior al conocimiento pre-paradigmatico en donde se representa a los
conocimientos emergidos de los sistemas sociales tradicionales locales en una especie de estado primitivo
de conocimiento.

Shiva explica que los conocimientos tradicionales estan sufriendo violencia al ser invisibilizados,
negados y en peligro de extincion, lo que ha provocado consecuencias directas en la destruccion de
ecosistemas y formas de vida. Segtin su punto de vista, “los conocimientos locales en todo el mundo han
sido conquistados a través de una politica de desapariciéon y no de didlogo y debate” (1993:2). La
diferencia entre un sistema de conocimiento socioterritorial y el conocimiento sistema-normativo global
radica precisamente en como se dan estos procesos, el primero es ecosistémico, emana de un proceso
social integrado a las formas de uso de la naturaleza, mientras el segundo est4 vinculado a un conjunto
de valores basados en el poder que surgid con el capitalismo comercial, que permitié que la cultura
occidental se haya extendido y globalizado en un proceso de “colonizacion” y que, por tergiversacion
asume una perspectiva que ha hecho ver el sistema dominante como una tradicion universal, superior a
los sistemas locales. De acuerdo a Shiva: “el prefijo “cientifico” para los sistemas modernos y “no
cientifico” para los sistemas de conocimiento tradicionales tiene menos que ver con el conocimiento y
mas con el poder” (1993:3)

Asi nos explica que la ciencia occidental moderna, como sistema dominante se eleva por encima
de la sociedad y se cierra al escrutinio publico, creando un monopolio exclusivo de principios que

“simplemente deben aceptarse” (1993:4). Shiva (1993:6) argumenta que los conocimientos tradicionales
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fueron sustituidos por el “modelo de fabrica industrial”. Esto condujo a la creacion de un paradigma
unidimensional y a la destruccion de los sistemas de conocimiento multidimensionales locales. “En lugar
de que la sociedad se modele en el bosque, [...] el bosque se modela en la fabrica” (1993:7). En ese caso
la diversidad es eliminada y los que no encajan son declarados como “insignificantes” o “no aptos”. La
autora sefiala que una vez que la diversidad es eliminada “los monocultivos uniformes de plantas y
personas ahora deben ser gestionados externamente porque ya no estdn autorregulados, ni
autogobernados” (1993:9).

Desde esta postura es valido considerar que el sistema capitalista, basado en un patron de
acumulacion, tiende a homogenizar las practicas y los significados y por ello se ha introducido en las
formas de vida agricola. Las disciplinas cientificas en diversas estructuras paradigmaticas se pueden
comprender como dispositivos que favorecen al mismo sistema capitalista y que se reproducen a través
de discursos comunicativos del lenguaje de las personas comunes (discursos que muchas veces ya no
tienen mucho de cientifico) para justificar acciones que persiguen una forma de desarrollo basada en la
produccion tecnificada a gran escala que es capaz de satisfacer los deseos de una mayoria global. La
produccion y la demanda entonces se instalan en la vida conformando sistemas de valores que son capaces
de amalgamarse a algunas culturas locales y con las cuales, como senalaria Boltanski y Chiapello (2002),
las personas justifican el sistema de acumulacion capitalista en el que se adscriben, aunque la mayoria no
obtenga los beneficios del excedente. Segiin Boltanski y Thévenot (1991), las personas recurrimos a estos
paradigmas y los ponemos a prueba con nuestras acciones y decisiones en la vida practica. Esto se
comprende como si las personas, en cada acto de eleccidon, accién o enunciacidon en la vida cotidiana,
validaran (literalmente en términos experimentales) estos paradigmas capitalistas a través de sus propios
experimentos (o experimentaciones).

Para estos autores, toda operacion cognitiva procede de un conjunto limitado de datos de los
hechos que se ponen a prueba en un acto de “puesta en valor” de la propia realidad que permite coordinar
la accioén colectiva bajo una forma moral generalizada de un juicio. Boltanski y Thévenot (1991)
desarrollan la teoria de los “regimenes de justificacion” también conocida como “teoria de las
convenciones” (Bowen y Mutersbaugh, 2013:203). Con ella argumentan que todos los actores estan
dotados de capacidades para procesar la informacion, razonarla y ponerla a prueba en su propia realidad,
haciendo uso de determinadas estructuras paradigmaticas con las que emiten determinados juicios

morales que justifican sus acciones capitalistas (Izquierdo, 2002:152). Boltanski y Chiapello (2002),
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senalan que se ha gestado en el cambio de siglo un régimen de justificacion en el que las redes, las nuevas
tecnologias y la interactividad estan ocupando un lugar importante en los paradigmas del presente.

Sobre estas redes de interactividad, o llamadas Nuevas Tecnologias de Conocimiento (NTCs),
Vercellone (2004) sefiala que se ha caido en el error de confundir “informacioén” con “conocimiento”. El
primero es el conjunto de datos almacenados, inactivos e inertes que por si mismos no pueden producir
una forma de conocimiento. El conocimiento en cambio implica un proceso cognitivo de elaboracion y
aprendizaje que permite la produccion de nuevos conocimientos.

Vercellone (2004) senala que estamos viviendo un nuevo tipo de capitalismo, “el capitalismo
cognitivo” que también se vive paralelamente con una “economia del conocimiento”. Plantea que esta
ultima fue un movimiento social causal que puede ser nueva fuente de riqueza de las naciones, basada en
la reapropiacion y socializacién del conocimiento como “un vector para ir mas alla de la organizacién
cientifica del trabajo. La economia de conocimiento fructifica la “experimentacion de formas alternativas
de cooperacion social y productiva que rechazan el productivismo” (2004:365). No obstante, advierte
que, de manera opuesta, “el capitalismo cognitivo” implica una reestructuracion en la que el capital
intenta apropiarse y someter a su logica las condiciones colectivas de produccion de conocimiento, pone
la ciencia y las nuevas tecnologias al servicio de una busqueda de estandarizacion y apropiacion privada
de la vida, que acentua los riesgos de destruccion de la biodiversidad y la desestabilizacion ecologica del
planeta. De acuerdo a Vercellone (2004), el “capitalismo cognitivo” se basa en la captura de una economia
del conocimiento por medio de y para el beneficio financiero y la generalizacion de una economia de
renta. Lo que ¢l llama Division Cognitiva del Trabajo (DCT) es una tendencia hacia una nueva
polarizacion de la geografia del desarrollo entre regiones y naciones, marcada con respecto a las
actividades intensivas en conocimiento. Estos conocimientos patentados y la revolucidon biotecnoldgica
permiten a las empresas del Norte reemplazar por nuevos bienes, los productos y las materias primas
tradicionalmente importadas del Sur. Valenzuela (2013), explica estas asimetrias como una consecuencia
del patron de acumulacion Neoliberal que acenttia la desigualdad Centro- Periferia, refiriéndose como
Centro a aquellos paises o naciones que concentran el capital financiero y productivo, albergan los
monopolios y asumen un rol de fuerza dirigente y hegemodnica externa e interna a los paises periféricos.
Con el ejemplo de la relacion de Estados Unidos y México, explica que esta desigualdad se replica al
interior de los paises periféricos ahondando las desigualdades regionales, como es el caso del Centro
Norte de México altamente industrializado y tecnificado, en comparacion con la region Sur del pais,

predominantemente agricola y no industrializada.
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Santos (2009) sugiere que sociedad civil y naturaleza estan siendo separadas por una linea abismal
(en un sentido epistemoldgico y legal) en la que se instalan apropiaciones y violencias que implican
destruccion fisica, material, cultural y humana. El otro lado de la linea es el mas alla de la legalidad y la
ilegalidad, de la verdad y la falsedad, una negacion de la propia humanidad. Una nueva forma de
colonialidad como un “saber-poder”. Santos (2009:37) sostiene que existe una cartografia metaforica que
ha sobrevivido a los conflictos del viejo mundo y que relaciona la injusticia social con la injusticia
cognitiva global. Mas alld de la geografia, con Sur Global, el autor portugués explica al espacio de
sufrimiento e injusticia del tercer mundo, que incluso se ha instalado dentro de los paises del Norte Global.
Estas pueden ser practicas locales en complicidad con el colonialismo y el capitalismo global. Para ello
propone la “ecologia de saberes”, como un pensamiento que acepte la diversidad epistemologica del
mundo, mas alla del conocimiento cientifico (2009:183). Esto significa reconocer que hay diversas formas
de conocimientos de la materia, la sociedad, la vida, el espiritu y también diversos criterios que se pueden
usar para validarlos. Desde la perspectiva de Santos (2009:187), “el conocimiento cientifico fue disefiado
para convertir este lado de la linea en un sujeto de conocimiento, y el otro lado, en un objeto de
conocimiento”.

Esta epistemologia del Sur, desde y en el Sur, es propuesta por Santos (2009:34) como “la
busqueda de conocimientos y criterios de validez que otorguen visibilidad y credibilidad a las clases, los
pueblos y los grupos sociales que han quedado historicamente explotados y oprimidos por el colonialismo
y el capitalismo globales”. Consistiria en promover la contrahegemonia de la ciencia y la interacciéon e
interdependencia entre conocimientos cientificos y no-cientificos, incluyendo epistemologias feministas
y poscoloniales por ejemplo (2009:186), y que en este trabajo propone considerar la comensalia local. Se
busca reafirmar la existencia de muchas areas de la vida social al combinar lo cognitivo con lo ético-
politico en el mundo real, como la preservacion de la biodiversidad que se encuentran bajo amenaza,
paraddjicamente, desde el incremento de las intervenciones cientificas (2009:187). El contexto de la
ecologia de los saberes debe dar preferencia a una forma de conocimiento que garantice el mayor nivel de
participacion a los grupos sociales involucrados en su disefio, ejecucion y control, y en los beneficios de
la intervencion. Finalmente, sugiere que ésta debe ser una epistemologia comprometida con la
autorreflexion, cuyo fin no sea solo la confesion de los errores del pasado, sino la construccion de un
futuro personal y colectivo, sin asegurar que no se podran volver a cometer los mismos o nuevos errores
(2009:196). Santos (2019), considera que conocer y saber son equivalentes, toda vez que son procesos

intelectuales, sociales y corporales de manera indisoluble.
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En este tenor, podemos considerar con Vercellone (2004) que se estan desarrollando nuevas
barreras del capitalismo cognitivo a través de los Dispositivos de Propiedad Intelectual (DPI). Como
resultado del cambio actual, el sistema de patentes en manos de los centros publicos de investigacion
tienden a convertirse en maquinas de produccion de propiedad intelectual, por tanto, citando a Shiva 2001,
las patentes, en su forma de propiedad privada, obstaculizan la dindmica colectiva de la produccion de
conocimiento y absorben la creatividad humana destruyendo su fuente primaria, es decir, cercan el
conocimiento y obstaculizan lo que ¢l refiere como la verdadera economia del conocimiento. Estas cercas
de conocimiento, se parecen a la analogia de los techos de cristal que las feministas desde la década de
1980 han utilizado para denunciar las estructuras invisibles que no permiten a las mujeres el acceso a
ciertos espacios gerenciales o de poder. De la misma manera, la localizacion periférica en términos de
localizacion geo-politica produce cercos de cristal que obstaculizan a las pequefias unidades productoras
de alimentos considerados propios de cada region, el acceso y produccion legitima del conocimiento bio-
tecnologico alimentario y la comercializacion de alimentos.

El sistema alimentario dominante occidental, las normas internacionales y los estandares que
solicita el mercado, mantienen a estas unidades como compradoras cautivas de sus tecnologias de
envasado, arrendistas de membresias sobre el uso de codigos de barras y bajo un sistema de acreditaciones
sobre sus procesos, como sefialan Loconto, Stone y Busch un “Régimen Tripartito de Normas (TSR)”
(Busch, 2018), que se ha instalado como caracteristica del giro neoliberal, en la mayoria de las naciones
en el mundo, un sistema (cuasi) privado que supedita a los Estado nacion a los intereses de las grandes
empresas trasnacionales que concentran el poder y el capital. Esto se puede observar en organismos como
GS1 para la membresia de codigos de barras, el Sistema de Analisis de Peligros y de Puntos Criticos de
Control (HACCP, por sus siglas en inglés) la acreditacion por la Entidad Mexicana de Acreditacion
(EMA) como organo que da legitimidad a los laboratorios quimicos especializados que son reconocidos
para realizacion de analisis bromatologicos. En esta investigacion se agregan las dependencias econdmicas
a empresas dominantes de la industria del envase trasnacionales que han conseguido incorporar a las
pequefias unidades procesadoras de alimentos, a sus mismos procesos de homogenizacion y dependencia
de maquinarias y utensilios de acero inoxidable, tecnologias de envase de materiales de plasticos de alta
barrera o aluminizados grado alimenticio; o de laboratorios farmacéuticos especializados en la produccion

de conservadores, estabilizadores y colorantes de la industria alimentaria.
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La experiencia sensorial

Como senalan Arce y Marsden (1993) la industria alimentaria ha implementado una serie de
transformaciones biotecnologicas que se van introduciendo a los alimentos en cada eslabon de la cadena.
Esta investigacion sugiere que con esas técnicas también se reconfiguran de forma artificial las cualidades
sensoriales y organolépticas de los alimentos y con ellos su valor social, cultural y nutrimental, lo que
podria tener algun impacto, afectacion o respuesta en la percepcion de los procesadores tradicionales y de
los comensales.

Parece pertinente entonces considerar otro enfoque sobre el conocimiento: la experiencia sensorial.
Esta postura da cabida a teorizar de forma critica sobre un consumo (o consumismo) de acumulacion e
intensidad percibida en las cualidades sensoriales de los alimentos y representaciones imaginarias sobre
ellos. Permite pensar una relacion entre los alimentos, como expresiones de sus propios atributos
(dulzuras, aromas, colores, sabores, texturas) con la naturaleza sensorial-racional humana capaz de captar
esas impresiones. Es un intento por poner en la discusion esta capacidad humana de crear alimentos,
modificarlos, transformarlos al gusto y necesidad, y significarlos y representarlos imaginariamente, un
proceso que se da en dos sentidos: los conocimientos sobre las cualidades alimentarias que pueden emanar
de las cadenas cortas de produccion y consumo en los sistemas alimentarios locales, o de las cadenas
globales, en donde la industria juega un papel importante en su transformacion: rojo intenso sabor a fresa,
el chile es kot extremo para ser mas que picoso, azul cian como mora azul; los frutos y vegetales frescos
deben ser brillantes y lizos encerados, cualidades artificiales obtenidas por procedimientos avalados
cientificamente, en laboratorios.

En la Fenomenologia de la Percepcion, Ponty (1993:163) plantea que la ciencia es s6lo una de las
explicaciones del mundo percibido. Existe para ¢l otra forma: la experiencia sensible, cuyo medio es el
cuerpo, que el filésofo comprende como “nuestro medio general de poseer el mundo”. La sensacion -dice
Ponty- en sus propias palabras: “algo que me afecta y la vivencia de mi mismo, [pero] el ‘algo’ perceptivo
esta siempre en el contexto de algo mas; siempre forma parte de un campo” porque el cuerpo siempre
“habita” el espacio. Pero el término “habitar” para Ponty, es citado en relacion a la propuesta de “habitud”
de Husserl, que refiere a un fenomeno por el cual los cuerpos adhieren los objetos, (las cosas) como el
vestido, las plumas del sombrero, la habilidad de bailar o manejar, el baston de un ciego o ideas (y por
qué no, alimentos y comidas), y las hace suyas, se convierten en potencias, extenciones del cuerpo
transformadas en zonas sensibles por las cuales se alcanzan otras cosas y a la vez se mide el radio de

accion del cuerpo mismo en el espacio (1993:160-161).
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Ponty (1993) argumenta que los sentidos no actuan por separado, sino mas bien deben ser
comprendidos como unidades coordinadas de valoracion del espacio, siempre significativo. Con el baston,

el ciego puede tener referencia de su cuerpo en el espacio, a través del cual se desplaza.

Es €1, mi cuerpo, lo que da un sentido, no solamente al objeto natural, sino también a los
objetos culturales cuales los vocablos. [...] En la percepcion no pensamos el objeto ni
pensamos el pensante, somos el objeto y nos confundimos con este cuerpo que sabe del mundo
mas que nosotros, asi como de los motivos y los medios que para hacer su sintesis poseemos
(Ponty, 1993:250 y 253).

Para Ponty (1993:16) “la cualidad no es un elemento de la consciencia, es una propiedad del objeto,
[ vy ] el analisis descubre en cada cualidad las significaciones que la habitan”. De tal manera que la
sensacion no es la impresion pura, sino una posesion por ejemplo de los sabores, olores, colores, texturas

sonidos todas cualidades sensibles que operan simultaneamente.

Como, por ejemplo, el meloso. La miel es un fluido de movimiento lento; definitivamente
tiene cierta consistencia, se deja sostener, pero luego, astutamente, se escapa de los dedos y
vuelve a s mismo. No solo se deshace en cuanto se le da forma, sino que, invirtiendo papeles,
se pega a la mano de quien quiso apoderarse de ella. La mano - el explorador, que cree que
puede dominar el objeto, se siente atraido por €l y atrapado en un ser externo. ("Exploration
of the Perceived World: Sensible Objects, 1948 ", entrevista radiofonica a Ponty, traduccion
propia de subtitulos del inglés al espaiiol).

Ponty propone que el cuerpo, en el acto de percepcion, no puede separar lo que corresponde a la
cultura o a la propia capacidad de sus sentidos ( Ponty, 1993:206). La cultura, al igual que las ciencias y
la historia son estructuras o regiones, un “fondo mental comin” que precede a nosotros. Explica que el
lenguaje (fonético, cientifico, musical), -al cual en esta investigacion se propone por analogia un lenguaje
gastrondmico- es una intencion, antes de ser mencionado. En cuanto a forma de produccion, Ponty explica
el lenguaje como expresion, es un objeto cultural al que recurre un creador, que buscan forjar en el
espectador “una emocion o una idea abstracta, [...] constituir un tipo de equivalente o de especie soluble
en el espiritu” (1993:398) que hace participar al expectador en la accion creadora. Esta expresion del
sujeto hablante (el creador) es la apropiacion de un pensamiento que preexiste y que éste retomay ala vez
reproduce como un tipo de pensamiento (originario) que lo hace existir igualmente para el interlocutor o
receptor.

La percepcion fenomenologica planteada por Ponty (1993) es util para considerar que cuando

hablamos de alimentos, existe una doble carga conceptual, aunque inseparable de la practica: una, se
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refiere a las cualidades de los alimentos, en el encuentro individual del comensal, lo que se comprende
como sensacion; otra, la experiencia sensorial, entendida como una asociacién inmediata del acto
degustativo con los momentos del pasado significativos en la vida de quienes los producen o consumen.
Esto nos ayuda a comprender el proceso cognitivo corporal, que se alberga en una memoria sensorial y
significativa que puede activarse de manera inconsciente o consciente en determinados contextos.

El conocimiento aqui es una aprehension del cuerpo, pero también una aprension o dominio del
alimento con sus propias cualidades, sobre el mismo cuerpo. Los sabores, los colores, las consistencias y
los efectos que producen sobre el cuerpo y sus codependencias. La postura de Ponty me parece muy util
para considerar, una relacion del cocinero con los alimentos, la busqueda del dominio de sus cualidades y
la relacion comunicativa indirecta que se entabla con el comensal a través de la comida, con sus propios
procesos de dominio.

Esta postura también permite hacer el estudio de los productos en los anaqueles y la percepcion
del comensal y su identificacion con los alimentos. En términos de la identidad, en el proceso de eleccion
individual, permite comprender por qué se ha afirmado que somos lo que comemos, o que comemos lo
que somos. El cuerpo sabe, y esto es innegable cuando observamos que podemos reconocer a través de
nuestros sentidos un alimento que ya no esta en condiciones Optimas de ser ingerido. El olfato es
fundamental para determinar qué es un alimento, predecir a qué va a saber o incluso atraer referencias
mentales para identificar de qué alimento se trata cuando pasamos por un lugar donde se esta cocinando.

Pero como todo conocimiento, considero que la percepcion se desenvuelve, cambia, se enriquece
o se olvida. Como un ejemplo, podriamos considerar que las abuelas, quienes han sido menos expuestas
a los alimentos de la industria alimentaria, tienen ain esa capacidad de distinguir cuando un alimento ha
tenido un mal proceso de cocina, cuando carece de cierta especie necesaria, por el color pueden determinar
si ya ha sido suficientemente cocido. La valoracion de la inocuidad y las condiciones orgéanicas de un
alimento antes se realizaba a través de los sentidos, sin necesidad de estudios bromatoldgicos. Si bien es
cierto que los andlisis de laboratorio pueden otorgarnos informacion sobre condiciones imperceptibles,
también es cierto que cada vez es mas frecuente que la confianza sobre las condiciones Optimas de un
alimento se deposite sobre las marcas, el etiquetado y el preenvasado.

Aparecen entonces algunos cuestionamientos: ja qué se estd habituando el cuerpo cuando come
embutidos ultraprocesados? ;qué capacidades perceptivas hemos mantenido inactivas cuando se deposita
la confianza y la eleccion en la industria alimentaria? ;Si, por analogia al baston de un ciego, las comidas

ultraprocesadas son instrumentos que otorgan certezas espaciales a las personas con poco acceso a
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alimentos en su forma natural, qué tipos de cuerpos se estan construyendo y como influyen éstos sobre la
percepcion y cambio del espacio apropiado, es decir, el territorio? La propuesta de Ponty nos ayuda a
comprender, en el Capitulo Cinco de esta tesis, como se estan modificando los hdbitos alimentarios, con
el ejemplo de los nuevos procesos de elaboracion de los productos considerados chiapanecos y las
preferencias de los comensales.

Hasta aqui, lo que se deduce es que Ponty habla de cuerpos dispersos, individuales, que entablan
una relacion por un objeto externo a ellos, como la cultura, o las estructuras culturales. Si a través de la
percepcion Ponty (1993) sugiere que nos reconocemos unos a otros, Bourdieu (1998) plantea con la teoria
de los capitales culturales que nos construimos unos a otros y con la teoria de la distincion (1998) que “el
gusto” es “habitus”, es decir, una estructura de identidad encarnada que es operante para marcar las
diferencias entre unos y otros. La percepcion de Ponty como un proceso cognitivo del cuerpo individual,
que podria sugerir que en el proceso creativo de elaborar comida tomamos elementos de la estructura de
sabores y saberes y producimos para nadie en especial, mientras llega otro cuerpo que toma y percibe “la
accion creadora” de la comida elaborada. La intersubjetividad para Ponty se obtiene de los elementos de
la estructura, que despersonaliza la relacion comunicativa. Bourdieu, al considerar un tipo de estructura
limitada del espacio, como un campo de juego, donde las personas se convierten en agentes de
conocimiento, hace considerar que la posicién que el otro jugador ocupa es necesaria en el proceso de
estabilidad y orden social (de la practica, del juego), donde cada uno de ellos moviliza sus propios
capitales. Elaborar comida aqui es la objetivacion de nuestros capitales culturales en donde el comensal
es un agente que también hace uso de sus propios capitales culturales. EI comensal ubica perfectamente
la posicion del agente creador y toma una posicion frente a éste.

Dos planteamientos que desde mi punto de vista vinculan la habitud de Ponty y el habitus de
Bourdieu (1998), lo ofrecen Sidney Mintz (2003) y Santos (2019). Mintz (2003) en su libro “Sabor a
comida, sabor a libertad”, aborda directamente los alimentos y las comidas y agrega un elemento muy
importante, el poder, en su forma estructural y en libertad de eleccion del comensal. Plantea en la
experiencia sensorial una ambivalencia: la comida se puede pensar, conceptualizar y comunicar, pero es
una necesidad bioldgica que satisface el hambre y por esta ultima causa, la sensacion de comer puede ser
muy placentera, pero también se convierte en un objeto de intervencion politica. La comida y la
alimentacion -sefiala — son un escenario que revela como la humanidad reviste de significado social una
actividad basica (2003:27). Asi argumenta que los alimentos significan y que sus significados se

comunican simbdlicamente en su produccion, procesamiento (o preparacion), distribucién y consumo.
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Mintz (2003), logré distinguir asociaciones entre las cualidades sensoriales y los valores de las sociedades
occidentales: como, por ejemplo, el sabor dulce vinculado a los sentimientos morales y la blancura con la
pureza, (como limpieza, inocuidad, incorruptibilidad) significados mediados por una expansion del
mercado de la azticar asociada con otras especies como el té, el café y las almendras, por ejemplo.

Por ello plantea que los alimentos contienen historias adquiridas en las experiencias de vida de las
personas que los comen, pero que también es posible distinguir una historia de los significados que se les
atribuyen. Esto para Mintz (2003), est4 vinculado a una relacion de los alimentos con cuestiones de poder.
Senala que la cuestion medular en los estudios antropolédgicos de los alimentos debe preguntarse como
llegamos a nivel local a conocer estos alimentos del mercado masivo y los convertimos después conceptual
y fisicamente en parte de nosotros. Su argumento es que los procesos de cambios en las formas de comer
se deben a aprendizajes que se detonan cuando surgen grandes cambios en los sistemas y que en ellos
siempre se puede ver la intervencion y aplicacion de poder. Estos grandes cambios pueden deberse a
nuevas formas de produccion, expansion de mercado, reformas a las leyes, guerras por ejemplo (2003:42).
Se entiende que los alimentos ejercen su propio poder sensorial, en términos simbdlicos, pero que en la
experiencia sensorial es posible distinguir una relacion de poder estructural con la libertad que otorga
cierto margen de eleccion del comensal.

Explica que estos grandes cambios en el entorno reconfiguran las rutinas de la vida cotidiana, es
decir, producen cambios en las formas de vida de las personas, quienes alteran sus micro-condiciones de
acuerdo con las nuevas preferencias. Estos cambios se ejercen sobre qué, donde, cuando, cémo y el por
qué, y las personas van adaptando a sus nuevas condiciones el significado de las cosas (los alimentos
también) con el propio sentido de quienes los usan. Pero Mintz (2003:42-43), explica que este poder o
libertad de dotar de significados los alimentos en la vida a nivel intimo estd limitado por sistemas
exteriores y el Estado, que determinan las horas, con quienes, en donde y qué comer (las condiciones
laborales, por ejemplo).

En términos generales, Mintz (2003) plantea que la libertad de eleccion o decision de qué comer
esta determinada por un subsistema de poder estructural que organiza, norma y distribuye la produccion
y las formas de consumo alimentario, por lo cual la experiencia sensorial es “un sentimiento temporal,
aunque mas bien espurio, de decision, de individualidad y por lo tanto de libertad”.

En términos de Poder, y experiencia sensorial, Santos (2019) dedica un capitulo completo a la
cuestion de los “Cuerpos, Conocimientos y Corazonar” o “co-razonar”, o “sentipensar”’, como plantea en

el desarrollo de su texto. Destaca que tanto cuerpos individuales, como cuerpos colectivos son cuerpos
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sociales ya que grupos, clases, castas, sectas, pueblos o naciones son portadores de luchas, resistencias,
pero son los cuerpos individuales los que sufren, por ello, sefiala que la violencia impuesta sobre un cuerpo
individual es la negacion de un territorio. El cuerpo capaz de generar conocimiento a través de emociones
y sentidos es negado epistémicamente por la ciencia occidental que lo convierte en objeto de estudio o en
objeto de consumo. Sobre este ultimo, el capitalismo y “las pequefias Europas™ es decir, aquella parte de
la sociedad, o aquellas sociedades, que se esmeran en legitimar un tipo de cultura hegemonica occidental
a través de los conocimientos sistema normativos, promueven cierta “emancipacion perversa del cuerpo”
que se industrializa, y se somete a un monopolio de conocimiento técnico-corporal que promueve que el
cuerpo abandone la mente, en vez de que la mente se haga cuerpo.

La epistemologia del sur es planteada como la construccion de teorias del conocimiento para las
luchas de los subalternos, cuerpos racializados, sexualizados y mercantilizados por el capitalismo, el
colonialismo y el patriarcado. Por esto, la ecologia de los saberes pondera el interés del conocimiento
emanado del “cuerpo moribundo” (el que sigue luchando en otro cuerpo vivo), “el cuerpo sufridor”, aquel
que resiste y sigue luchando, fuente de conocimiento a través de la experiencia del sufrimiento y su
politizacidon. Estos cuerpos se hacen evidentes a través del sufrimiento pues asi son visibilizados y toman
una posicion ante las estadisticas generales que reducen y normalizan el sufrimiento mediante el
anonimato. También desde su perspectiva hay un tipo de conocimiento que emana del “cuerpo jubiloso”,
el del placer, el riesgo, la danza, el canto, el erotismo, el que celebra con alegria el cuerpo, que rompe con
la idea judeocristiana del cuerpo culposo. Es aqui en la que se ponen en la balanza del valor las
dimensiones cognitivas de la celebracion y la alegria que emanan de la produccion y regulacion social,
como afirmaciones de dignidad.

Si Foucault (2007a) explica el liberalismo, como el marco general de la biopolitica, al comprender
que esta ultima se trata de una tecnologia de poder que desde el s. XVIII se aplica como un dispositivo de
administracion de la salud, la higiene, la natalidad, la longevidad y las razas de un conjunto de seres vivos
constituidos como poblaciones, Santos (2019) ofrece una nueva epistemologia de las agencias desde los
cuerpos subalternos, desde los cuerpos vivientes en el Sur Global que sufren y contestan a las
consecuencias que ha desatado ese mecanismo historico de poder sobre las personas, cuerpos sociales en
sus espacios de vida.

La propuesta de Mintz y Santos ayudan a considerar el poder y la relativa capacidad de agencia de
los actores locales respecto a la produccion y eleccion de la comida, la capacidad de darle sentido y

significacion tanto en relacion a la industria del mercado de alimentos, como con el papel que juegan los
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alimentos en las relaciones sociales de su propia vida y los riesgos de enfermedad, muerte, salud,

festividades y placer.

El conocimiento socioterritorial

Goodman (2001), propone reconsiderar la relacion social con la naturaleza, e integrarla a la perspectiva
de “las luchas basadas en el trabajo”, que han caracterizado a los estudios agroalimentarios. Ante los
cambios biotecnoldgicos y la industrializacion del agro, propone con fundamento en Castree (1995),
vincular la naturaleza con la agencia humana contextualizada utilizando teorias que permiten incorporar
actores humanos y no humanos asociados, en las que se puede reconocer las consecuencias que ha tenido
la explotacion de los recursos sobre la naturaleza, una relacion de interdependencia y afectaciones de
organismos y cuerpos. Se puede comprender lo “no humano” tanto en las fuentes de la naturaleza, las
tecnologias, las maquinarias e incluso las propias normas regulatorias que, en términos de Nardacchione
y Tovillas (2017), adquieren representacion de una especie de sujeto Estado o un acuerdo de principio
moral (un soberano) que esta presente en los espacios situacionales.

Esta postura, parece muy importante para discutir la dicotomia entre vivir armonicamente con la
naturaleza, aprovechando las caracteristicas bidticas de un alimento (enzimas, levaduras, para hacer
fermentos p, €].) o una nocion mercantilizada del control de las atmosferas certificadas (matar lo bidtico
para hacer inocuidad muerta). Esa idea judio-cristiana-occidental, desde mi parecer mal entendida, de
ejercer un control coercitivo sobre la naturaleza y no de sincronizacién armonica con ella, como seria la
relacion entre el bio alimento y el cuerpo bioldgico del comensal pero que esta normalizada por el sentido
comun del mercado, de la division del trabajo o de la salud, por ejemplo. Una postura también que ubica
en términos de esta investigacion a un actor experto, basado en los conocimientos cientificos
extraterritoriales y el lego, que ha aprendido a utilizar los recursos de su propio contexto, no entendiendo
estos papeles como dicotomicos, sino comprender que las personas asumen una valoracion respecto a los
alimentos segun el espacio situacional, el rol que se asume segun el puesto de trabajo o el lugar que se
ocupa en la relacion social de la comensalia. Esto para considerar que cuando producimos y comemos
somos territorio.

En este apartado se proponen dos posturas tedricas que ofrecen categorias de analisis para pensar

el conocimiento como una forma de creatividad social en relacion con el territorio y sus recursos naturales.
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La primera propuesta, es la que considera que los saberes territoriales también producen otro tipo
de saberes estratégicos en las relaciones de mercado, que pueden ser reconocidos como estrategias de
inclusion. Fonte, Acappora y Sacco (2006) en un trabajo sobre las experiencias de desarrollo rural basadas
en la valoracién de la identidad cultural en Europa, identifican estas revaloraciones territoriales como
formas alternativas de desarrollo econdmico en resistencia a la globalizacion.

En este sentido, y en esta investigacion, se debe hacer entonces una distincion sobre el término
cultura. Algunos autores han planteado la cultura como un recurso mercantil o politico (Yudice, 2002; y
Fonte, 2006) y otros, exponen la cultura y la identidad cultural, como la capacidad de los agentes
individuales y colectivos de producir conocimientos significantes, técnicos e institucionales que se
construyen y cambian dia con dia (Bourdieu, 2011; Shiva, 1999; y Santos, 2009). Explicar esto, me parece
fundamental para no caer en fundamentalismos en los que peligrosamente se puede creer que los saberes
locales son complejos cerrados basados en folklore y costumbres, y no en produccion de métodos con sus
propios lenguajes, lo cual podria representar una condena contra todo tipo de desenvolvimiento de
bienestar y satisfaccion de las sociedades.

Fonte et al. (2006) refieren que “la cultura” se construye como un recurso de mercado con
valoracién territorial. Estas autoras parten de que los conocimientos y culturas locales estan siendo
reorganizados, porque los modelos tradicionales tienen que enfrentarse con transformaciones econdémicas
y adoptar innovaciones, ello requiere restablecer la capacidad de adaptacion.

La segunda propuesta que aqui se expone es de Linck (2011), quien incorpora los saberes con el
patrimonio cultural y ambiental, con los que se construye socialmente el territorio. El patrimonio es
memoria colectiva por lo que “aparece como un bien que se ancla en el pasado y en el orden social [...y...]
puede ser concebido como capacidad de accion y de proyeccion hacia el futuro” (Linck, 2011:95). Pero
advierte que si no se reconoce que el patrimonio es una acumulacion de saberes técnicos y relacionales,
para convertirse en tema de conocimientos, reglas y valores, “corre el riesgo de ser fetichizado” y por ello
puede desembocar en procesos de “patrimonializacion”, refiriéndose con ello a las luchas de poder
movilizadas por la apropiacion territorial “tanto en la produccion de riquezas mercantiles como en la
produccion de la sociedad” (Linck, 2011:96).

Linck y Barragan (2011:118) explican que el patrimonio puede contemplarse como “un recurso
complejo -que asocia recursos producidos y ambientales con conocimientos técnicos y relacionales

especificos- y es compartido en su ambito espacial y social”.
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un recurso natural no existe como tal si no se movilizan al mismo tiempo tanto los
conocimientos técnicos como las instituciones, los valores sociales y las representaciones que
condicionan su aprovechamiento en un ambito social dado. [EIl territorio entonces es] un
espacio apropiado [...] que no cierra el debate sobre las modalidades, formas y limitaciones
de caracter colectivo de su apropiacion y manejo (Linck y Barragan, 2011:120).

Linck y Barragan (2011) hacen un estudio basado en cuatro quesos tradicionales, el quesillo de
Oaxaca; Roquefort del Sur de Francia; Bola de Ocosingo Chiapas y el Cotija de Michoacan y Jalisco.
Sobre esa base nombran una serie de atributos de estos quesos y advierten que los alimentos tradicionales
deben reconocerse como procesos que movilizan los recursos, conocimientos y practicas diferenciadas
pues implican un elevado grado de organizacidn; su elaboracion activa conocimientos complejos e
interacciones sociales multiples que cobran expresion en una infinidad de sabores, colores, texturas,
formas y tamafos; que pudieron superar su vida util mas all4 de ciclos estacionales, garantizan el acceso
a los nutrientes propios por lo que son componentes clave de la seguridad alimentaria. Estos quesos
ademas tienen un alto valor simbdlico porque su produccion ostenta el orgullo de su manufactura y por lo
tanto son productos de identidad colectiva, ya que los recursos ambientales, conocimientos y tradiciones
locales definen la unidad de la comunidad que los produce y marcan una frontera significativa con las
comunidades vecinas y, ademas, ostentan el empefio, pasion y conocimientos individuales que legitiman
el prestigio y la jerarquia interna. Por lo anterior, cuando pierden sus componentes especificos
(conocimientos, valores locales y recursos naturales propios) pierden gran parte de sus atributos (Linck y
Barragan, 2011:120).

Proponen que “las transformaciones sociales y los cambios implementados a lo largo del altimo
medio siglo han afectado la agricultura y el sector agroalimentario, y con ello también han afectado la
relacion humana con los alimentos porque la industria y el negocio han inducido un doble movimiento de
exclusion sobre los alimentos tradicionales, refiriendo con ello a una especializacion de la agricultura y
una estandarizacion sistematica que aplica protocolos técnicos uniformes y sumamente estrictos a los
alimentos. Con ello se ha generado un triple distanciamiento a lo que categorizan, a nivel fisico, una
disociacion de las cuencas de produccion y los centros de consumo; a nivel social, un desconocimiento
del origen y de las condiciones de produccion; y a nivel simbolico, un desajuste de los procesos de
aprendizaje y de las tramas cognitivas (Linck y Barragéan, 2011:132).

Una vez que se discutieron los tres niveles con los que se puede abordar el conocimiento de los
alimentos desde el paradigma sistema-normativo, desde la percepcidon sensorial y desde la apropiacion

socio-territorial, a continuacion, analizo lo que se comprende como Interfaces de Conocimiento.
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Interfaces de conocimiento

Norman Long (2007), ha propuesto el concepto “Interfaz social” para explicar que el conocimiento es
una construccion cognitiva y social que resulta de las experiencias, encuentros y discontinuidades que
tienen lugar en la interseccion de mundos de vida de los diferentes actores. Sefala que el conocimiento e
ideas sobre uno mismo, otras personas y las cosas estd presente en todas las situaciones sociales y a
menudo se enlaza con relaciones de poder y distribucion de los recursos. Los procesos de intervencion,
refiriéndose con ello a las nuevas asociaciones que representan, por ejemplo, los programas del Estado
para impulsar el desarrollo, o establecimiento de relaciones con nuevos clientes, comercializadores, que
se cruzan en los mundos de vida de los productores o consumidores, traen consigo confrontaciones de
conocimiento, creencias y valores del experto contra el lego, y forcejeos por su legitimacion, segregacion
y comunicacion.

Se considera en esta investigacion que en el proceso de certificacion Marca Chiapas se incorporan
nuevos conocimientos y modos evaluadores que se reforman por medio de procesos comunicativos, a los
que llamaremos “interfaces”, en los que a veces se suscitan contiendas de significados involucrados en
procesos de control, autoridad y poder. La “interfaz social” permite examinar problemas de
heterogeneidad, diversidad cultural y conflictos inherentes a procesos de intervenciones externas; y en ella
se puede observar el choque de “paradigmas culturales” (2007:146).

En el mismo tenor, Arce y Marsden (1993) consideran que las negociaciones del comercio
alimentario internacional entre trasnacionales y mediadas por los paises afecta a los territorios locales.
Ellos proponen identificar las “interfaces institucionales de conocimiento y poder” organizadas en y
alrededor del valor de los alimentos y la incorporacion de los procesos globales que producen cambios
por parte de los actores sociales en las localidades, empresas e instituciones. Argumentan que, a nivel
local, los actores también pueden interiorizar los procesos historicos globales.

Estos autores retoman la categoria metodologica “interfaces basadas en conocimiento y poder”
para examinar las dimensiones comparativas de las formas y redes regulatorias entre diferentes Estados
nacionales, el complejo de relaciones contractuales con multinacionales y las transformaciones locales
experimentadas en las fuentes rurales y ambientales de nuevos productos alimentarios. Esto, sefalan,
adquiere importancia porque centra la atencidén en el consumo, abasto y produccion diversificados de
alimentos y los contextos culturales. Las “interfaces de conocimiento y poder” ayudan a explorar los

procesos sociales mas amplios de internalizacion y localizacion; enfocar la naturaleza cambiante de la
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organizacion social y las formas en que los procesos sociales reproducen formas organizativas (1993, p.
94).

La preocupacion de los autores se centra en construir nuevas propuestas metodologicas y enfoques
para comprender las consecuencias de la politica internacional sobre los alimentos a partir de la Segunda
Guerra Mundial: la base de un sistema de produccion intensiva de alimentos. Los autores sefialan que los
consumos de alimentos, la entrega, el acceso y su importancia en la vida cotidiana “se estan diferenciando
cada vez mas [porque] en el proceso de lo que se conoce como valor agregado, los productos alimentarios
pasan por un conjunto complejo y diverso de procesos de reconstitucion organizado a escala local y
global” (1993, p. 293).

Senalan que aunque muchas de las técnicas que se han implementado para aumentar la vida util de
un alimento, proceden de un tipo de conocimiento tradicional como “el curado y decapado”, cada vez se
desarrollan mas innovaciones tecnologicas y biotecnoldgicas de control sobre los alimentos naturales
como por ejemplo su “madurez, frescura, color, tamafio” que facilitan el transporte y distribucion de los
mismos. La produccion se basa menos en la tierra y sus procesos naturales y en cambio, el valor del
producto en términos econdmicos, se ubica en las etapas de procesamiento, distribucion y venta minorista
(1993, p 293).

El enfoque de estos autores es importante porque proponen reconocer las interfaces de
conocimiento y poder como un dispositivo heuristico para captar la importancia de las negociaciones
culturales y de conocimientos de los actores con el que definen el significado de los alimentos y hacer un
analisis cultural, institucional y politico de la produccion y el consumo para reconceptualizar el valor de
los alimentos en situaciones practicas cotidianas. Permite reconocer “la transformacion de los valores
antiguos y la creacion de nuevos mercados” (1993, p. 296). Los autores invitan a centrar la atencion, entre

otras cosas en las

interfaces de diferentes valores en los productos, la internalizacion de las nuevas percepciones
culturales de la salud, el medio ambiente por parte de los actores y las consecuencias sociales
no deseadas en aquellas localidades que producen alimentos commodities internacionales
[considerando] que las sociedades industrializadas y en desarrollo, a través de sus pracitcas de
interaccion con su entorno y cultura locales, crean puentes temporales y fragiles a través de
redes de valor internacionales. Intercambian de manera desigual los valores a nivel
internacional (Arce y Marsden, 1993:309).
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En el contexto Marca Chiapas respecto a los alimentos, se sugiere que hay una mediacion del
conocimiento que conflictiia el valor territorial con el valor del mercado internacional y los Codex
Alimentarius. El concepto mediacion se refiere a un generador de cambios en los procesos productivos.
Se considera en esta investigacion apropiada la acepcion “mediaciones” tomada de la lingiiistica (Ramirez,
2015), para considerar que la estrategia econdmica se objetiva en un signo distintivo (una marca) que por
si misma es una herramienta comunicativa por la que se traducen y estimulan los valores del mercado
internacional y a la vez opera como un medio de control y organizacion al sector productivo de la sociedad
local. Las reconfiguraciones y los cambios culturales socio territoriales pueden ser vistos como resultado
de la estimulacion al aprendizaje de valores de la cultura empresarial y de consumo. Esto es precisamente
lo que aqui se expone como dinamica de conocimiento y revaloracion que tiene lugar, entre los
productores primarios, las UPAChs, la EMCH, los Supermercados, y las Normas Internacionales
impuestas por la Organizacion Mundial del Comercio. Esta dindmica en la que se movilizan las estructuras
de conocimiento y valor, hace considerar precisamente que existe una lucha simbolica y material por la
apropiacion del territorio. Las interfaces son precisamente estos puntos de encuentro, donde se dan las
negociaciones, las adaptaciones y los conflictos.

Es importante aclarar que esas interfaces no siempre ocurren de cara a cara, sino que también el
encuentro o choque de paradigmas de conocimiento -en los tres niveles propuestos en el apartado uno
(sistema-normativos, socioterritoriales o de la experiencia sensorial)-, puede aparecer cuando se
implementa una norma, un sentido de mejora, un plan de desarrollo, métodos y tecnologias para elaborar
los alimentos, sabores estandarizados y, como en el caso de MCH, en una estrategia que puede ser
significada de diferente forma por cada uno de los actores involucrados, como se explicard en el Capitulo
Tres de este trabajo. Pero los actores locales, tanto gubernamentales, como productivos, se pueden
ensamblar a estos complejos normativos internacionales de manera voluntaria, adaptando sus modelos a
sus formas de vida y respondiendo a sus propios intereses, como también se ha explicado a través de los
significados externos e internos propuestos por Mintz (2003), que éstos pueden ser econdmicos o de
muchos mas tipos.

Por su parte, Ossandon (2020) hace referencia a la obra de Luc Boltanski e Eve Chiapello en su
libro titulado “El nuevo espiritu del capitalismo” (2002). En este libro se expone que el sistema de
acumulacion de capital necesita ser justificado continuamente por los diferentes actores que intervienen
en las relaciones econdmicas, tanto trabajadores y consumidores, como quienes administran el mercado

(gerentes, empresarios). Unos y otros tendran que argumentar que sus acciones trascienden de la mera
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acumulacion recurriendo a diferentes “regimenes de justificacion”. Cuando se plantea una estrategia de
intervencion sobre los territorios, ésta hace uso de la propaganda y de la retorica, por lo que la adscripcion
de los participantes, en la mayoria de los casos, no es coercitiva, sino voluntaria.

Es importante considerar, las categorias propuestas por Boltanski y Thévenot’ (Boltanski, 2017)
para determinar, a nivel de los discursos, esas interfaces de la MCH. Es a través de ese tipo de
justificaciones, en las que se basan las estrategias de intervencidon, como ocurren estas coproducciones,
porque, ademas, estas categorias resultan utiles para identificar esos procesos sumatorios y formaran parte
del andlisis de la estrategia metodoldgica que se aplico en esta investigacion.

Boltanski, 2017, propone que los principios filosoficos legados en textos fundadores o principales
de ciertas disciplinas fueron utilizados para "crear tecnologias politicas”, que se instalan como formas
paradigmaticas que pueden ser identificadas como instrumentos de equivalencia y validez muy general de
justificacion (sistemas de valores), en pos de un bienestar comun y se convierten en “regimenes de

justificacién” cuando bajan a la vida cotidiana de las personas:

e “Régimen inspiracional” (San Agustin). Se sobrepone el bien comun contra el individualismo. Es
la gracia, en ella se puede encontrar la santidad, la creatividad, el sentido artistico, la autenticidad,
como formas privilegiadas de expresion.

e “Régimen doméstico” (Bossuet). Territorio de relacion e interdependencia, el lugar que se ocupa
en el orden jerarquico, podria establecerse sobre un principio de parentesco, el sacrificio de un
grande por la felicidad comun. El linaje, el reconocimiento de autoridad, la proteccion de los
pequefios. El primogénito, los ancestros, al que se debe respeto y fidelidad.

e “Régimen del prestigio o de opinion” (Hobbes). El reconocimiento del poder, la autoridad y el
orden, el honor, la estima, deshonra, nimero de personas que acreditan la fama, la opinion de los
demas, la visibilidad (la constitucionalidad o la legalidad, como el principe soberano).

e “Régimen civico” (Rousseau). La paz social, un soberano incorpéreo, convergencia de voluntades
humanas por el bien comun. Miembros de lo soberano, el contrato social. Equilibrio,
compensacion, sacrificio que es favorable a todos y justifica la grandeza. La grandeza es cualidad
de conciencia. Un colectivo que expresa la voluntad general.

e “Régimen mercantil” (Smith y Hayek). El grande es el que se enriquece ofreciendo servicios y

aprovecha las oportunidades de un mercado deseoso de comprar.
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e “Régimen industrial” (Saint-Simon). El principio de objetividad de las cosas en las que se forma
naturalmente un sistema social. Una sociedad como una maquina organizada. Pero pueden recibir
un tratamiento por patologias (normas de higiene). Los cientificos tienen que ocuparse de elaborar
leyes para respaldar la agricultura, el comercio y la fabricacion. Esta fundada sobre la eficacia y

determina una serie de capacidades profesionales.

Mas adelante, Boltanski y Chiapello (2002), agregan una séptima, la “Ciudad del proyecto™.

e “Régimen del proyecto” o “Régimen Red-Interconectividad”. Atribuida al capitalismo moderno:
en ella se evoca a una empresa cuya estructura esta hecha de una multitud de proyectos asociando
distintas personas que a su vez participan en distintos proyectos, con principios y fines
predefinidos. Los proyectos se suceden, se remplazan. Una estructura social por proyectos y una
organizacion de una sociedad de proyectos conectada en red (conexionista), sin construir lazos a
largo plazo o ramificaciones, siempre contenida a la 16gica del proyecto. Para ello se enfocaron en

la recopilacién y andlisis de literatura de administracion de los afios 90.

Boltanski (2017), explica que para que estas estructuras de valores sean observadas como
regimenes, se deben atender dos principios contradictorios: el primero es que se reconoce una dignidad
igualitaria para todos los seres humanos, pero el segundo es que exige un ordenamiento de jerarquizacion
que organiza a los seres humanos, segtin el grado de grandeza que se les reconoce en la medida que ostenta
un beneficio para todos, incluso para los pequefios. Los seres humanos que se apegan mas al sistema de
valores que se justifica, seran calificados con mayor grandeza, mientras que los que se alejan mas de
alcanzar los principios de determinada estructura de valores citada, seran considerados los pequefios. Es
un sistema de valor sustentado en un principio de equivalencias donde el objeto sobre el que se equipara
refiere a determinado régimen de justificacion de estas posiciones y sus niveles de jerarquizacion. En este
tenor se hace necesario considerar como el capital cultural fluye a través de las redes de conocimiento y
se van atribuyendo valoraciones a las técnicas y a las producciones, capitales culturales que a su vez se
van incorporando en los actores. Este capital cultural nutre el capital social de los actores, pero también

va redefiniendo o consolidando el estatus quo y el orden de jerarquias.

45



El capital cultural y las redes de inter-conocimiento

Smith (1998), sefala que la division del trabajo produce mayor complejidad, por lo que se crean puestos
segun las necesidades de produccion y éstos a su vez crean las habilidades especificas en las personas.
Hayek (1999), afadiria que el problema de un orden econdmico racional se trata de “cdmo garantizar el
mejor uso de los recursos conocidos por cualquier tipo de miembro de una sociedad para conseguir unos
fines cuya importancia s6lo ellos conocen”, sugiriendo una racionalidad de mercado y una especie de
valoracion util. Boltanski (2017), sefiala que las posiciones sociales [puestos de trabajo, oficio, actividad],
en el sistema capitalista, se ordenan segun una jerarquia que también necesita ser justificada moralmente
por parte de la sociedad.

La teoria de los capitales culturales expuesta por Bourdieu (2011:213), parece util para
comprender que los conocimientos pueden ser recursos de acumulacidon y negociacion. Bourdieu
(2011:213), con base en Becker, cuestiona la economia funcionalista que ha dejado escapar “la transmision
doméstica de capital cultural” y propone que el capital cultural puede acumularse bajo tres formas: en
“estado incorporado”, en “estado objetivado” y en “estado institucionalizado” (2011:214).

Bourdieu (2011) nos dice que el estado incorporado en su forma de capital es el trabajo y tiempo
personal que el sujeto ha invertido para si mismo. Es un “tener devenido en ser” que integra a la persona.
El capital cultural incorporado no puede transmitirse instantaneamente por donacidn, herencias, compra o
intercambio, pero puede adquirirse de manera inconsciente y no se le puede acumular mas alla de las
capacidades de apropiacion del propio sujeto para si mismo y muere con su portador. Adquiere los
prestigios de la propiedad innata y los méritos de adquisicion y estéd predispuesto a funcionar como capital
simbolico. La apropiacion del capital cultural incorporado depende en conjuto de la familia y del tiempo
necesario para su apropiacion, en formas de transmision implicita. Este proceso de apropiacion del
conocimiento es llamado por Bourdieu (2011), “efecto arrow generalizado” es el hecho de que “el
conjunto de bienes culturales cuadros, monumentos, maquinas, objetos ornamentados y en especial todos
los que forman parte del entorno natal, ejercen un efecto educativo por su mera existencia” (2011:219 pie
de pagina), es una accion educativa ejercida por el entorno. Es el dominio que los propios agentes tienen
sobre sus bienes, acorde a la medida de su capital cultural incorporado.

Se deduce que las personas son cognoscentes desde que nacen hasta que mueren pero
necesariamente requieren canalizar su energia y su tiempo para el aprendizaje a través de la percepcion,
lo que nosotros llamamos anteriormente como experiencia sensorial, un proceso mental de descartar y

elegir datos, memorizarlos, categorizarlos, analizarlos, valorarlos y significarlos para hacer de la
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informacion un mecanismo del propio cuerpo individual en la produccion de sentido simbdlico y practico
de la vida en la sociedad. Aqui los conocimientos adquiridos mediante la educacion formal se mezclan
con los conocimientos de la familia y otros ambitos sociales.

El “capital cultural en estado objetivado” es definido por Bourdieu (2011), como soportes
materiales, es decir, cultura que se deposita en cosas que son “transmisibles en su materialidad”. Estos
bienes suponen dos tipos de apropiacion, una por medio del capital economico y otra simbolica, es decir,
su apropiacion se adquiere mediante el capital cultural. “Para uno poseer las maquinas basta con tener
capital econdmico; para apropidrselas y utilizarlas conforme a su destino especifico (definido por el capital
cientifico y técnico incorporado en ellas), basta disponer, personalmente o por procuracion, del capital
incorporado” (Bourdieu, 2011:218).

El “estado institucionalizado” del capital cultural aparece en los titulos o reconocimientos que se
poseen y que esta legitimizado juridica y colectivamente. Tiene una autonomia relativa a su portador, es
un nombramiento que se “instituye por obra de la magia colectiva”, es una forma de “hacer reconocer” el
capital cultural en “la creencia colectiva”. “Fija el valor con relacion al capital cultural del poseedor de un
titulo determinado respecto a los otros poseedores de titulos e, inseparablemente el valor en dinero por el
cual puede intercambiarse en el mercado de trabajo” (2011:220).

El capital social entonces toma sentido en esta investigacion desde dos acepciones diferentes.
Bourdieu, (2011), lo plantearia como un recurso de relaciones sociales heredadas y que se moviliza
individualmente para la permanencia de posicion y la conservacion de la propia clase social a la que se
pertenece. Granovetter (2002), Coleman (1990) y Putnam (1993), como una red de intercambio de
conocimientos y cooperacion, en funcion de los intereses y la confianza de quienes la integran y que crea
recursos ¢ interdependencias que nutren a un actor colectivo (Smelser y Swedberg, 2005; Putnam, 1993).

En este sentido, como sefalan Boltanski (2017), las personas también son valoradas por la sociedad
de acuerdo a determinado régimen de justificacion. Desde la perspectiva de Bourdieu (2011) los capitales
culturales son recursos de acumulacién que se invisten en las personas y las cosas que se producen con lo
que aquellas adquieren reconocimiento por determinados asociativos. Por ello, las personas buscaran
legitimar sus propios capitales culturales para que adquieran cierto volumen cualitativo en el intercambio
de otros capitales, ya sea culturales o de otros tipos como el econdmico, el simbdlico o incluso de la
posicion social. Los capitales culturales se invierten, se negocian, se ensefian, se intercambian, por lo que

Granovetter (2002), propone un conocimiento disperso que es contenido en fragmento por los actores en
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una red intercomunicativa. El capital cultural es entonces contenido en la red que se capitaliza socialmente,
pero puede ser distribuido de forma desigual.

El capital social para Bourdieu (2011), es el conjunto de recursos actuales y potenciales ligados a
la posesion de una red durable de relaciones mas o menos institucionalizadas de interconocimiento y de
interreconocimiento que se transmiten como un patrimonio. Es la pertenencia a un grupo de agentes que
no solo estan dotados de propiedades comunes, sino que estan unidos por vinculos permanentes y utiles.
El volumen de capital social que posee un agente depende de la extension de la red de vinculos que puede
movilizar y del volumen de capital en su propia especie econdmica, cultural y simbdlica que posee cada
uno de aquellos con quienes esta vinculado y advierte que capital social también puede concentrarse en
uno o algunos de los agentes participantes del grupo, cuando se activan mecanismos de delegacion y de
representacion, que le asignan numerosos agentes dipersos.

El capital social toma especial importancia en esta investigacion si como plantea Bourdieu (2011),
en las sociedades pre-capitalistas o proto-capitalistas’, el capital estd mucho menos objetivado en las
instituciones capaces de asegurar su propia perpetuacion. Advierte que en las sociedades mas capitalistas
se oculta la violencia y la dominacion a través de mecanismos institucionales (sistemas casi autdbnomos)
y en cambio, en las sociedades protocapitalistas los dominantes deben dedicarse a un trabajo de creacion
continua de las relaciones sociales, reducidas a relaciones personales (2011:40). Putnam (1993) expone la
preocupacion del dilema del cooperativismo contra el oportunismo dentro de este capital social. Senala
que esto depende del contexto social mas amplio donde tienen lugar estos sistemas de participacion, ya
que la cooperacidon voluntaria es mas frecuente en las sociedades que han heredado un capital social en
forma de reglas de reciprocidad y sistemas de participacion ciudadana.

Por su parte, Granovetter (2002), respecto al capital social, tiene una perspectiva un poco mas
centrada en un actor colectivo desde la sociologia econdmica, unidades de tipo empresarial; y pone énfasis
en la integracion de la accion en las redes sociales. Para ¢€l, los espacios sociales se definen por la
confianza, solidaridad, la cooperacion, el poder, las normas y la identidad, como el resultado de la
interaccion de la estructura en formas cognitivas y emocionales, que escapan a la reduccion del interés

propio, y definen los intereses de los actores. El efuerzo de una empresa no sélo requiere obtener la

7 El término sociedades proto-capitalistas o pre-capitalistas ha sido usado por autores como Bourdieu (2011) o Appadurai
(1991) para designar un tipo de capitalismo temprano. Una especie de transicion o desestabilizacién de cambio de una
forma de produccién o tipo de sistema, como el paso de un sistema feudal a un sistema burgués.
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informacion necesaria para el mercado, sino movilizar los recursos sociales (informacidon y conocimiento)
a través de redes de solidaridad y obligacion.

Podemos comprender, segun Granovetter (2002), que el capital social se convierte en una
estructura de certezas [institucion], un actor dominante, portador de normas que se asumen de manera
tacita, compromisos de valor compartido, lo que se conoce como convenciones. Las redes pueden ser
densas (por las muchas otras redes que sus propios integrantes hayan construido con anterioridad) o
escasas (pocas relaciones anteriores). Pero también pueden construirse horizontales (no jerarquicas),
verticales (jerarquicas) y pueden aparecer con ellas otras transversales (como instituciones de Estado o
unidades econdmicas mas grandes que las atraviesan). El advierte que estas redes de empresas o
agrupaciones podrian presentar “agujeros estructurales”, o “lazos débiles” por donde no fluye la
informacion, entonces podrian aparecer actores que operen como puentes o arbitros entre diferentes
actores quienes podrian manipular las caracteristicas de la propia red o recolectar informacion para uso
propio y activar cierto control de la incertidumbre, en aquellos intercambios en los que los bienes o
servicios no tienen equivalencias y son inconmesurables. El arbitro entonces asegura las ganancias del
intercambio, explotando la ignoracia de sus contrapartes de las relaciones de intercambio habituales, algo
que desde la perspectiva de Schumpeter, como se vera mas adelante se podria se podria normalizar como
innovacion. Para Granovetter (2002), el flujo, como concepto, es tan importante como los movimientos
de bloqueo de la informacion.

La teoria de capital social ha sido valiosa en estudios enfocados en analizar los beneficios
esperados del intercambio y la cooperacion en red para la sociedad en su conjunto o si en realidad solo se
capitaliza al interior o a algunas de las personas que la integran. Incluso puede beneficiar a la entidad
tercera que opera como arbitro, las mas de las veces reconocida como el Estado. Incluso, desde la
perspectiva de Putnam (1993) la diferencia entre el capital social y el capital convencional radica
principalmente en que el primero constituye un bien publico y el segundo es un bien privado. Es decir,
desde su perspectiva, un efectivo capital social seria aquel que fuera util para todos los integrantes de la
red, que se beneficiarian por ejemplo de los recursos comunes a través de la cooperacion, pero también
otorgaria beneficios para aquellos que no integran la red, considerando por ejemplo la gestion del medio
ambiente y el cuidado del patrimonio publico.

El capital social, en sus diferentes acepciones, serd util para reconocer como se conform¢ la
estructura organizacional de MCH. Es decir, como lo actores capitalizan su reconocimiento cultural (sus

saberes), a nivel social, cuanto de ello se asigna sobre su capital cultural institucionalizado (reconocido a
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través de nombramientos, o el reconocimiento social de personajes que invisten simbolos histéricos, el
ejercicio de una practica heredada-oficio; titulos profesionales etcétera) y como fluye o se cooptan o se
distribuyen determinados conocimientos y las convenciones (valoraciones — regimenes de justificacion)
sobre las cuales se adhieren sus integrantes.

Ademas de los compromisos politicos de mercado que se han tomado a partir de la conformacion
de los tratados comerciales internacionales, el neoinstitucionalismo considera que las relaciones entre los
individuos y el mercado son entretejidas siempre por las formas histéricas de la cultura y las instituciones
locales (Ramirez, 2012:71). No obstante, como también sefiala Ramirez (2012), las “nuevas reglas del
juego” no pueden adentrarse con rapidez en las sociedades locales y esto se podria interpretar como una
desventaja competitiva que también produce cambios y reacomodos en la propia sociedad. Ademas, hace
considerar las normas juridicas o tacitas que las instituciones locales imponen, o incluso su poca capacidad
para amortiguar las desventajas iniciales, que pueden obstaculizar el desempeno de las empresas locales
imponiéndoles altos costos de transaccion.

Con lo anterior se explica, que la ubicacion geografica, el grado de urbanizacion e industrializacién
y las vias de comunicacion son cuestiones importantes para comprender las diferencias regionales, pero
las instituciones sociales y econdmicas de cada region, o de cada localidad, también han construido sus
propias formas culturales que las determinan y que son resultantes de procesos historicos y politicos.

La propuesta de Putnam (1993) es importante para analizar el capital social de MCH, en su caracter
de actor institucional, del que se espera que sea portador de un tipo de PI robustecida en su capacidad de

gestion y de capitalizacion de los saberes locales, como un recurso publico.

1.2 La reconfiguracion del valor de los alimentos y su relacion con el territorio

La reconfiguracion de valor esta fundamentada en la dialéctica historica desde las propuestas de Appadurai
(1991) y Williams (2000) en la que la realidad se explica a través de las consecuencias y movilizaciones
de luchas sociales ante procesos de poder que organizan a la sociedad. Esto se opondria a un proceso
econdmico espontaneo de regulacion de mercado que propone la economia clasica. El presente trabajo, se
inclina por el primer enfoque, que buscaria explicar las causas y consecuencias del valor de los alimentos
como procesos sociales, donde las personas se agrupan y empatizan para superar situaciones de
inconformidad. La segunda, basada en la espontaneidad, encontraria las razones en la oferta y la demanda

del mercado, en el principio de que la division del trabajo es un proceso que responde a la demanda de
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habilidades o producciones. En ese sentido, las personas que no reciben un ingreso suficiente por la
produccion de su trabajo es porque fueron rechazados de la libre demanda del mercado, por lo que la
desigualdad y exclusion se convierten, para €sta, en un proceso normalizado y avalado por la propia
sociedad en el razonamiento del mercado.

Con un planteamiento histérico estructural del sistema alimentario global y del poder, McMichael
(2015), argumenta que a partir de 1980 se establecié un “regimen corporativo mundial neoliberal” llamado
“régimen alimentario del capital”, basado en las relaciones de valor globales (McMichael, 2015:21)
gestionado por los complejos corporativos trasnacionales y los supermercados. Segun el autor, este
régimen dio por resultado una crisis agraria masiva que ha provocado la emergencia de movimientos
opositores ecologicos y de soberania alimentaria contra las cadenas de valor y el acaparamiento de las
tierras (McMichael, 2015:38).

Sobre esto, muchos autores como Arce y Marsden (1993), Williams (2000), Polanyi (2001),
Mintz (2003), Roseberry (2014), han planteado que la implementacién de un cambio en el ambiente socio
politico econémico internacional detona directamente tensiones y cambios en los contextos locales. Las
sociedades son capaces de negociar, apropiar o imputar este tipo de cambios. Estos cambios no s6lo son
de naturaleza material, también son de naturaleza cultural. Los cambios en las formas de produccion de
los alimentos, que se ofertan y se demandan en el mercado, tienen afectaciones en los sistemas locales de
produccion y producen a su vez nuevas necesidades de uso tanto para la misma produccion, como para la
satisfaccion en la consumacion del beneficio, (lldmese consumo o comensalia). Esto produce reajustes en
la distribucidon de los beneficios, nuevos acomodos y nuevas desiguldades en la clasificacion social, las
personas se movilizan para tomar o inventar nuevos lugares en la organizacion del trabajo e incluso darle
sentido a la necesidad de uso social de su propio trabajo. De esta manera se entenderia el valor como un
proceso historico, un sentido constriuido socialmente de las necesidades.

En Chiapas a partir del 2005, los supermercados trasnacionales han ido expandiendo su presencia
de las tres principales ciudades del estado (Tuxtla Gutiérrez, San Cristobal y Tapachula), hacia las
cabeceras de otros municipios cada vez menos rurales, esto ha presionado los sistemas alimentarios locales
(Toledo, 2012). A pesar de que en los textos de la economia politica clasica se toma el término
intervencion para denotar la regulacion del Estado, como veremos en el desarrollo de la tesis, Marca
Chiapas fue un tipo de intervencion asociativa de actores gubernamentales, con actores empresariales para
estimular el surgimiento y formalizacidén de un sector manufacturero formalizado. Esta idea aparece como

el impulso a la productividad con apalancamientos financieros (en el sentido de algunos principios de

51



Keynes), y a una calidad (en el sentido de la Ley de la Oferta y la Demanda), que se justifico como una
solucion al desplazamiento y devaluacion que sufren las manufacturas alimentarias locales por los
alimentos de la industria. Al sector productivo manufacturero de alimentos, que buscé mecanismos de
cambio y adaptacion de nuevas tecnologias y de nuevo mercado, estimulados por la Marca Chiapas les
llamamos Unidades Procesadoras de Alimentos de Chiapas (UPAChs). Si observamos a estas nuevas
UPAChs, toma sentido el poder territorial, como la capacidad de agencia asociativa que conforma actores
colectivos locales, redes, para defender sus propias economias, sus territorios y sus formas de vida. Pero
hay cuestiones basicas que se espera se vayan dilucidando en este estudio: ;como fue Marca Chiapas
reconfigurado el valor de los comestibles regionales?; ;como eran valorados antes?, ;cémo fueron
valorados después y con qué tipo de valores compiten en los anaqueles del supermercado? Y mas aun,
(cudles fueron los beneficios que se obtuvieron al implementar estos cambios y quiénes y de qué manera
se beneficiaron? Para ello primero serd necesario explicar qué se comprende por valor.

Este apartado expone algunas teorias de valor, que pueden servir para construir categorias y
combinaciones adecuadas en la metodologia que se utilizara en el presente estudio. Se propone la categoria
“reconfiguracion” para reflexionar sobre las diferentes atribuciones de valor simbodlico y material como
pistas para comprender de qué manera, el cambio de las formas de valorar los alimentos produce a su vez
cambios en las cualidades de ellos y las relaciones socio-territoriales donde se producen y consumen. Sin
olvidar que se plantea como un proceso emergente, en que es fundamental que existan elementos
dominantes, como las propias normas internacionales, factores y actores de poder, para dar lugar a lo que

aqui se comprende como reconfiguracion, un proceso de cambio socioterritorial.

El valor

Varios autores coinciden en proponer que ‘“el valor” siempre estd en el corazoén de la discusion del
capitalismo y es usado como base econdémica, a veces de forma irreflexiva, incluso para las politicas
actuales de recaudacion fiscal, por lo que es necesario discutir lo que significa valor en estos tiempos y
plantear una diferencia entre “creacion de valor y extraccion de valor” o “valor agregado” (Schneider,
2020).

De acuerdo con Dobb (2015), la teoria del valor fue desarrollada por los economistas clasicos para
explicar por qué la equivalencia de los productos en el mercado no es estable, sino fluctuante. Dobb

(2015), explica que primero las teorias distinguieron un “valor intrinseco” y un “valor extrinseco” o valor
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real de cambio. Comprendieron el primero como un valor sustentado por el costo y el trabajo de
produccion, y el segundo, el que adquire por factores del mercado.

Los primeros en asociar la naturalidad del intercambio econdmico para que una sociedad fuera
capaz de producir el Estado y nutrirlo de la riqueza necesaria para la produccion de la cultura fueron los
fisiocratas franceses en el s. XVIII (Dobb, 2015; Foucault, 2007¢). Ellos fueron los que asociaron el
proceso econdmico a cortes de balanza anuales de produccion de la riqueza de las naciones, en relacion a
los ciclos naturales de produccion agricola. Argumentaron que el verdadero valor se encontraba en la
rentabilidad de la produccion del sistema agricola y en su capacidad de produccion de materiales
primarios. Este solo incluia, desde su perspectiva, los duefios de las tierras (arrendistas), los cultivadores
(arrendatarios de tierra en un sistema feudal) y los trabajadores agricolas. La aportacion de la economia
clasica, con Smith (1998), fue reivindicar el trabajo de aquellos que no siendo duefios de los medios de
produccion primarios, inventaban y adquirian herramientas para transformar la materia prima en articulos
utiles, cada vez mas sofisticados. Smith (1998), pone énfasis en estos tipos de trabajos manufactureros
(artesanal o industrial), que han ido inventando muchas mas necesidades de produccion, lo que ha hecho
cada vez mas compleja la division del trabajo que, desde su perspectiva, es testimonio de un proceso
civilizatorio.

Dobb (2015), apunta que la premisa de Ricardo de igualar el costo del trabajo como una
equivalencia, corresponderia a crear equivalencias entre el costo y el mercado. El costo real significo en
términos de equivalencia el trabajo, ya que se proponia que el costo real para las personas que se ganaban
la vida trabajando era la cantidad de trabajo que tenian que invertir para obtener algo (2015:16). Por ello
se ha considerado, en muchas ocasiones, que los valores de mercado son iguales a los salarios mas el tanto
normal de ganancias sobre el capital empleado, pero esto no es correspondiente cuando se utiliza
maquinaria o capital fijo para distintas producciones (2015:18).

Las teorias de la economia politica liberal, considerada también economia clasica, a menudo es
limitada porque, aunque argumentan que la competencia es dada por la demanda, en este caso los que
compiten por adquirir algo son los compradores, por lo que los tedricos de la economia clasica no logran
desarrollar esos procesos culturales que entran en juego en sus propias argumentaciones. Smith (1998),
considera que los trabajos que otorgan servicios son improductivos ya que “[...] no otorgan valor al objeto
que se incorpora. [...] Cualquiera se enriquece empleando muchos obreros en las manufacturas, y en
cambio, se empobrece manteniendo un gran niamero de criados” (1998:35), porque sugiere que el objeto

materializado es vendible, durable, y por tanto restituye con ganancias el dinero que se ha invertido y en
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cambio los servicios se desvanecen. En este caso, la transmision de los conocimientos, el trabajo de
produccion de los cocineros del hogar, de los enfermeros, los funcionarios de gobierno, o de la policia,
serian trabajos improductivos. No obstante, critica a los fisiocratas, quienes sefialaban que los
manufactureros, artesanos o industriales no aportaban ningun valor a las producciones primarias de la
tierra.

Smith argumenta que un papel fundamental de los artesanos y manufactureros es la preservacion
del fondo que los mantiene y emplea (tierra y produccion primaria) (1998:54). Con frecuencia se
argumenta que “Smith y Mises, [entre otros economistas cladsicos, proponen que] los seres humanos
nacemos con un set de habilidades diferentes [...] y precisamente ésa es la condicion natural de diferencia
que nos hace aportar de maneras diferentes a la sociedad®” (Posadas, 2021), pero es necesario aclarar que
esto es una confusion con la que se ha tomado el concepto naturaleza que a menudo utiliza Smith (1998)
quien en realidad sefiala lo contrario, que las diferencias entre caracteres, no proceden de la naturaleza
sino del habito, la costumbre o la educacion y que los talentos, no son la causa, sino el efecto de la misma
division del trabajo (1998:17).

A mi parecer, esta confusion se debe a que Smith (1998) utiliza el término “natural” a menudo
para referirse a la tendencia de los hombres a intercambiar como parte de un sistema civilizatorio y la
espontaneidad con la que segun ¢él, se regularia libremente el mercado cuando el papel del soberano o de
la Republica se concentra en el siguiente orden de prioridades: primero la defensa de la sociedad y la
justicia, le siguen las obras publicas para garantizar los dos puntos anteriores, después en facilitar el
comercio y finalmente en la instruccion del pueblo. Mises (en Ayau, 2003), también argumentaria una
Ley de Asociacion en la que los hombres se agrupan y cooperan impulsados por sus propios intereses
individuales para generar mayor productividad en beneficio mutuo y que por ello, la division de trabajo
marco el progreso de desarrollo de las sociedades.

El problema teorico por lo que ha sido muy cuestionada la teoria de la economia politica liberal
basada en la espontaneidad y la mano invisible del mercado regulador, estriba en una falta de
consideracion de los procesos historicos de poder particulares que han ocasionado ciertas ventajas o

desventajas iniciales en las diferentes sociedades y en los individuos que entran en el juego del intercambio

& Esto fue expuesto el 8 de junio de 2021, por una ponente que participd en un evento virtual organizado por la Secretaria de
Economia de Chiapas a través de un servicio llamado “Asesoria de Emprendimiento”. Dicho servicio de asesoria, aparece
contemplado con fundamento juridico en la Ley Organica de la Administracién Publica del Estado de Chiapas, Articulo 36. A
través de éste servicio, se hizo una invitacion a los empresarios Marca Chiapas y otros para participar en un evento virtual
que se llevd a cabo del 8 al 10 de junio de 2021 y que llevaba el nombre de “Academia de Educacion Econdmica” pertenciente
al Centro Ricardo B. Salinas Pliego, Students for Liberty Kybernus y Free Market Revolution.
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mercantil. La economia clasica plantea los problemas econdmicos en términos abstractos y totalmente
descontextualizados de las estructuras sociales, politicas y culturales.

Marx (2014), fue el primero en desarrollar el concepto de valor en dos ascepciones: valor de
cambio y valor de uso. El valor de cambio depende de la capacidad productiva del trabajo que se necesito
para elaborarlo, el cual depende del grado de destreza del obrero, el nivel del progreso de la ciencia y de
sus aplicaciones, la organizacion social del proceso de produccion, el volumen y la eficacia de los medios
de produccion y las condiciones naturales (Marx, 2014).

Del valor de cambio, Marx (2014) explica que el trabajo humano abstracto representa toda la fuerza
de trabajo que se aplica en la produccion del mundo de las mercancias en todo el sistema de produccion.
El objeto-mercancia entonces se considera como un ejemplar medio de su especie, en términos de la
cantidad de trabajo igual, o producida en el mismo tiempo, para representar la misma magnitud del valor.

Respecto al valor de uso, Marx (2014), no se interesa por descubrir el origen de esas necesidades,
que, desde su parecer, podrian provenir “del estdmago o de la fantasia”, pero dedica una parte de su trabajo
para definir lo que ¢l considera “fetichismo de las mercancias”, y en sus propias palabras sugiere que las
mercancias se convierten en “objetos llenos de sutilezas metafisicas y de resabios teologicos”.

Segun Marx (2014), el valor, en el régimen capitalista de produccion, radica en la mercancia como
su forma elemental, ya que responde al tipo de sociedad en la que la relacion preponderante es la que se
da entre unos hombres con otros como poseedores de mercancias. Marx (2014), sustenta que el valor es
el producto del tiempo y fuerza de trabajo socialmente necesaria para producir una mercancia util para
otros. Estos objetos utiles se pueden considerar o por su calidad (en términos de cualidades), y por su
magnitud (en términos de medidas y cantidades). El valor de uso esta condicionado por las cualidades de
las mercancias y toma cuerpo en el uso y el consumo de los objetos.

No obstante, Marx (2014), aclara que, aunque pareciera que el valor de cambio fuera un
intercambio de valores de uso de una clase por valores de uso de otra, segin los lugares y los tiempos
respectivos, los valores de cambio se reducen a un término comun: la cantidad y tiempo de trabajo
socialmente necesario para producir la mercancia. Estas deben producir valores de uso para otros y que
este otro lo consuma por medio de un acto de cambio. El valor de uso de toda mercancia representa una
determinada actividad productiva encaminada a un fin, un determinado trabajo util. El trabajo no es la
fuente unica del valor de uso, pero si es la fuente de la riqueza material que determina su magnitud.

Las teorias de la economia politica liberal, considerada también economia clasica, data del siglo

XVIII, casi un siglo antes a los planteamientos de Marx, quien de hecho se inspird en los principios de
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Smith y Ricardo para desarrollar, completar o debatir la division del trabajo y el valor. No obstante,
resurgi6 en el siglo XX, tiempos posteriores a la Segunda Guerra Mundial, con algunos cambios que ahora
son llamados por algunos autores como “neoliberales”, en los que por ejemplo, Foucault (2007), plantea
algunas diferencias, tales como que el liberalismo de la economia clésica determinaba el valor en la
intercambiabilidad y el neoliberalismo en una préctica de competencia de produccion industrial, en la que
el Estado toma el papel garante de los derechos individuales de la propiedad privada y de la libre
competencia, es decir el gobierno se transfiere a la sociedad, en la logica de la vitalpolitik, una politica de
la vida que no se orienta al aumento de salarios y reduccion del tiempo de trabajo, sino a la conciencia
vital en conjunto del trabajador, donde la higiene material, la moral, la sensacion de limpieza y el
sentimiento de integracién son administrados y tributados (Foucault, 2007).

Por su parte, Polanyi (1944; 2021), hace una critica a las teorias de libre mercado. Con el término
embeddednes argumenta que la economia no es autdbnoma, como senala la teoria econdmica liberal, sino
que siempre esta subordinada a la politica, la religion y las relaciones sociales. El posicionamiento de
Polanyi (2021), al igual que el de Keynes (Maldonado, 2018), es critico respecto a la economia politica
liberal, y propone que el Estado y sus instituciones deben tener un franco desempefio para ajustar la oferta
del dinero y el crédito para evitar peligros de inflacion y deflacion. Se puede considerar que su
posicionamiento también es diferente al de Marx, pues sugiere que en los procesos de valor siempre hay
procesos politicos y morales, por lo que siempre existen instituciones que subordinan las relaciones
econdmicas y asignan sobre una mercancia o una tecnologia determinado valor o valores y mediaciones
en los procesos.

Se considera en el presente trabajo que existen una serie de conocimientos y principios morales
que las sociedades crean y heredan fuera del mercado, como son apegos familiares, sus rangos u oficios
de trabajo, cuidados y relaciones con su propio ambiente, festividades, creencias, en fin, todo tipo de
valoraciones que surgen de las relaciones y organizacion de clases de las mismas sociedades, que les han
permitido reproducirse en la vida misma, como plantea Santos (2019) y que incluso ahi, desde los estudios
empiricos, seria muy dificil reconocer que las relaciones de intercambio (comerciales o no), estén
organizadas por la mano invisible. En cambio, es posible distinguir agentes que interaccionan para
construir las estructuras morales, de principios y certezas de organizacion y orden politico-economico
internas a las propias pequeiias sociedades (Bourdieu, 2011)

Sobre los principios del valor de uso los tedricos postmarxistas, o postestructuralistas, afaden las

subjetividades, como intereses, deseos, prestigios, capacidad de juicio y eleccion racional, por lo que el
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valor de uso es un acuerdo social, incluso puede ser visto como un recurso politico. Considero que estas
reflexiones sobre el valor no son posiciones opuestas, sino derivadas. La cuestion del “valor” esta
vinculada con especies de densidades que otorgan cierto balance o equilibrio de cosas en comparacion de
otras en los intercambios simbdlicos y materiales de la vida. Siempre existirdn representaciones ideales
que le otorgan mas o menos utilidad a las cosas. Como se explicard, muchos exponentes de la antropologia
econdmica han argumentado que estos intercambios pueden ser ideas o valores por objetos o por servicios
frente a otras en diferentes combinaciones y que pueden o no suscitarse en situaciones mercantiles, e
incluso otras perspectivas sefialan que no todas las formas mercantiles se insertan en una base capitalista.

Simmel retoma la idea del trabajo como sacrificio que, como sefiala Dobb (2015), se origin6 en la
economia clasica del siglo XVIII. Simmel considera que el valor mana de las subjetividades relacionadas
con sentimientos hacia los bienes y sacrificios realizados por los individuos para poseerlos, no obstante,
estos deseos no son individuales, sino el conjunto de deseos con los que las personas crean regimenes
sentimentales independientes y a su vez se construyen criterios de valores sociales a los que los individuos
se someten (Rojas, 2019:81).

Simmel (1976:31) sefiala que el valor es un tercer elemento independiente entre los sujetos y los
objetos: “... asi como el mundo del ser constituye mi representacion, el mundo del valor constituye mi
anhelo”. También argumenta que el valor surge de la distancia que se tiene de la conciencia del “yo”
independiente de las cosas externas. Es en ese distanciamiento en el que surge el anhelo por poseer un
objeto que se reconoce como externo al que se atribuyen categorias y juicios. El deseo-anhelo, atn en su
forma subjetiva, se convierte en motor por el cual hacemos sacrificios a cambio de poseer algo, de lograr
algo, de producir algo. De acuerdo con Simmel (1976), el sacrificio puede tener fines econémicos y
mercantiles, pero también puede representar todo el trabajo y el esfuerzo para producir algo que se desea
poseer.

De acuerdo con Smelser y Swedberg (2005), una importante aportacion de Simmel fue el proponer
que, a través de intereses comunes de cualquier indole, no sélo los econémicos, los individuos forman
unidades sociales. Propone “actores” en un triangulo de competencia como una forma social que
involucra, a un productor, un vendedor y un tercer elemento: “el objetivo de la competencia” (2005:11).
Esta ultima reflexion es importante, porque se puede considerar que el mercado genera el valor en un
objeto de deseo para un consumidor, es decir hay una intersubjetividad de deseos imaginada en el mercado,
y la competencia ya no recae solo en la demanda como plantea Smith (1998), sino que la industria no s6lo

crea un valor de cambio, también produce un valor de uso, un valor simbolico en términos de deseo.
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Para considerar que el mercado no s6lo puede reconocerse como un sistema y régimen ideologico,
sino también puede observarse como una forma de produccion de las sociedades, parece util la tesis de
Appadurai (1991), quien afirma que “mercancia” es toda cosa destinada al intercambio,
(independientemente de que sea mercantil, por trueque o por obsequios). En sus propias palabras esto es
en oposicidon a algunas posturas tedricas o filoséficas que olvidan por un lado que “las sociedades
capitalistas funcionan también de acuerdo con propdsitos culturales y por otro, subestiman las
caracteristicas de planificacion impersonales y autoexaltadoras de las sociedades no capitalistas”
(Appadurai, 1991 p. 27).

La propuesta de Appadurai (1991), es tomar una perspectiva antropoldgica, cultural e historica, lo
que explica como un esfuerzo por no sociologizar las mercancias, ni tampoco limitarlas al dinero. Con el
ejemplo del intercambio kula en Gawa argumenta que “aunque son los agentes quienes definen el valor
de las conchas, sin las conchas los hombres no podrian definir su propio valor” (Munn, 1983 en Appadurai
1991, p. 36). Asi explica que las cosas y los hombres son mutuamente agentes de la definicion del otro y
la creacion del valor es un proceso politico. En este sentido, el valor de las cosas se atribuye a un nivel
social para su propia estratificacion y orden. La eleccion y posibilidad del uso, consumo y produccion
tiene una correlacion directa con la identidad y el prestigio; define el rango y la clase que se ocupa dentro
de un sistema social asi como la diferenciacion ante otros sistemas.

Esta postura tedrica no considera las mercancias privativas de la produccion industrial y retoma la
trayectoria total de las cosas desde la produccion hasta el consumo, pasando por el intercambio y la
distribucion. Propone que “la situacion mercantil, en la vida social de cualquier cosa, se defina como la
situacion por la cual su intercambiabilidad (pasada, presente o futura) por alguna otra cosa se convierta en
su caracteristica socialmente relevante” (Appadurai, 1991:29).

La visién de Appadurai abre el espectro sobre el valor de las mercancias, para considerar que el
intercambio puede ocurrir entre un bien tangible por otra cosa intangible y que la apropiacion de las cosas
otorga prestigio y valor a las personas. El intercambio se puede analizar como una relacion de poder,
porque se produce en “contiendas de valor [donde lo que se disputa] no es solo el estatus, el rango, la
fama, el prestigio de los actores, sino que incluye los simbolos fundamentales del valor en la sociedad en
cuestion” (Appadurai, 1991:37). Esta me parece una idea fundamental cuando se habla del valor
territorial, en donde la identidad, el patrimonio, los recursos naturales se tensionan, como se propone en

este estudio.
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Para Appadurai el valor puede ser comprendido también como un proceso politicamente mediado.
Aqui la demanda es vista como un aspecto de la economia politica total de las sociedades; surge como
una funcion de la diversidad de practicas y clasificaciones sociales, y no como una reduccion del deseo
universal y voraz por los objetos. El consumo puede estar estrechamente vinculado a la ostentacion
colectiva y al igualarismo econdmico y a la sociabilidad. “Las cosas que se compran encarnan los valores
colectivos comunes” (Appadurai, 1991, p. 47).

Para comprender como los procesos valorativos estan intrinsecamente ligados a procesos
cognitivos que se generan a través de toda la cadena y que ésta es atravesada por el poder, como se propone
en este trabajo, se considera la explicacion de Appadurai (1991), cuando sefiala que las mercancias
representan formas sociales y distribuciones de conocimiento muy complejas. Por un lado, existe un
conocimiento técnico, social, estético que acompana a la produccion y por otro el conocimiento que
acompana el consumo apropiado de las mercancias. En ambos casos el conocimiento tiene componentes
técnicos, mitoldgicos y valorativos y son susceptibles de interaccion mutua y dialéctica. En la produccion,
existe otro tipo de conocimiento relacionado con el mercado, el consumidor y el destino de la mercancia.
Appadurai sefala que, en los contextos precapitalistas, la traduccion de la demanda externa a los
productores locales constituye el dominio del comerciante y sus agentes, quienes son puente logistico y
de precio entre mundos de conocimiento cuyo contacto directo es minimo (1991:61).

También, desde una vision antropoldgica, Collins (2017) sefiala que el valor se encuentra en los
discursos vernaculos y practicos de la gente, que es capaz de conceptualizar y promulgar lo que entiende
por economia y su propio trabajo remunerado en la vida diaria. Ella explica que el valor es polisémico a
nivel popular y que se percibe en términos generales como algo que contribuye al bienestar y crecimiento
de la economia. Segun esta autora, el fracaso de la economia, desde una perspectiva de calculo contable
del valor de la vida social, ha tenido consecuencias materiales que han motivado movimientos
contemporaneos que exigen una revalorizacion de reconocimiento y medicion de bienes y servicios que
han quedado excluidos de los criterios de la economia formal. Como ejemplo de ello, es la labor en el
hogar y el cuidado de los nifios y los pronunciamientos de los movimientos feministas (Collins, 2017:6)

Todos estos procesos, de invisibilidad econdmica, segin Collins (2017), estan relacionados con el
poder y tienen dimensiones de discriminacion racial, de clase o de género; por ello, las luchas en torno al
valor tienen lugar dentro — y a veces buscan cambiar- la division social del trabajo. Esto sugiere que los

conflictos alrededor del valor tienen dimensiones materiales, sociales y discursivas y envuelven la lucha
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por el reconocimiento. Debido a que el valor se trata de la interrelacion necesaria entre los elementos de
un sistema economico y la distribucion del producto social, siempre se trata de procesos de Poder.

Este trabajo propone que el valor se atribuye socialmente. Se considera junto con la antropologia,
la sociologia y el enfoque SIAL que el valor siempre es atribuido (agregado) y mediado por una serie de
normativas institucionales de diferentes tamafos, demandas sociales especificas y estrategias de
distribucion que pueden colocar en ventaja a unos actores frente a otros. Pero, sobre todo, coincidiendo
con Mintz, 2003; Arce y Marsden,1993; Linck, 2011; Appadurai, 1991; Polanyi, 2001, se plantea que, la
asignacion de valor siempre estd mediada por factores de poder.

Como el mismo Marx (2014) ha senalado, todo objeto util “puede considerarse atendiendo su
calidad o su cantidad. [...] las diferentes modalidades de uso de las cosas constituyen un hecho historico.
Otro tanto acontece con la invencion de las medidas sociales para expresar la cantidad de los objetos ttiles.
Unas veces, la diversidad que se advierte en las medidas de las mercancias responde a la diversa naturaleza
de los objetos que se trata de medir; otras veces es fruto de la convencion” (Marx, 2014:26).

Lo anterior, para aclarar también que cuando se habla de cadena de valor de los alimentos, como
formas organizativas de produccion, distribucion y consumo, no sélo se implica al costo de la produccion
o su valor en el mercado monetario, sino las diversas formas de valoracion simbodlica del trabajo, las
identidades y los territorios, asociados a las cualidades sensoriales y culturales de los alimentos y sus
formas de intercambio.

En la actualidad, existen varias corrientes tedricas que han planteado que la apropiacién del
conocimiento se esta convirtiendo en clave de la valorizacion del capital y las formas de organizacion de
la produccion. El capitalismo cognitivo es propuesto por Vercellone, entre muchos autores, para bautizar
la tercera etapa del capitalismo. Vercellone (2004), afirma que en la actualidad se esta suscitando un
cambio en el que el trabajo y los recursos materiales ya no son el sustento mismo del valor, ni del
plusvalor, sino que hoy el valor se sustenta sobre la produccioén de conocimiento y la implementacion de
las Nuevas Tecnologias de Informacion y Comunicacion (NTIC). Vercellone argumenta que hoy la fuente
de la riqueza de las naciones se encuentra en la articulacion de todos los tiempos sociales para la
reproduccién social, por lo tanto, la capacitacion, investigacion y el tiempo libre cuentan, tanto como el
trabajo asalariado y el mercado (2004:364).

Caffentzis (2016), aunque no esta de acuerdo con el término “capitalismo cognitivo”, coincide en
que se esta gestando una nueva forma de capitalismo, en la que la parte del capital intangible (investigacion

y desarrollo, educacion y salud), se ha incorporado esencialmente en personas y ha excedido a aquella

60



parte del capital material guardado en stock, y se convirti6 en el principal factor de crecimiento
(Vercellone, 2009; citado en Caffentzis, 2016).

El capitalismo cognitivo tiene como modelo el putting-outsystem, donde el comerciante provee los
salarios de los insumos, algunas veces las maquinas y recibe un producto a cambio. “Formas indirectas de
dominacion de la produccion y de mecanismos de apropiacion del plusvalor realizados por medio de la
esfera de la circulacion monetaria y financiera” (Varcellone, 2007 en Caftentzis, 2016). Caffentzis (2016),
sugiere que, pensado asi, la propuesta de valor de Marx entra en crisis, porque abre una contradiccion
entre el valor-conocimiento del proceso de producciéon de un producto y su valor en el tiempo.

Caffentzis (2016), critica estas corrientes: “capitalismo cognitivo”, “economia del conocimiento”,
“capitalismo informacional” y sefiala que si bien han dejado claro que las relaciones de produccion han
sido sobrepasadas por las propias fuerzas productivas y la consecuente lucha de clases que esto conlleva,
no corresponden con el verdadero significado de conocimiento.

Segun el mismo autor (2016), Marx, Weber, Simmel y Hayek ya habian sefialado que todas las
épocas capitalistas tuvieron un aspecto “cognitivo” en tanto es mecanismo basico del sistema. Caffentzis
(2016), sefiala que aunque Marx ya preveia que, en el proceso de intercambio, el valor como tiempo de
trabajo y de rotacidon en la transformacion del plustrabajo en ganancia se estimula una racionalidad
instrumental, esto se acentud con la crisis de los afios 70 cuando se inicid una reestructuracion de la
economia mundial, en respuesta a las huelgas por desindustrializacion, globalizacion, revolucion
informatica y computacional las cuales desataron la idea del capitalismo cognitivo.

Equiparar la teoria del valor en el capitalismo cognitivo, con la teoria de valor de Marx seria como
considerar que el valor es igual a la cantidad y tiempo de conocimiento socialmente necesario para
producir mercancias, que a su vez pueden ser manufacturas o conocimientos, o manufacturas-
conocimientos. Es necesario recordar que la clasificacion Niza considera las marcas como derechos de
propiedad intelectual sobre productos o servicios. Estos derechos son una concesién administrada sobre
un derecho que limita y administra temporalmente el uso de un proceso del ingenio como si fuera un bien
escaso. Ni el trabajo (energia de produccidn), ni el conocimiento son bienes escasos. Bonanno (2020), y
Renard (2021), explican que la Indicacion Geografica, como Denominaciones de Origen protegidas son
un reconocimiento a procesos de produccion territorial que historicamente han sido legitimados por la
sociedad, y no una concesion de un 6rgano institucional-administrativo del comercio mundial, por lo que

deberia de operar como una forma de proteccion econdémica de los territorios ante los nuevos sistemas
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globales de valor, pero, parad6jicamente, esto iria en contra de las leyes del libre mercado, justificacion
de valor de la competencia al que se adhieren los paises mas industrializados.

Quiza por ello, mas que una critica directa a los tedricos, Caffentzis se opone a la ambigiiedad,
ligereza y generalidad con la que el Banco Mundial ha utilizado los términos “conocimiento” y
“cognicion” para referirse a una industria basada en conocimiento, englobando por igual a las de
tecnologia, servicios de comunicacion, finanzas, seguros, y servicios comunitarios sociales y personales,
de la misma forma en que se han catalogado como “bienes intangibles basados en conocimiento” la
educacion y la investigacion, en la misma tabla en que se colocan las patentes, licencias, disefio y
marketing (Caffentzis 2002 en Caffentzis 2016).

Entonces, este autor propone hacer una diferenciacion del valor tiempo de produccion y el valor-
conocimiento. Sefiala que si la idea principal del cambio del sistema y de la propuesta del “capitalismo
cognitivo” es que el capital se ha retirado de la produccion, ello no significa que el capital se sustenta en
el conocimiento como valor del bien. Las empresas de conocimiento “arrendan” los medios de produccion
a los trabajadores y reciben una renta a cambio. El modelo ya no es el del “capital productivo” que se hace
cargo directamente de supervisar el proceso de trabajo para garantizar la suficiente produccion. Por lo que
Caffetinzis (2016), distingue una diferencia entre posesion de capital y gestion de capital. En realidad
coincide con Vercellone (2004), en que estdn cambiando las formas de produccion, su critica es
basicamente al concepto “capitalismo cognitivo” que sugiere que es el conocimiento en el que se sustenta
el valor del mercado; en cambio Caffentiz sefiala el surgimiento de una nueva clase empresarial rentista,
comerciante, o arrendista que a través de procedimientos administrativos o de servicios de conocimiento,
se coloca como mediadora y controla la produccion y el mercado; prepara la mercancia para el mercado
legalmente y a través de publicidad, haciendo uso de las leyes de PI. Segtin €I, ésta es la razon por la cual
los ingresos de licenciamiento privatizado en patentes, copyrights y marcas se ha vuelto tan importante
para el capitalismo contemporaneo (Caffentzis, 2016).

Esta ultima idea nos da otras pistas para considerar que el valor puede ser administrado por una
nueva clase que utiliza como herramienta la legitimidad del conocimiento que media entre el valor de la
produccion y el valor de uso o consumo. En esta investigacion, la postura de Caffentzis parece importante
para no dejar de observar las contenciones institucionales de conocimiento y valor que se conforman en
los campos sociales.

Lo que Caffetinzis (2016), expresa es que el valor es administrado a través de sistemas de

tecnologia rentista, y hay una nueva valoracion y generacion de plusvalor en las formas en que se realiza
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el mercado. Este tipo de valor sustentado en servicios y bienes intangibles es lo que Valenzuela (2013)
llama sectores y usos improductivos. Este nuevo régimen rentista sustentado en los derechos legales y el
arrendamiento de los bienes de produccion, tanto en su forma intangible como tangible, se parecen mucho
al modelo que se ha llegado a considerar la causa de la creaciéon de monopolios a través de la
“neofeudalidad depredadora” (Riistow en Foucault, 2007), aunque quienes coinciden con la teoria
economica liberal considerarian que en un libre mercado, la creacion de los monopolios no es una cuestion
tan importante como procurar la oferta y la estabilidad de los precios de las manufacturas o de los
servicios; y en el caso de las empresas, crear un ambiente economico propicio para el desarrollo de
tecnologias de caracter incremental de valor de la produccion.

Lo que se normaliza como un mecanismo natural del mercado es que a través de mayores
capacidades de produccion y subsidios de otros paises, el aval normativo que legitima sus propias
tecnologias empleadas (biotecnologias transgénicas), y estrategias en las que se financiariza el total del
producto de su mercado (no solo una especie de mercancia, sino su capacidad de reproducir el dinero a
través de los intereses), puede decantar en el desplazamiento de la demanda de los productos con arraigo
territorial, en el sentido de “embedness” de Polanyi (2001) o “de anclaje” de (Linck, 2006; Renard, 2021)
y convertilos en bienes escasos y por lo tanto expulsarlos del mercado, por lo menos del formal
(Valenzuela, 2013). En su lugar, facilmente se pueden instalar los productos industrializados. Todo lo
anterior se puede validar en la nueva modalidad del mercado como innovaciones (Giron, 2000). Otero
(2013), senala que se ha instalado un tipo de dieta neoliberal, en donde el Estado sigue teniendo un papel
activo, favoreciendo el predominio de las empresas multinancionales en la produccion y distribucion de
alimentos. Le llama régimen alimentario neoliberal, y no empresarial, porque los Estados despliegan
minimas reglas del juego del mercado y legislan los derechos de PI, fundamentales para el desarrollo de
la biotecnologia.

Otero (2013) hace hincapié en que la produccion agricola a gran escala de maiz, por ejemplo, no
se utiliza para la alimentacion, sino para la produccion de aditivos para la industria masiva de los alimentos
ultraprocesados, con ello se fomenta un tipo de “dieta neoliberal” que incluye alimentos procesados
baratos, densos en energia, alto contenido de grasas y nulo valor nutrimental (Otero, 2013; 2014).

La teoria del desenvolvimiento econdmico y de la creatividad destructiva de Schumpeter (Giron,

2000), podria plantear la hipotesis de que tal vez estos manufactureros artesanales’ también serian

° Con el término de conocimientos artesanales entendidos como creaciones sociales emergentes de la subalternidad
epistémica que ha planteado Santos (2019), mas no por los utensilios o métodos de tecnologia empleados.
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impulsados a imitar dichas innovaciones del mercado, pero sin €xito, porque segun su propuesta, no
cumplen con las caracteristicas originales y originarias del empresario innovador. Cuando Foucault
(2007), senala que “el neoliberlismo™ es una practica de gobernar que se apoya en cierto ethos economico
de la economia politica clasica para garantizar la libertad de los individuos, hace hincapié precisamente
en estas paradojas y contradicciones a las que se enfrenta: el Estado en la actualidad debe garantizar el

derecho individual y administrar el bienestar de la poblacién al mismo tiempo.

2.3 La reconfiguracion del valor y su impacto socioterritorial

Schumpeter finca los cambios en la implementacion de nuevas tecnologias llamadas factores de
innovacion. Desde su perspectiva, el caracter natural evolucionista del capitalismo hacia su propia
destruccion creativa, se argumentaria que los monopolios del mercado son creados espontineamente por
los empresarios y su competencia en tecnologias, no so6lo en cuanto a métodos y utensilios para la
produccion de manufacturas o servicios, sino de ciertos conocimientos nuevos y creativos que se
implementan para su financiamiento, rentabilidad y su organizacién, que incluye a otros actores como el
Estado y las instituciones crediticias que estimularan el proceso de innovaciéon (Girén, 2000).

Segun la teoria de la creatividad destructiva del sistema capitalista, ciertas empresas debido a su
innovacion conformardn en algin momento monopolios pero necesariamente tendran su etapa critica y de
declive, gracias a la competencia innovadora de otros “empresarios”. En esta teoria, que
contradictoriamente pone en el centro del desarrollo el factor innovacion, el valor del trabajo y del
producto son simplemente desplazados por el capital que en sus términos es la suma de medios de pago
disponibles en cualquier momento, para transferencia a los empresarios (Giron, 2000).

En esta investigacion se considera que las atribuciones sociales de valor no son estaticas, solemos
cambiar las formas de pensar y actuar sobre las cosas. En el caso especifico de los alimentos, podemos
recurrir a nuevos repertorios de valor que estimulan al aprendizaje de nuevas formas de cultivo, la forma
de provisionarlos e incluso de preferirlos. Por ello el valor esta relacionado también con dispositivos de
aprendizaje impuestos en la que diversos actores aplican sus propias formas de dominacidn para imponer
nuevas estructuras de conocimiento y estimular nuevos aprendizajes.

La “reconfiguracion del valor” para comprender el “proceso de cambio social” en el contexto
capitalista mundial, parece haber sido planteado tedricamente alrededor de la década de los sesenta.
Algunos tedricos postmarxistas como Erick Wolf, Raymond Williams y Sidney Mintz, fueron testigos de

la Segunda Guerra Mundial y del consecuente crecimiento de la industria de conservas y su expansion
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global, el desarrollo de nuevas formas de interconectividad de las vias y los medios de comunicacion.
Aunque sus estudios fueron centrados en formas coloniales de dominio del comercio de mercancias,
otorgaron formas criticas para pensar la economia politica que cambiaba las formas de pensamiento del
mundo del siglo XX.

Su legado fue retomado por Roseberry (2014), quien desarrollé una importante propuesta teorica,
centrada en estudios en América Latina, enfocado en pensar las formas en que se vive lo global en
contextos rurales locales. Autores contemporaneos como Goodman (2001), Arce y Marsden, (1993)
observan en los cambios biotecnologicos del siglo XXI, cuestiones que en el fondo se preguntan el grado
de cambio y afectacion o inclusion de los contextos locales, respecto a la agricultura, los alimentos y el
medio ambiente, de cara a la implementacion de nuevas biotecnologias y relaciones comerciales
internacionales.

Se puede afirmar que en todas las propuestas tedricas postmarxistas, a diferencia de los
planteamientos schumpetereanos, se distinguen preocupaciones por entrelazar los aspectos econémicos y
politicos a las formas culturales de las sociedades. El valor, o la valoracion de las mercancias en su forma
material o cultural, esta vinculado a procesos de produccion y consumo, luchas de clase, division del
trabajo, conciencia de clases y desigualdad de la distribucion del producto social. Se puede reconocer que
uno de los legados més importantes de Marx es una discusion del valor en procesos historicos relacionados
con la apropiacion de los recursos. Lo que producimos, las tecnologias que utilizamos para producirlos,
ya sea en términos materialistas o culturales, siempre estan vinculados con la conciencia del rol y la
ubicacion politica que toman las personas en el orden social. Por ello la cuestion del valor en términos
atropologicos, sociologicos, culturales, econdomicos y politicos es muy compleja. Sobre todo si se trata de
desarrollar investigaciones empiricas en el siglo XXI, sus sociedades aceleradas en sus cambios
tecnologicos-organizacionales y el papel que toman los actores econdmicos, como las instituciones
regulatorias, el Estado o los Tratados Internacionales y no humanos como, la propia naturaleza que hoy
toma un papel fundamental'?.

Lo que aqui se propone como “reconfiguracion del valor” parte de ideas planteadas por algunos

autores: de Raymond Williams (2000:143-149), se comprenden como “procesos culturales emergentes”,

10 L3 naturaleza como actor se expresa a través de fendmenos criticos cada vez mas frecuentes, como temblores, generacion
de virus, enfermedades degenerativas, inundaciones, meteoros, muchos de ellos atribuidos al impacto antropogénico. Esta
misma investigacion se esta llevando a cabo dentro de un confinamiento forzado por la Pandemia del COVID 19, en una
sociedad que apenas se estaba recuperando de los impactos que dejé en Chiapas el temblor que tuvo lugar el 7 de septiembre
de 2017. Ademas de un nuevo conflicto bélico entre Rusia y Ucrania, que ha puesto en tension el orden mundial.
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Roseberry la explica como “configuracién politica de la cultura y configuracion cultural de la politica”;
la propuesta de Appadurai; (1991:17-88), quien propone observar la vida significativa y politica que toman
las mercancias en el transcurso de su intercambiabilidad; y lo que Polanyi (2001), sugiere como la “tesis
del doble movimiento”, esta ultima ya sugiere considerar la practica neoliberal o la biopolitica, como una
intervencion franca por parte de los 6rganos internacionales en los lugares, la intervencion confusa de los
gobiernos locales y la forma de adaptacion y consecuencias en las sociedades.

En términos culturales, es posible pensar como propone Williams (2000) una dialéctica entre sujeto
y objeto, es decir que las personas crean ideas (o valores), con ellas construyen cosas y a la vez estas cosas
replantean nuevas ideas (valores) y nuevas personalidades o puestos de trabajo. Asi es posible reflexionar
sobre los cambios que puede sufrir un sistema de produccion o consumo cultural que se materializa en
objetos de consumo y tipos de relaciones econdmicas, implicando a su vez cambios en los procesos
socioterritoriales y desequilibrios que puede sufrir un producto (artesanal o semi-artesanal), cuando es
equiparado con la calidad y el precio de otros productos industrializados colocandolos desde la perspectiva
de la misma rama (Valenzuela, 2013), como el chocolate, el café, los quesos, ya considerados commodities
en sus formas similares y alimentos Marca Chiapas, que ain no encajan en las formas de consumo
globales, como el tascalate, pozol, chilate, por nombrar s6lo algunos.

De acuerdo con Rosseberry (2014), el capitalismo entra a las sociedades de manera diferenciada
y excluyente. Enfatiza la irregularidad del desarrollo capitalista, en parte “por la propia dinamica del
capitalismo, y en parte por la diversidad de mundos sociales y culturales; [razones por las que] la
expansion capitalista encontré una variedad extraordinaria de formas sociales, relaciones de clase,
respuestas culturales y formaciones politicas de respuesta” (Roseberry, 2014:142). Desde su perspectiva
hay una historia variada y compleja del capitalismo en las historias locales, partiendo de que los cambios
ocurren a menudo en sociedades previamente desordenadas.

Otra aportacion del mismo autor es considerar que las personas son capaces de razonase, de
pensarse dentro del sistema, como parte de grupos mas grandes de gente. En este sentido, los conceptos,
las corrientes politicas se interiorizan también en las personas que son capaces de impulsar cambios.
Refiere por ejemplo “procesos politicos amplios en los que las ideas toman una forma material de manera
muy directa, inmediata y poderosa” (2014:82) para propiciar cambios de posturas y movilizaciones de las
sociedades. Su trabajo se basa en explorar el cambio de la clase campesina a la proletarizacion propia del
capitalismo; o un cambio en la forma de conciencia de clase, de ser y de pensar como campesino; o de ser

y de pensar como proletario rural del capitalismo industrial.
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Para comprender el proceso de implementacion de nuevas herramientas tecnoldgicas, los artefactos
de produccidon e insumos, como procesos dominantes en el transito de los procesos de elaboracion
tradicionales a los procesos implementados por la modernidad, las normas alimentarias y los paradigmas
cientificos en los procesos de reconfiguracion del valor alimentario, Appadurai (1991), citando el trabajo

de Renfrew dentro del mismo libro, nos deja una pista de analisis, cuando sefnalan que:

los factores decisivos de la innovacidon tecnologica (esencial para el desarrollo de nuevas
mercancias) son con frecuencia sociales y politicos y no meramente técnicos [...ya que] el uso
de objetos de alta tecnologia es fundamental para los cambios en la estructura de estatus. La
cuestion esta constituida por las nociones cambiantes de valor, que, a su vez, implican nuevos
usos de los descubrimientos tecnologicos y nuevas formas de control politico de los productos
de tales innovaciones. [...] Los cambios en el papel social desempefiado por los objetos de
ostentacion (basados en el control sobre los materiales de valor principal) iluminan las
modificaciones a largo plazo en el valor y la demanda (Appadurail991:52-53).

El conocimiento sistema normativo de comercio internacional se vincula constantemente al
paradigma industrial, a las leyes que permiten la apropiacion del conocimiento y a la idea de innovacién
financiarizada propuesta por Schumpeter. Por su parte, Polanyi (2001) sefiala que, cuando se desarraiga a
la economia de la sociedad, o las politicas tienden a la ley de la regulacion del propio mercado, (el laissez-
faire), se causa tal desestabilidad social vista en una creciente desigualdad, la gente se ve obligada a
soportar costos mas altos, se vuelven mas vulnerables al desempleo, los agricultores se ven expuestos a
mayor competencia y entonces los gobiernos recurren al contra movimiento protector, lo que produce
mayores esfuerzos estatales para asegurar que estos grupos soporten estos costos incrementados.

Boltanski y Chiapello (2002), profundizan también en los procesos de cambio para sefialar que
cuando el desconcierto y el escepticismo social ponen en crisis al sistema capitalista, los actores deben
justificar sus acciones (de adhesion capitalista), recurriendo a la “formacion de un nuevo conjunto
ideoldgico mas movilizador” para restituir una nueva forma de capitalismo (2002:9). Aqui explican los
cambios de un tipo de capitalismo que no desaparece completamente a otro que subsiste con las formas
capitalistas anteriores.

A partir de estos se explicara que la reconfiguracion de los alimentos regionales en Chiapas puede
reconocerse como una emergencia provocada por la presion de la regulacion alimentaria internacional, el
sistema dominante de la industria alimentaria, la internalizacién de los supermercados trasnacionales en
las &reas rurales y en una intervencion domesticada que se observa, paradégicamente, sobre los principios

del libre mercado, como lo es la Estrategia Marca Chiapas. De ella naci6é un nuevo tipo de actor del sector
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productivo formal, en la division local del trabajo, que aqui se propone como Unidades Procesadoras de
Alimentos de Chiapas (UPAChs). Una actividad econdmica que se ubica entre los sistemas artesanales y
los sistemas industriales; y que, en su forma de resistencia, sostiene elementos residuales de las recetas
tradicionales sobre la forma de transformar las especies agricolas que considera propias al preservar los
saberes territoriales y que por otra parte, lucha por ser reconocida en los mercados mas amplios pero
también se aferra a la preservacion de estructuras domésticas de poder.

Desde esta perspectiva, se puede comprender que la reconfiguracion simbolica de los alimentos
regionales ha transitado a adoptar los estandares de los alimentos de la industria alimentaria y que ahora,
como se observa a lo largo de este trabajo, muchas de estas UPAChs se presentan a si mismas como
“empresas”, se agrupan y tienden a declararse como alimentos agroecoldgicos, del comercio justo,
multifuncionales e incluso prehispanicos y le cambian el nombre al cacao desquebrajado para llamarlo
nibs y al chocolate metate le llaman “chocolate de mesa”.

El siguiente cuadro 1, muestra una articulacion propuesta de los diferentes conceptos de valor, con

los regimenes de justificacion y las fuentes de conocimiento alimentario.

Cuadro 1. Interrelacion de valor, su régimen de justificacion y las fuentes de conocimiento atribuidas

Categorias de valor Regimenes de justificacion Fuente de conocimiento

1. Valorintrinseco (costo y trabajo de
produccion) — la fuerza o sacrificio que se aplica
para crear u obtener algo y que se objetiva en
algo.

Régimen inspiracional en el sentido de
creatividad, gracia y doméstico en el sentido
del sacrificio para la produccién.

Experiencia sensorial /
socioterritorial

2. Valor extrinseco — (el que se adquiere por
factores del mercado)- valor de cambio cuando
se le coloca en una rama — en un anaquel
particular que ordena el mundo de las

Régimen mercantil / régimen industrial se
asocia la idea de la organizacion, Paradigma disciplinario cientifico

estandarizacion, salud, al proceso de /economia y derecho internacional
asignacion de precio.

mercancias
3. Valorinnovador como un proceso de Régimen industrial de dinero y de la industria L . .
! R - . Experiencia sensorial / sistema-
financiarizacion de extraccidn de los recursos extractivista de los recursos naturales y normativo
primarios o naturales primarios
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4. Valor inventivo de la transformacion (valor
de conocimiento socioterritorial)

Régimen inspiracional en el sentido de

creatividad, gracia y civico en el sentido de la

convergencia por el bien coman.

Experiencia sensorial /
socioterritorial

5. Valor en la preservacion de un fondo de
autosustento (preservar los recursos naturales -
cognitivos)

Régimen inspiracional, civico y doméstico

Experiencia sensorial /
socioterritorial

6. Valor que contribuye al interés individual
(marca la verticalidad con la que se distribuye
en el producto del trabajo y de la extraccion de
los recursos)

Régimen mercantil

Paradigma disciplinario cientifico
/economia, derecho y comercio
internacional/ Conocimiento
Sistema normativo

7. Valor de uso

Régimen de prestigio, inspiracional / puede
tener un mecanismo de ostentacion, tanto
como asumirse por la percepcion y gozo.

Experiencia sensorial / gozo -
disfrute de algo deseado. Puede
provenir de una necesidad de
integracion social. Puede generarse
de la propia necesidad de legitimar
las propias disciplinas o generarse
para mantener una especie de
cordialidad coordinada con
apariencia neutral entre los paises y
sus producciones y deseos y puede
construirse del adoctrinamiento
sobre las necesidades

8. Valor asignado por los consumidores (el
valor que asigna la demanda)

Régimen inspiracional - mercantil

Experiencia sensorial - el gozo y el
disfrute y puede coordinarse con los
paradigmas disciplinarios de las
ciencias institucionalizadas, como la
idea de nutricidn o de peligro /
Sistema normativo

9. Valor como proceso politico de asignacion de
prestigio (en el que se intercambian las cosas
materiales e inmateriales) simbolos
fundamentales una sociedad

Régimen de prestigio

Socioterritorial / incluyentes y
excluyentes

10. La revaloracion (o relocalizacion) de los
bienes y servicios que han quedado excluidos
de la economia formal

Régimen civico

Socioterritorial
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11. Valor atribuido por el poder (normas
internacionales — la regulacién nacional de ellas
—y su enlazamiento a las CGV)

Régimen red /conexionista industrial-
mercantil

Su emergencia es un proceso de
expansion territorial, dominio. Se
vale de las disciplinas cientificas
institucionalizadas para mantener la
hegemonia, una especie de
cordialidad, neutralidad a través de
acuerdo internacionales sobre los
recursos deseados o producidos.
Sistema Normativo

12. Valor sustentado en el conocimiento (la
inventiva-la tecnologia-la oportunidad de
inversidn, la rentabilidad de las patentes y los
medios de produccion (intangibles)

Régimen red /conexionista inspiracional -
mercado

Paradigma disciplinario cientifico
/economiay administracion de
empresas / derecho.

Sistema Normativo

13. Valor nutrimental

Régimen artesanal /doméstico/civico/
industrial

Paradigma disciplinario cientifico
/economia y derecho internacional /
Sistema Normativo

Fuente: Elaboracion propia con categorias del capitulo teérico de la presente tesis
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CAPITULO 2. METODOLOGIA PARA ANALIZAR LA EMCH Y LA RECONFIGURACION
DEL VALOR DE LOS COMESTIBLES REGIONALES

La hipdtesis de esta investigacion fue que la EMCH ha intervenido directamente en una reconfiguracion
significativa y material de los alimentos que han sido considerados productos del “saber hacer” de las
subregiones chiapanecas, conocidos popularmente en el estado como ‘“comestibles regionales”. El
supuesto considerd que, a pesar de que el objeto de la EMCH es valorar las caracteristicas territoriales de
los comestibles, la estrategia se sustenta en paradigmas de conocimiento que median un cambio en los
procesos de elaboracion alimentaria para dar cumplimiento a los estandares de valor y exigencias en las
normas nacionales e internacionales.

La metodologia se planted para dar respuesta al siguiente interrogante ;Qué dindmica de
conocimiento se debate en la revalorizacion de los “comestibles regionales” en el contexto de la Estrategia
Marca Chiapas, y cudles han sido sus impactos socioterritoriales? Se comprende como dindmica de
conocimiento a la movilizacion de fuerzas de diversas estructuras de conocimiento que ejercen presion y
configuran o reconfiguran los procesos de elaboracidon, consumo y valor de los comestibles regionales, a
partir de los diferentes actores que intervienen en la cadena de valor.

El enfoque es de tipo cualitativo, porque el interés de la investigacion plantea como objetivo
general “analizar las interfaces de conocimiento, los conflictos y reconfiguraciones del valor de los

comestibles regionales en el marco de la Estrategia Marca Chiapas y sus impactos socioterritoriales”

2.1 La justificacion de las categorias de analisis

Para analizar “las interfaces de conocimiento y valor” se asume que estas pueden ser reconocidas como
problemaéticas comunes ponderadas por todos los actores que intervienen en la cadena de valor, expresadas
con diferentes discursos de acuerdo a sus razonamientos particulares, pero también manifiestas en la
materializacioén de los propios alimentos que elaboran, intercambian y consumen. En congruencia, las
herramientas de investigacion estan centradas en el analisis del discurso y de los comestibles mismos,
tomando como referencia la teoria de los regimenes de justificacion (Boltanski, 2017) y el capital cultural
objetivado (Bourdieu, 2011).

En el marco tedrico se hace referencia a diferentes teorias que refieren a las personas como
“agentes” (Bourdieu, 2011), que se movilizan para preservar su propia condicion o estatus quo con un

margen limitado y condicionado a las estructuras. También se hicieron aportaciones desde los “sujetos”
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(Foucault, 2007) como individuos que subjetivan el poder y se integran a poblaciones autodisciplinadas.
Sin embargo, la metodologia de esta investigacion toma un posicionamiento que considera a los
participantes como “actores” (Giménez, 2006; Long, 2007), en el afdn de asentar las bases de una
investigacion mas participativa.

La perspectiva del actor permitio identificar la comensalia como un proceso cognoscente y
congnoproductivo, visto en la capacidad de los actores de crear y organizar sus formas de trabajo de
acuerdo a sus propias aspiraciones, de cuestionar las normas institucionales y convencionales, entablar
negociaciones simbolicas a nivel local e incluso reorganizarse colectivamente en la busqueda de
alternativas para lidiar con el poder y las estructuras. En esta propuesta metodologica los participantes de
esta investigacion son considerados actores individuales o actores colectivos.

Se han considerado como actores individuales a las personas y como actores colectivos a las
instituciones formales o informales a las que representan o invisten, instituciones que objetivan sus
conocimientos € intereses en normas a veces tacitas y a veces reglamentadas. El actor individual no pierde
su propia identidad reconocida, en los mismos términos que propone Bourdieu (2011), como su formacion
profesional, su capital social heredado, el reconocimiento de sus logros y sus producciones. Pero uno o
varios actores individuales pueden representar a un actor colectivo, como una UPACh o la propia MCH y
entablar otras redes para robustecer o conformar el capital social en términos de Granovetter (2002). El
capital social incluso puede ocultar la evidencia de la corporalidad de los actores individuales y
robustecerse en una norma formal, respaldada por un sistema de legalidad que puede ser excluyente de
otros actores. Para reconocer esto, basta remitirse al “PREFACIO” de la “Norma oficial de etiquetado
para alimentos y bebidas no alcohoélicas preenvasados-Informacion comercial y sanitaria” en donde se
afirma que la norma fue elaborada por “empresas e instituciones” (NOM-051, 2010). Actores individuales,
representantes de grandes capitales nacionales e internacionales que a su vez se aglutinan en un actor
colectivo incorpéreo. La NOM-051 sigue vigente, aunque, respondiendo a presiones de la sociedad civil
que manifestd que sus intereses sobre la salud fueron excluidos de los principios normativos, se han
aprobado varios proyectos de modificacion hasta el 2021.

La “interfaz” o las “interfaces de conocimiento y valor”, se pueden observar como problematicas
comunes de actores que poseen diferentes perspectivas evaluadoras de los alimentos cuando ellos mismos
las plantean, recurriendo a uno o varios criterios de conocimiento que pueden emanar del sistema
normativo, de la experiencia sensorial o construidos socioterritorialmente. Se estim6 que son estas

tensiones donde surgen los acuerdos y desacuerdos de valor alimentario entre la Marca Chiapas, las
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UPAChs y las normas. La metodologia planteada fue captando de los discursos “las interfaces de
conocimiento y valor” para identificar esos temas planteados por ellos mismos donde los conocimientos
de todos los actores se ponen en la balanza para ser conservados, ensefiados, legitimados y seleccionados
para otorgar valor a los alimentos.

Se buscaron las “interfaces de conocimiento y valor”, expresadas por los actores individuales que
representan a las UPAChs tanto como de los representantes de la EMCH, pero también el grado de
correspondencia o desacuerdos de estos actores con los discursos de las instituciones locales, nacionales,
internacionales objetivados en las NMX SSA. Estos se analizaron de acuerdo a las matrices “compromiso”
o “critica” con alguno de los “regimenes de justificacion” propuestos por Boltanski (2017, p. 180). Estas
matrices aqui se asumen como “reconfiguraciones o conflictos”.

Varios autores han llamado a la teoria de los regimenes de justificacion “teoria de las
convenciones” y les ha sido util para estudiar los acuerdos y criticas sobre diferentes formas de valoracion
en los sistemas agroalimentarios. Renard (2003), los refiere como “regimenes de coordinacion” y Ponte
(2009) los llama “convenciones de calidad”. En este trabajo, se conservo el concepto “regimenes de
justificacion” (Boltanski, 2017), ya que desde un principio se observo que las UPAChs se agregan a la
EMCH, por ello se considerd que en su relacion podrian estar presentes los regimenes de justificacion
“inspiracional”, como un proceso de creatividad artesanal y de sabor; el “industrial” en los ideales técnicos
de homogenizacion y estandarizacion del sentido de salud e higiene; el de “mercado” que podria parecer
responder a la libre competencia y mejores rendimientos financieros. Pero, la EMCH también se promueve
a si misma como una estrategia “publica-privada” conformada por dos tipos de actores, gobierno de
Chiapas y una Asociacion Civil. Esto hizo necesario analizar de qué manera el “régimen de justificacion
doméstico”, y el “régimen de justificacion civico”, los que sostienen a las estructuras sociales locales, se
comprometen con el “régimen de justificacion de prestigio” y el “régimen de justificacion de mercado”
que se inviste en los cargos publicos o el rol social de las ocupaciones; “ el régimen de justificacion de
opinidn” que aparece en la promocion de las mismas NMX vy el “Régimen de Justificacion Red” visto en
las leyes y normas institucionales nacionales alineadas a los Codex Alimentarius y otros atores
internacionales, donde muchos de estos regimenes de justificacion confluyen en nuevas estrategias en la
busqueda de nuevos mercados.

Este planteamiento dialéctico de moral-conocimiento-valor en torno a los alimentos, tiene lugar en
las “interfaces de conocimiento y valor” en la relaciéon de las UPAChs con actores varios, por ello

representd un reto metodologico. Para resolverlo, se propuso una categoria de analisis a la que se
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denomind “aspiraciones iniciales de valor” (AIV). Esta categoria emergio de dos vertientes confrontadas,
la primera de las historias de fundacién de las UPAChs manifiestas en los conversatorios. Ahi fue posible
deducir la diversidad de motivaciones, formas de organizacioén y produccion con las que las UPAChs se
fundaron. La segunda devino de las tres categorias reduccionistas con las que la MCH catalogaba en 2019
a las 78 empresas de alimentos certificadas como: “agroindustriales”, “alimentos en fresco” y “café”,
categorias que para el andlisis de la presente investigacion se estimaron muy generalizadas.

Se considero que las formas en que las UPAChs se conforman, organizan su trabajo y se plantean
objetivos, forman parte de sus valoraciones intrinsecas, no so6lo materializadas, sino también
significativas, de ahi la necesidad de reconocer la AIV de cada una de ellas. Se observo que estas AIV
contenian ciertos criterios que se podian relacionar de acuerdo a caracteristicas ponderadas en algunas
teorias con las que se han estudiado los sistemas de produccion y revaloracion agroalimentaria. Se tomo
la decision metodologica de catalogarlas y agruparlas por su similitud a dichas caracteristicas ponderadas
en los enfoques Agroindustria Rural (AIR), Sistemas Productivos Locales (SPL), Sistemas
Agroalimentarios Localizados (SIAL), tomados de Boucher, (2012). También se encontraron otras
coincidentes con la propuesta de los Sistemas Culturales Territoriales (SCT), tomados de Selicato y
Piscitelli (2016) y Especialidades Gastrondmicas (EG) retomado de las Especialidades Tradicionales
Garantizadas (TSG) que se aplican en Europa (Bonanno, 2020) y un tipo de aval llamado “Distintivo de
Calidad Gastrondomica” que la Asociacion Culinaria de México, Capitulo Suroeste (ACMECSUR) ha
otorgado a algunas UPAChs. Esto, ademas de ofrecer un panorama de la heterogeneidad y la
fragmentacion de las AIV de estas UPAChs, también hizo posible comprender las reconfiguraciones de

las AIV hacia los estandares de valor de la EMCH.

2.2 Objetivos especificos, biisqueda de informacion y cuadros de analisis teérico-metodologicos

Se plante6 como Objetivo Especifico Uno: Analizar la propuesta “de valor” de la EMCH y los paradigmas
de conocimiento sobre los que se sustenta. Para ello se planted obtener la siguiente informacion:

1. Mapeo de la organizacion MCH para determinar qué tipo de actores son los que participaron en el
disefio e implementacion de la EMCH;

2. Principios y contenido de las politicas estatales y nacionales dirigidas a la creacion, regulacion y
formalizacidén de unidades econdmicas en torno a los alimentos y a la PI establecidos desde el afo
2000 hasta el 2021;

3. Como se defendia la pertinencia de la creacion de la EMCH en el diagnoéstico;

4. Planteamientos que contienen los decretos de creacion de la MCH, y objetivos planteados;
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5. Bajo qué objetivos se integraron especificamente los alimentos a la EMCH;

6. Asociacion que tienen estos principios con discursos, normas y estandares construidos en otras
latitudes;

7. Como se implement6 la EMCH;

8. Formas en que se incorporan términos y estandares de otros lugares;

9. Cobmo se definid qué alimentos serian integrados en la EMCH;

10. Qué tipo de conocimientos, técnicas y normas se establecieron para certificar la calidad de estos
alimentos;

11. Qué tipos de actores especificos participan en la certificacion de los alimentos, y como son
asignados; como se financia; como se organiza,

12. Cuales son los valores que pondera la estrategia para los alimentos MCH, y cémo se relacionan
¢éstos con los valores que proponen las formas de Propiedad Intelectual internacionales y de
Propiedad Industrial nacionales;

13. Qué acciones y tecnologias se echan a andar en la EMCH para instruir, capacitar, enseiar a las
UPAChs a elaborar alimentos MCH, qué tipo de valores ponderan y a qué tipo de régimen de
justificacion corresponden.

Para obtener esta informacion se recurri6 a revisar documentos normativos y hemerograficos
digitalizados. Se revisaron expedientes de registro ante el IMPI en la pagina Marcanet (Plataforma de
Informacién de Marcas hoy portal deshabilitado y sustituido por MARCia!'); informes de gobierno estatal
y nacional; Planes de desarrollo estatal y nacional; Manual de Procedimientos para el Otorgamiento del
Sello Distintivo MCHO sobre los Alimentos (Gallegos, 2016), a partir de éste ultimo se rastrearon las
normas mencionadas para el otorgamiento del sello distintivo México Chiapas Original y de los decretos
de EMCH que contuvieran citas de organismos internacionales como FAO, OMC, WIPO, los CODEX
ALIMENTARIUS y nacionales como COFEPRIS, NOM- 051 y NOM- 251. Para comprender la
legitimidad juridica de la EMCH en las leyes del estado, se revisaron algunos Periodicos Oficiales del
Estado de Chiapas (POE); se acudio al X Informe del Consejo Regulador Marca Chiapas, que se rindio el
30 de marzo de 2019 y se observo a través de Facebook live el XII Informe de Actividades del CRMCH.
Adicionalmente se realizaron algunas entrevistas a funcionarios relacionados con la estrategia y
exfuncionarios que formaron parte de la EMCH en el periodo de su fundacion. Se revisaron algunas
consultas de publicaciones en los medios masivos de comunicacion, como programas via internet cuyo

tema principal tratado fuera la MCH ademas de paginas oficiales digitales y de Facebook.

11 plataforma de informacién de Marcas antes Marcanet
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Para organizar y analizar la informacion obtenida, se considerd necesario primero caracterizar a

los actores individuales que se integran a la EMCH y a las UPAChs que representan como se observa en

el cuadro 2 :

Cuadro 2. Analisis para determinar el perfil de los actores individuales y actores colectivos que se integran a la
dinamica de conocimiento y valor MCH

Fuente d CCI (del Problematica
Actor I | Fhemtece PR Actor C Actor CCO CCINC TD expuesta
informacion N
individual)
Consejo Regulador
Marca Chiapas La EMCH
A.C
La MCHO
Poder Ejecutivo
Procesos de
Informes Poder Legislativo elaboracion
POE Asociaciones . Competitividad
Discursos en
DOF Antes | ONU tcz)rlrilgcz;las Intercambio
Saber hacer pe rtinenéia
NMX 2000- | OMC Grado de especializado gbj etivos > | Calidad -
Egﬁ: gg 2009 WIPO intqrvencié Conocimientos | "0 145, Territorial
:Quién 2006- Cargos, titulos | n directa adaquiridos de estandares en
¢ (institucionales | sobre la d -, torno a la -
expresa | CODEX 2012 |FAO y honorarios) y | EMCH y la profesion, el Marca Innovacion
9 .
) . . certificaciones | en torno a oficio, e.l cargo, Chiapas y los .
Conversatorios | 2013- | Gobierno los la experiencia alimentos Tecnologias
. 2018 comestibles Qe v1da yla .
Entrevistas COFEPRIS identidad de Identidad
2019- origen
Conferencias | 2021 | DIPRIS Origen y
Originalidad
Capacitaciones Instituciones
educativas Inocuidad
Sector Certificacion
empresarial
El mercado
Comercializadores
UPAChs

Actor I: Actor Individual. PR: Periodo referido. AC: Actor Colectivo al que representa el actor individual. CCI: Capital Cultural
Institucionalizado. CCO: Capital Cultural Objetivado. CCINC: Capital Cultural Incorporado. TD: Transcripcion de declaraciones

Fuente: Elaboracion propia para categorizar y analizar los datos obtenidos en la investigacion

Después, los discursos se analizaron de acuerdo a los regimenes de justificacion propuestos por

(Boltanski, 2017) y se correlacionaron con las diferentes teorias de valor planteadas en el marco tedrico,

como se muestra en el cuadro 3 :
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Cuadro 3 Categorias de analisis de los Regimenes de Justificacion MCH

Régimen de

Adjetivo semantico de valor

Atribucion de Valor segun

Justificacion Matriz ponderado FCA propuestas teoricas
Inspiracional Critica Datos arrojados: Sistema-Normativo Valor extrinseco — la demanda
del mercado
Doméstico Compromiso | Juan Valdez
Socioterritorial Valor de cambio —
Opinion Pura Vida-Costa Rica
Valor de Uso —
Civico Identidad Experiencia-
Sensorial Valor Innovador
Mercantil Marca Paraguas
Valor que contribuye al interés
Industrial La naturalidad del mercado individual — el aprovechamiento

Proyecto-Red

La naturalidad de la division
regional del trabajo (Produccion
Industrial-produccion agricola)
Generacion de empleos

Educar

Tecnologias necesarias
Nostalgia

Emprendedurismo

Competitividad

de los recursos

Valor como proceso politico —
Prestigio

Valor atribuido por el poder
(Normas Internacionales —
enlazamiento a las CGV)

Valor sustentado en el
conocimiento PI

FCA, Fuente de conocimiento atribuida

Fuente: Elaboracion propia con categorias de Boltanski (2017), las fuentes de conocimiento planteadas en el marco teorico y
con expresiones de los propios actores participantes

Para dar cumplimiento al Objetivo Especifico Dos, “Identificar y analizar las interfaces de
conocimiento y los conflictos de valor que surgen entre “comestibles regionales” y los “productos Marca

Chiapas”, se considerd necesario obtener la siguiente informacion:

1. ¢Cuales son los perfiles de las UPAChs que se sometieron a la certificacion?

2. (Sobre qué Regimenes de Justificacion (Boltanski, 2017) alinean las caracteristicas de identidad
de sus manufacturas?

3. (Quiénes lograron certificarse MCH, quiénes no y cuales fueron las razones? ;En qué medida los
Regimenes de Justificacion se relacionan con las posibilidades de obtener la certificacion o de no
obtenerla?

4. Retomar las diversas expresiones de todos los actores sobre la forma en que significan la EMCH,
los comestibles regionales y los alimentos certificados MCH;
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5. Quiénes y por qué producen comestibles regionales; motivacion por obtener la certificacion MCH;
Qué tipo de conocimiento pretenden objetivar en los alimentos y transmitir a los comensales;

6. Razones y conflictos para aceptar o rechazar los estandares y técnicas solicitadas de la MCH;

7. Técnicas que las UPAChs usan para la elaboracion de los alimentos y a qué tipo de fuente de
conocimiento la atribuyen. Significaciones sobre alimentos regionales artesanales o de los saberes
emergidos de otras fuentes tecnoldgicas. Expresiones de valor (territorial, de mercado u otras) de
los comestibles que elaboran; expresiones de valor de los alimentos Marca Chiapas y expresiones
de valor sobre otros comestibles que consideran similares a los que elaboran;

8. Identificar el origen y las presiones que las UPAChs tienen, o tuvieron para implementar nuevas
técnicas: nuevos insumos, conservadores, estabilizadores, empaques, instrumentos o
acreditaciones administrativas y las técnicas de comercializacion,;

9. Calificacion de la experiencia de certificacion MCH: Satisfacciones o insatisfacciones;

10. Complicaciones o problemas que enfrentaron las UPAChs en el proceso de certificacion MCH;
saberes o practicas que las UPAChs tuvieron que aprender, desechar o defender sobre las
cualidades;

11. Factores o razones implicados en la permanencia o cierre de unidades;

12. Como comparan las UPAChs el valor de los comestibles regionales o Marca Chiapas con otro tipo
de valores aplicados a otros alimentos;

13. Cual es la tecnologia de ensefianza - aprendizaje, o el canal de informacion al que estan recurriendo
las UPAChs para adoptar estas nuevas implementaciones. Es decir, las mediaciones.

Para reunir esta informacion se hizo necesario recurrir a bases de datos de las UPAChs que MCH
cataloga como “alimentos”. Esta informacién fue obtenida de la pagina web Marca Chiapas (2019) y a
través de correos electronicos spams'? adquiridos del buzon electronico de la investigadora. Asimismo, se
hizo una etnografia en diferentes tipos de mercado en la ciudad de Tuxtla Gutiérrez donde se comercializan
los comestibles regionales.

Segun la base de datos en el periodo 2009-2012 fueron noventa y nueve UPAChs las que
solicitaron la certificacion Marca Chiapas. Se les localiz6 a través de sus respectivas paginas de Facebook,
se les llamo por teléfono y se les encuestd brevemente si mantenian en funcionamiento o en suspension
su UPACh. La informacion se completd con una etnografia en los lugares donde se comercializan.

También se tuvo que hacer una depuracion, ya que del padrén de solicitantes MCH, se identificaron
UPAChs que solicitaron el registro en el mismo periodo y que no tienen un proyecto aspiracional ligado
a la produccion o transformacion agroalimentaria, sino que aparecen como comercializadoras de otras
partes de la Republica. En este punto se reconoce que Marca Chiapas en el primer periodo, 2009-2012, si

puso ciertos candados, ya que ellas no obtuvieron el certificado MCH.

12 Correos electrénicos enviados masivamente a las empresas certificadas Marca Chiapas.
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Como resultado de esta exploracion inicial se obtuvo que, de las 48 UPAChs que lograron reunir
las capacidades para certificarse en el periodo 2009 a 2012, seguian activas 27 en el afio 2021. Del total
de las UPAChs que lograron certificarse MCH en el primer periodo, 15 fueron entrevistadas por via
telefonica o en eventos de exposicion de sus productos y seis participaron en los conversatorios
organizados para esta investigacion, de estas Ultimas, cuatro manifestaron que las UPAChs a las que
representan, estan en suspension de actividades.

De las cincuenta UPAChs que iniciaron el proceso Marca Chiapas pero que no lograron certificarse
se localizaron 36, y se encuentran activas 23; nueve fueron entrevistadas, tres participaron posteriormente
en los conversatorios disefiados como herramienta de esta investigacion. De ellas ocho fueron localizadas
en la etnografia de mercado y tres de sus productos fueron analizados en una degustacion.

Adicionalmente, a través de los representantes que accedieron a participar en los conversatorios
y gracias a sus contactos e invitaciones de boca en boca, se localizaron 27 UPAChs creadas después del
2014, que no han iniciado tramites MCH pero que estan siendo convocadas frecuentemente por parte de
diversas instituciones a capacitarse y certificarse. De ellas, una fue entrevistada, ocho participaron en los
conversatorios, 20 de sus productos se evidenciaron en la etnografia del mercado y siete de sus productos
se probaron en la degustacion, como se observa en el siguiente Cuadro 4. En la etnografia también se

encontraron otros productos certificados MCH en diferentes mercados.

Cuadro 4. UPAChs localizadas con las que se realizo este estudio

Certificadas MCH - . . . Etnografia de .
2009-2012 Identificadas Activas Entrevistas Conversatorio mercado Degustacion
49 48 27 15 6 20 8
Solicitud de
Certificacién MCH Identificadas Activas Entrevistas Conversatorio Etnografia de Degustacion
no lograda mercado
2009-2012
50 36 23 9 4 8 3
Sin solicitud de Etnografia de
Certificacion Identificadas Activas Entrevistas Conversatorio g Degustacion
mercado
MCH
28 29 29 1 8 20 7

Fuente: Creacion propia con datos proporcionados por los participantes y la etnografia

La informacion se analizé de acuerdo con los siguientes cuadros 5 y 6. El Cuadro 5 fue util para
perfilar a las UPAChs en general que aparecian en el padron de solicitantes del registro MCH; el tipo de
conocimientos que invisten y que materializan en los alimentos que elaboran y comprender sus AIV. El

Cuadro 6, muestra las categorias de analisis con las aportaciones explicitas de los participantes en los
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conversatorios o actores entrevistados, para captar sus expresiones de acuerdo con las interfaces
exploradas, identificar si los valores que atribuyen a su producto se pueden asociar con los planteados en

el marco tedrico y cual es su nivel de alineacion o conflicto con los valores MCH.

Cuadro 5. Categorias de analisis para perfilar a las UPAChs del padron de solicitudes MCH e identificar sus AIV

Fuente PF AC CCI CCO CCINC AIV

Antes

Correos electronicos spams AIR
2000-

Bases de datos 2005 UPACh Identidad de origen, vinculado a su SIAL

Familiar saber hacer unico en la region del

Pagina web 2006- | Socios tipo de especie agricola primaria que SCT
2012 Grupo de trabajo | Marca Comestible | utilizan

Paginas de Facebook EG
2013- | (Capacidad de Organizacion y objetivos planteados

Entrevistas telefonicas 2018 produccion) en su fundacion. RAAL
2019- SCT
2021

PF, Periodo de Fundacion. AC, actor colectivo. CCI, capital cultural institucionalizado. CCO, comestible. CCINC, Capital cultural
incorporado. AIV, aspiraciones iniciales de valor.

Fuente: Elaboracion propia para el analisis de los datos

En la primera columna se colocaron las fuentes por las cuales fueron localizadas, en la segunda el
periodo de su fundacion, en la tercera el tipo UPACh'?, en la cuarta la marca, en la quinta el tipo de
comestible, en la sexta la identidad de origen del comestible en relacion con las especies que transforman
y las formas de elaboracion; y la séptima corresponde a la comprension de su AIV. El mismo ejercicio
se hizo con las UPAChs que participaron en los conversatorios, como se observa en el siguiente Cuadro
6, pero ahi se recogieron expresiones de valor declaradas por los actores, para reconocer su capital cultural

incorporado y objetivado con respecto a los alimentos que procesan.

13 Por respeto a la identidad, en esta investigacidn nunca se nombra la razdn social. Las UPAChs se caracterizan por su
conformacion, ya sea familiar, sociedad, individual, por el tipo de comestible que elaboran, la especie agricola que utilizan y
la marca.
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Cuadro 6. Categorias de analisis para identificar a las UPAChs representadas en los conversatorios y su AIV

DISCURSOS Fuente P;‘Cy AC CCI CCoO CCINC AlV
Antes Argumentos de AIR
2000- iQentidad de origen,
2005 UPACh Vlnculadp a su saber SIAL
Familiar hac.er unico en !a
2006- | Socios region -con el tipo de SCT
Historias de la Conversatorios, 2012 G 4 . . especie agricola
. . . rupo de trabajo | Marca | Comestible D -
fundacion y devenir de | entrevistas (Capacidad de primaria que utilizan EG
las UPACh 2013- proguccién) o
2018 Asplr.acu?r'les y RAAL
organizacion en sus
2019- formas. de trabajo en su SCT
2021 fundacion
PF y PC, Periodo de Fundacion y periodo de cierre. AC, actor colectivo. CCI, capital cultural institucionalizado. CCO, comestible.
CCINC, Capital cultural incorporado. AIV, aspiraciones iniciales de valor.

Fuente: Elaboracion propia para el analisis de los datos

Para identificar las interfaces, fue necesario reconocer en las UPAChs problematicas comunes,
manifiestas también por los representantes de la EMCH. Pero, ademas, al tiempo que se realizaba la
investigacion, los participantes manifestaron que la SEyT en vinculaciéon con marca Chiapas estaba
realizando en ese momento una serie de capacitaciones en linea (debido a la nueva normalidad del COVID
19). Esto ya parecia aportar datos de “mediacion” evidente. Como estrategia de investigacion se considerd
necesario asistir a algunas de ellas. Se asisti6 al curso “El presupuesto maestro” llevado a cabo del 22 al
31 de marzo de 2021 con el fin de involucrarse e identificar el disefio de herramientas que elige la SEyT
para enseiar a las UPAChs a hacer un presupuesto de las actividades administrativas, determinar sus
necesidades, calcular el punto de equilibrio, (cantidad de produccidn y costos para cubrir su solvencia) y
para identificar esos rubros donde caben las tomas de decisiones para modificar el precio o modificar
gastos que les resultan altos como para enfrentar el precio de su competencia.

Se tomd la misma decision para asistir a varias conferencias de la semana “Conéctate Chiapas
2021” organizado por la SEyT de Chiapas, en las que destacan “Economia colaborativa ;como se come?”
impartida por Yirari Villalobos Garcia, coordinadora de Programas Especiales en POSIBLE, de
Fundacién Televisa, el 17 de agosto de 2021. A algunas capacitaciones también organizadas por la SeyT
Chiapas, durante la Jornada de Capacitaciones Virtuales “Conéctate Chiapas 20217, tales como “Lanzate
del Paracaidas” y “Nuevo etiquetado para alimentos y bebidas no alcoholicas NOM-051" ambas en febrero

de 2021. También se presencid un evento que se llevo a cabo el 8, 9y 10 de junio de 2021 con el nombre
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de Academia de Educacion Econdmica organizado por el Centro Ricardo B. Salinas Pliego - Kybernus y
Free Market Revolution al que se invit6 a través de la SEyT Chiapas y a través del Servicio Asesoria en
Emprendimiento bajo la Direccion de Emprendimiento e Impulso a la Competitividad. De este ultimo, se
analizo para este trabajo la ponencia “Economia en una leccion” impartido por Daphne Posadas. En el
mismo contexto SEyT y MCH promovieron la vinculacion de unidades econdmicas (entre ellas las
UPAChs) con distintas universidades a través de citas en un proyecto de incubadoras de negocios, cita
que a la investigadora fue denegada por no ser representante de una empresa. Se analizaron los discursos

de las capacitaciones y conferencias como muestra el siguiente cuadro 7:

Cuadro 7. Cuadro metodoldgico para analizar las mediaciones EMCH

Mediaciones MCH-SEyT/ Otras Fuente del saber hacer Regimenes de Justificacién

“Lanzate del Paracaidas” Sistema-normativo Inspiracional
“Nuevo etiquetado para alimentos y bebidas no alcohdlicas
NOM-051” Socioterritorial Doméstico
“¢Como hacer negocios con Soriana? El ABC — Soriana”
“Siete puntos clave para la exportacion” Experiencia sensorial Opinion
“Vinculacion empresarial Chiapas-China 20217
“El presupuesto maestro” Civico
“Economia en una leccion”
“Economia colaborativa ;como se come?” Mercantil
“Intraemprendimiento para la continuidad del negocio”
NOM-051 Industrial
NOM-251

Proyecto Red

Fuente: Creacion propia con categorias del Marco teorico y de los datos que se fueron aportando por los participantes de este
estudio

Para determinar las interfaces, se fueron confrontando las “expresiones de valor” expresadas en
los discursos de los actores representantes de la MCH, las de los capacitadores, y la de los participantes

en los conversatorios, como muestra el siguiente cuadro 8.
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Cuadro 8. Categorias de analisis para identificar y analizar las interfaces de conocimiento y los conflictos de valor
que surgen entre "comestibles regionales" y los "productos MCH"

Expresiones de - Regimenes de Conflictos o acuerdos
Interfaces Fuentes de conocimiento R .. .
valor Justificacion (Matriz)
La EMCH Tradicional Sistema Normativo Inspiracional Critica
La MCH Regional Territorial Doméstico Compromiso
Procesos de Epigenético Experiencia Sensorial Opinion
elaboracion
Valor Nutrimental Civico
Competitividad
Valor Historico Mercantil
Mercado
Organico Industrial
Calidad
Natural Proyecto-Red
Territorial
Integrado-
Innovacion ecosistemas
Tecnologias Salud
Identidad Patadas de ciego
Origen y Los que valoran no
Originalidad son de aqui
Inocuidad Caso de éxito
Certificacion Grasas buenas
Exportacion Los tres capitales
El éxito o Sabe a selva o sabe a
ineficiencia de una costa
UPACh
Chapuzas
El sabor
enraizados-flexibles
formulas
recetas
inventos
El arraigo como
resistencia
Intercambio -
trueque

Fuente: Elaboracion con categorias del capitulo uno y lo correspondiente a las columnas uno, “Interfaces” y, dos, “Expresiones
de Valor”, fue reuniendo categorias que proporcionaron los actores en el transcurso de la investigacion.
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Objetivo Especifico Tres, Identificar y analizar las reconfiguraciones del valor de los comestibles

regionales que han construido los actores locales en el contexto de la EMCH y cuales han sido sus

impactos socioterritoriales. Se consider6 necesario obtener la siguiente informacion:

10.

Identificar los aprendizajes por los cuales los diferentes actores han instalado cambios en sus
procesos de produccion, comercializacion o comensalia;

Estrategias de comercializacion, puntos de venta (antes, con MCH y en la actualidad);
Identificar los tipos de actores comercializadores minoristas que venden los comestibles
regionales y los productos MCH;

Recoger informacion de cémo han sido y son significados los alimentos MCH por los
diferentes minoristas y por los comensales;

Identificar las estrategias de comercializacion que la EMCH ha implementado y las estrategias
de comercializacion alternas que han implementado las UPAChs;

Identificar los cambios de significacién con los que son valorados los antes comestibles
regionales;

Cambios que surgieron en las relaciones entre los actores de las cadenas de produccion,
abastecimiento y consumo regional;

Percepcion de los distribuidores mayoristas o minoristas y comensales sobre los comestibles
regionales y los productos MCHO

Cual es el nivel de compromiso de la identidad de origen, visto en el Régimen de Justificacion
doméstico y el civico, cuando se enlazan a una estrategia de PI como es la EMCH; y cudles
son los impactos de estas reconfiguraciones en el &mbito socioterritorial

Cuéles son las confrontaciones que surgen entre el Regimenes de Justificacion Civico y
Doméstico con el Régimen de Justificacion del mercado y como esta cambiando las formas de
elaboracion y de consumo alimentario local.

Para ello, fue necesario confrontar las historias de fundacion con el devenir de las UPAChs, los

procesos y las redes hacia atrds y hacia adelante que tenian antes y después de certificarse. A las que no

son MCH,

observar qué problematicas estan enfrentando para certificarse y como estan influyendo los

canales de informacion para implementar cambios. Fue también preciso hacer una etnografia en los

mercados para identificar estos cambios en las formas de elaboracion de los comestibles y reacomodos en

las redes de distribucion. Esto necesito ubicar la procedencia de las materias primas, la distribucion, los

productos similares con los que se enfrentan en los diferentes mercados; y una degustacion en el que se

pusieron a prueba los comestibles regionales, productos Marca Chiapas y productos de la industria

alimentaria. Y en qué medida estas nuevas valoraciones afectan las relaciones de trabajo en la elaboracion
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y en el intercambio o comercializacion de los comestibles regionales. La informacion fue analizada y

organizada como se muestra en los Cuadros 9, 10y 11

Cuadro 9. Categoria de analisis para identificar las reconfiguraciones de valor

Reconfiguraciones Comestibles Tlp(,) de Actor CC-A-INCy OB CE Origen de Materia prima
segun su AIV
Formas de proceso Locales
Transcripcion de Ingredientes Cadena corta
sus expresiones Regionales Especies agricola Estatales
(explicitas o a través . .
de los comestibles) Regionales Aditivos Cadena media Local, directa de productores
envasados UPAChs Cadena Central de Abasto
En etapa de Envases .
., . Nacional
fundacion Marca Chiapas Mavorista
Etiquetas Cadena Y
Certificados Ultraprocesados Internacional
Marca Chiapas Materias primas
Precio Desaparicion
CC -A- INC Y OB, Capitales culturales aprendidos de la EMCH-SEyT, incorporados en los actores y objetivados en los comestibles
CE, Cambios en sus encadenamientos — hacia atras y hacia adelante.

Fuente: Creacion propia para organizar los datos obtenidos en la investigacion

Cuadro 10. Categorias de analisis para reconocer los impactos socioterritoriales

Periodo Formas de COMESTIBLE Lugares de cco PRECIO
referido comercializacion intercambio
Puntos de Venta:
Chedraui
Anterior | \valmart TRADICIONAL
Soriana Supermercados T
Instituto Casa de | Analisis de envases, $
2000-2005 | LSt f-asa de fas REGIONAL . . etiquetas,
Artesanias de Chiapas, Tiendas de gobierno | . -
Mercado Organico ingredientes
2006-2012 MARCA encadenamientos hacia atras
Laureles, Mercados .
. CHIAPAS . y hacia adelante
Casa Kolping, alternativos
2013-2018
Punto Tuxtleco, .,
Mercado de Productos ULTRA Tiendas locales Gusto y eleccion
2019-2021 . . PROCESADO
Regionales de Chiapas,
Tiendas locales de
comestibles regionales.

Fuente: Creacion propia con datos proporcionados por los participantes de esta investigacion y de la etnografia
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Para captar la reconfiguracion y su impacto en el gusto socioterritorial. Se organizé un grupo de
25 comensales de diversas edades con quienes se pusieron a prueba la eleccion y preferencia de los
comestibles regionales, junto con los alimentos Marca Chiapas y los determinados como su competencia

de la industria. Como se muestra en la tabla 11

Cuadro 11. Degustacion, tipos de comestibles y grupo de participantes por edades

Edad | PARTICIPANTES Comestibles Tipos Expresiones
-10
Quesos
10-20 2 . Frituras (Chicharrén de cerdo),
Regionales Sal
20-30 3 alsas
Regionales preenvasados Dulces de fruta
30-40 |2 & p Chocolate de mesa
. Chocolate atemperado
40-50 |3 Marca Chiapas Semillas (cacahuates)
50 - 60 8 Chilate
Ultraprocesados Bebidas espirituosas (Solo a los
60 - 70 4 mayores de 20)
+ 80 2

Fuente: Creacion propia para analizar los datos de la degustacion

A continuacidn, se muestra en el cuadro 12 las categorias relacionales generales con las que se
hizo el analisis general de esta tesis.

Cuadro 12. Sintesis analitica, la reconfiguracion de la AIV, relacionada a las interfaces, su justificacion y los
impactos territoriales

AlV Interfaz l?eglfnene.s,de Fuente de conocimiento impactos socioterritoriales
Justificacion
Inspiracional Grados de cambios en las formas de elaboracion.
AIR La EMCH Sistema Normativo
La MCH Doméstico Vinculos hacia atras y hacia adelante con
SIAL | Procesos de elaboracion proveedores, distribuidores y comensales
Competitividad Opinion Socioterritorial
SCT | Intercambio Mercados
Calidad Civico
EG Territorial Experiencia Sensorial Ingredientes
Innovacion Mercantil
RAAL | Tecnologias Precio
Identidad Industrial
SCT | Origen y Originalidad Costo
Inocuidad Proyecto-Red
Certificacion Retribucion de excedente
El mercado Artesanal-
Exportacion Resistencia Movilidad de un tipo de mercado a otro
El éxito o ineficiencia de
una UPACh Formas de nombrarlos
El sabor
El arraigo como resistencia Relacion del origen con la originalidad
El gusto local

Fuente: Creacion propia 1 con datos obtenidos de la etnografia en los lugares de intercambiabilidad
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2.3 Herramientas digitales para analisis de los datos y los criterios de orden de la exposicion

Los discursos obtenidos en los conversatorios y entrevistas fueron transcritos y analizados con la
guia de las categorias de los cuadros anteriores, filtradas con ayuda de Atlas.ti web student licenses para
identificar las interfaces de conocimiento y valor, analizar los regimenes de justificacion segun la matriz
critica o el compromiso entre cada uno de los actores, y asi cumplir con los objetivos planteados.

Los resultados del anélisis de esta investigacion forman parte de tablas de Excel, exportados del
Atlas.ti web student licenses. En los capitulos de esta tesis se va exponiendo sélo la interpretacion de los
resultados. La revision tedrica y la investigacion se fue construyendo a lo largo de la tesis. Ni la
implementacién de la metodologia, ni los capitulos estdn ordenados por etapas. El resultado de las
correlaciones de categorias enmarcadas en los cuadros fue analizado de acuerdo a cada uno de los
objetivos y fue en base a estos ultimos con los que se construy6 el capitulado de esta tesis. Para dar
correspondencia tedrico-empirica a la tesis, en el Capitulo Tres, “Valoraciones que marcan y demarcan
territorios”, se exponen los resultados de la fragmentacion del significado territorial sobre “los comestibles
regionales” narrando los hallazgos del objetivo uno; los apartados del Capitulo Cuatro, “Interfaces y
conflictos de valor” fueron titulados con las expresiones de valor MCH y las NMX SSA confrontadas a
las expresiones de las UPAChs dando cumplimiento al objetivo dos. Finalmente, el Capitulo Cinco,
“Reconfiguraciones e Impactos socioterritoriales” muestra el devenir de las UPAChs en diversos
mercados y las problematicas que estan enfrentando en la actualidad, como se planted en el objetivo tres,
ahi se muetra incluso que algunas UPAChs que ya habian implementado cambios hacia los valores MCH

estan tomando rutas de retorno y repliegues hacia sus AIV.

2.4 Los participantes de esta investigacion

Esta investigacion partid en un principio de la interfaz del experto y el lego (Long, 2007). Se
consideraba que podrian encontrarse argumentaciones propias del discurso “experto”, “cientifico” como
un tipo de conocimiento que “profesa” el actor individual en el ejercicio de su actividad economica o su
puesto de trabajo. Y el lego, aquel que ha obtenido sus conocimientos de forma empirica, aunque también
los depositen en su actividad econdmica.

Por ello, a los conversatorios, se invito a representantes de las UPAChs, en el papel de “legos” y a
especialistas en diversos temas a quienes se les atribuyo el papel de “expertos”. Dos de ellos ofrecen

servicios de asesoria tanto al sector publico como al privado. Uno de ellos en materia de Derecho de
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Propiedad Intelectual y el segundo en materia de Comercio Exterior. Aunque su perfil y desarrollo
profesional no es especifico de los alimentos, se les invitd a emitir su opinion sobre este tema. Otros cuatro
“expertos” que participaron en los conversatorios son profesionistas vinculados tanto con procesos
educativos como de investigacion alimentaria. Uno de ellos apoya con su trabajo a UPAs de Michoacan
y del Estado de México y los otros dos estan en desarrollo de una UPACh en Cintalapa y Jiquipilas. El
cuarto de los participantes, también est4 vinculado con este proceso de ensefianza e investigacion pero ¢l
proyecté una UPACh con AIV mas semejante a las de EG, con el fin de desarrollar un manual de
procedimientos, que sirviera com un documento de guia para los jévenes estudiantes de Gastronomia que
quisieran desarrollar un proceso de transformacion alimentaria de preenvasados para el cumplimiento de
los procesos, desde las Buenas las Practicas de Manufactura (BPM), el area administrativa y contable y

los permisos.

Unidades procesadoras de alimentos de Chiapas (UPAChs)

Se considera en este trabajo como UPAChs, a un sector manufacturero dedicado al procesamiento de
alimentos de las regiones de Chiapas. Aqui se estudian a las que fueron certificadas MCH y a otras que
estan en proceso de certificacion (SSRS), o que se mantienen indecisas (NS), pero asisten a las
convocatorias de MCH. Por ello, aunque el padron de empresas certificadas se obtuvo de una lista de un
correo de invitados a un evento de Marca Chiapas en el 2009, la mayoria de sus representantes son
conocidos de la investigadora por haber coincidido en eventos y juntas convocadas por la misma EMCH.

Esto hizo posible localizar a varias UPAChs que se unieron a MCH y que hoy ya no existen,
cambiaron su funcidén econdémica, o entraron en suspension. Cabe mencionar que estos datos también se
cotejaron en 2018 con la pagina de internet de la Marca Chiapas, aunque para 2019 la informacion de las
empresas alimentarias ha sido eliminada. Actualmente a informacion de las empresas certificadas MCH
no es publica. Las UPAChs que aparecen en este estudio fueron localizadas a través de correos
electronicos, paginas de internet y de contactos proporcionados por los representantes de otras UPAChs.

Se hicieron dos analisis. Uno fue general, de acuerdo a un padron (2009-2014) de 99 UPAChs que
hicieron solicitudes ante MCH, completada con los datos que se informan en los comestibles que se
encuentran en los diferentes mercados visitados, en donde se entraron otras comestibles MCH, y muchas
otras UPAChs recientemente creadas que participan actualmente en la Estrategia Punto Tuxtleco (EPT)
que reune a una nueva generacion que ademas esta siendo invitada por la EMCH a participar en algunos

proyectos. En total se analizaron 113 UPACh:s.
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El segundo, es un andlisis mas profundo que se hizo con 18 UPAChs que participaron en los

conversatorios.

Los funcionarios

Se consideran funcionarios, tanto a los actores del sector empresarial que integran el Consejo Regulador
de la Marca Chiapas A.C. (CRMCH) como a los representantes de gobierno de las diversas instituciones
que se relacionan directamente en la organizacion del CRMCH, como las secretarias de gobierno,
universidades, el Poderes Ejecutivo y Legislativo.

Esta investigacion contiene entrevistas a tres ex funcionarios en el periodo de fundacion, de la
MCH (2009-2012). Una de ellas fue entrevistada en un restaurante (19 de febrero de 2019), otro de ellos
participé con una ponencia sobre exportacion en los conversatorios (20 de febrero de 2021), y otro fue
entrevistado en una expo de Punto Tuxtleco (9 de junio de 2021). También se citaron expresiones de un
miembro del Comité de Alimentos del CRMCH, que asistio el 6 de marzo de 2021 a los conversatorios a
exponer los requisitos que se piden a las UPAChs para otorgarles el distintivo MCHO.

Ademas, se transcribieron los discursos emitidos por funcionarios de la EMCH en dos informes
de actividades del CRMCH A.C, llevados a cabo en el 2019 y 2021, ya que en el afio 2020 no se realizd
el informe publico por la situacion del confinamiento del COVID 19. Ademas, retine algunas expresiones
de otros funcionarios en torno a otra estrategia de la Secretaria de Economia del Ayuntamiento de Tuxtla
Gutiérrez (SEATG), llamada Estrategia Punto Tuxtleco (EPT), esta ultima ya enfocada especificamente a

la promocion de alimentos regionales.

Los comerciantes

Se entrevistd informalmente a representantes de las tiendas de comestibles regionales (TCR), a los
organizadores del Tianguis Orgéanico de Casa Kolping, a las encargadas de las tiendas Punto Tuxtleco
(TPT) y de la tienda del Instituto Casa de las Artesanias de Chiapas (TICACH), a algunos encargados de

tiendas Oxxo y de los supermercados Soriana (TCG).

Empresarios del Sector Industrial

Este trabajo también recurri6 a citar dos webinar de paneles de discusion de cuatro personajes publicos

del sector industrial y de los medios de comunicacion, en los que se discutié la pertinencia de MCH
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(Economia y Mercados, 2017; 2020). El 7 de octubre de 2021, también se asistid a un evento dirigido a
pequefios emprendedores para obtener la certificacion MCH, organizado por Camara Nacional de la
Industria y la Transformacion sede Tuxtla Gutiérrez (CANACINTRA- Tuxtla) Y a la inauguracion de la
tienda “Mercado de Productos Regionales de Chiapas” localizada en las mismas instalaciones de

CANACINTRA-Tuxtla.

Los comensales

Una vez identificada la rama similar del mercado con la que se compite por el gusto y preferencia de los
alimentos, en el transcurso de esta investigacion se visitaron diferentes puntos de venta. Se hizo un trabajo
de observacion de las personas que acuden a adquirir sus alimentos a diversos lugares. Se hicieron tres
entrevistas informales y dos entrevistas formales en las que se les preguntaba a los comensales la razon
de la eleccion del producto, la razén de la preferencia (de los alimentos de la industria alimentaria, de los
productos MCH o comestibles regionales). Pero también se hizo una degustacion para captar la percepcion
y la reconfiguracién del gusto de los alimentos MCH, comestibles regionales No Marca Chiapas y

productos de la industria de alimentos.

Los Actores Incorporeos

Se retoman también las NMX SSA, como objetivaciéon de las valoraciones de actores instituciones
nacionales e internacionales. Esta investigacion establece un didlogo entre los comensales, la EMCH y las
NOM-251-SSA1-2009 Practicas de higiene para el proceso de alimentos, bebidas o suplementos
alimenticios (NOM-251, 2009); la NOM-051-SCFI/SSA1-2010; Especificaciones generales de etiquetado
para alimentos y bebidas no alcohdlicas preenvasados-Informacién comercial y sanitaria (NOM-051,
2010).

Ademas, los representantes de las UPAChs hicieron referencia a las NOM-186, Cacao, chocolate
y productos similares, y derivados del cacao. Especificaciones sanitarias. Denominacion comercial.
Me¢étodos de prueba (NOM-186, 2013); NOM-223 Queso-denominacién, especificaciones, informacion
comercial y métodos de prueba 2019 (NOM-223, 2018); y la NOM-199-SCFI-2017 Bebidas alcoholicas-
Denominacion, especificaciones fisicoquimicas, informacion comercial y métodos de prueba (NOM-199,

2017)
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2.5 Algunas precisiones sobre las técnicas de recoleccion de datos

El objetivo general planteado oblig6 a hacer uso de varias herramientas metodologicas en la busqueda de
discursos de justificacion para implementar las propuestas de cambio, impugnarlas o desecharlas; Se hizo
una revision documental, se plantearon conversatorios para discutir los temas de interés entre varios
actores, pero también se recurrid a la etnografia para identificar la objetivacion de los conocimientos
aprendidos, interpretacion de los cambios que se implementan en los comestibles; y para captar en lo
posible el grado de reconfiguracion del gusto de los comensales, se llevo a cabo una degustacion, una

forma de explorar la experiencia sensorial y los impactos sobre el gusto local.

Los conversatorios como punto de partido hacia a la investigacion participativa

Se disefio una estrategia metodoldgica factible en tiempos de confinamiento por el COVID 19 y motivada
por seguir la propuesta de Santos (2019) quien plantea la necesidad de aplicar una metodologia de sujeto-
sujeto. Una herramienta participativa parecia necesaria, sobre todo, en el afan de dejar un documento base
para plantear, posteriormente, estrategias de accion-participacion de actores motivados a integrarse en
algin tipo de asociatividad para crear alternativas de intercambio comercial mas eficientes entre las
UPAChs y los comensales.

Se siguid la propuesta de la investigacion participativa (Geilfus, 2009 en Chablé-Can, Molina,
Mendoza y Ku-Quej 2015:48), quien recomienda, como punto de partida, entablar “didlogos
semiestructurados” para considerar dentro del cuerpo de investigacion “temas de interés comun”, como la
forma inicial mas adecuada para incluir la participacion de distintos actores involucrados en el proceso.

Por ello se busco una alternativa para que los representantes de las UPAChs pudieran externar sus
propias preocupaciones y ponderar las problematicas. Fue asi como se planted realizar un ciclo de
conversatorios a distancia. Esta herramienta se hizo posible gracias al apoyo de los directivos de la Escuela
Superior de Leyes, una institucion de estudios superiores especializada en el Derecho, quienes facilitaron
desinteresadamente a la investigadora un aula virtual en su plataforma de educacién a distancia, en la cual
se organizd un ciclo de conversatorios al que se nombro “Saber Sabor a Chiapas”. Se considerd que los
conversatorios serian la herramienta apropiada para generar informacién de discusiones por parte de las
UPAChs y otros actores, es decir, identificar las interfaces.

A los representantes de las UPAChs se les pidio exponer la historia de las unidades de produccion

a las que representan, de los alimentos que procesan, sus vinculos con los productores primarios y el origen
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del saber de las recetas o férmulas con las que transforman los alimentos. También se les pidi6 exponer
problematicas con las que se han enfrentado. Fueron sus expresiones las que dieron pauta para deducir
que las UPAChs iniciaron sus emprendimientos con diferentes AIV. Esto fue evidente en los discursos
con los que argumentan su arraigo territorial, los cambios que han enfrentado y el papel que estd jugando
la EMCH. Se pudieron también determinar las fuentes de conocimiento de las que emanan sus formas de
proceso. Los conversatorios, fueron espacios de expresion de sus propios intereses, sus aspiraciones y sus
juicios de valor sobre las técnicas de manufactura de los alimentos que procesan. Es necesario reconocer
que algunas veces se genero una discusion manifiesta en las mismas sesiones de los conversatorios, y otras
veces fue generada en el ejercicio interpretativo de este documento, reconociendo sus AIV en los mismos
comestibles que elaboran.

Se realizaron ocho conversatorios, con una duracién aproximada de tres horas cada uno. Con una
afluencia que varid entre ocho y cuatro participantes en cada sesion. Algunos participantes fueron muy
constantes, otros intermitentes. Aunque los conversatorios algunas veces iban dirigidos a hablar del cacao,
el maiz y los comestibles derivados, también participaron UPAChs de quesos, conservas de frutas, salsas,

panaderia y adobos.

En los conversatorios se abordaron los siguientes temas:

e 6 de febrero de 2021: ;Qué es saber sabor a Chiapas, ;cudl es el valor de los comestibles regionales
y quiénes son las UPAChs?

e 20 de febrero de 2021: Los productos regionales y la exportacion

e 27 de febrero de 2021: La calidad y el etiquetado

e 6 de marzo de 2021: Certificacion Marca Chiapas

e 13 de marzo de 2021: La propiedad Intelectual y los alimentos vinculados a los territorios

e 20 de marzo de 2021: El maiz y los comestibles regionales

e 25 de marzo de 2021: El cacao y el chocolate en Chiapas

e & de abril de 2021: Bebidas Espirituosas de Chiapas
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Adicionalmente el representante de la ACMECSUR, +Chef Ignacio Séanchez'4, invitd a la
investigadora a exponer el proyecto de investigacion el 9 de abril de 2021, con el afan de invitar a las
UPAChs de dicha asociacion a los conversatorios. En ese evento participaron muchas UPAChs, con las
camaras apagadas y so6lo dos se expresaron abiertamente. Pero su representante hizo aportaciones

importantes.

Etnografia

Con los datos otorgados por los participantes en el conversatorio, o entrevistados por otros medios, y bajo
una categorizacion por tipos de comestibles que procesan, se elabor6 una guia para observar en los puntos
de venta en Tuxtla Gutiérrez, el origen de los comestibles, sus ingredientes y su precio. Se realizd un
comparativo de los precios exhibidos en los anaqueles y los ingredientes de los diferentes alimentos, para
compararlos con los productos con los que compiten. Partir de comprender los alimentos como simbolos
que objetivan la cultura necesaria para elaborarlos, adquirirlos y comerlos (Bourdieu, 2011), plantea que,
al analizar las cualidades de estos alimentos (apariencia formas de elaboracion e ingredientes) es posible
distinguir interfaces significativas de conocimiento en la cadena de valor. Los documentos testimoniales
son capturas fotograficas y cuadros comparativos de comestibles, sus ingredientes y su precio segun los
puntos de venta. Se eligio un producto MCH de cada tipo de alimento su forma procesada y se comparo
con el tipo similar industrial junto al que se exhiben en el anaquel del supermercado y en otros mercados
locales. Se advierte que no fue posible hacer el comparativo de todos, ya que la gama de UPAChs es

amplia y se encontr6 que unos comestibles se exhiben en determinados tipos de mercados y otros en otros.
Entrevistas

Se realizaron entrevistas a dos profesionales en el tema microbioldgico, una Quimica
Farmacobidloga y una Ingeniera en Alimentos. Ambas residentes de Chiapas. Se le preguntd respecto a
su propia confianza sobre los comestibles regionales, los alimentos Marca Chiapas y la certificacion de la

EMA a los laboratorios que realizan los estudios bromatologicos (uno de los requisitos que solicita MCH

14 Este actor fue muy importante para dar asesoria y respaldo a las UPACHs. Desafortunadamente, cuantro meses después
de ese evento, el 4 de agosto del 2021, el chef Ignacio fue victima de muerte del COVID 16, todavia en el periodo en que se
realizo esta investigacion.
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a las UPACh para la certificacion y que las UPAChs participantes expresan como mas problematicos por

sus altos costos y porque no existen en el estado).

Degustacion

Se pusieron a prueba 28 comestibles en un grupo de 25 comensales. Entre ellos 9 MCH junto con
comestibles regionales sin marca, regionales preenvasados, y similares ultraprocesados. La degustacion
no tenia como objetivo hacer una encuesta de opciones multiples para saber cudl es el que gusta mas, se
buscaban en cambio algunos datos o expresiones que pudieran esclarecer si existen algin tipo de
conocimiento incorporado que se manifieste a través del gusto-paladar de los comensales para
diferenciarlos o reconocerlos. Con este ejercicio se intentaba deducir qué tanto influye el contexto sobre
la eleccion de los comestibles, cuando estos no tienen un precio de compra como factor de la preferencia
y explorar si es posible determinar por el paladar, la reconfiguracion del gusto local, deducir algun tipo de
impacto en los habitos de consumo.

En esta degustacion no se exigio a los comensales que probaran todos los productos, por el
contrario, se dejo a su eleccion si los probaban o no. Tratando de determinar cuéles elegian por sus
cualidades y si por éstas, los participantes podrian reconocer o no los alimentos que desean y la razon por
la cual los eligen. En el caso de las bebidas espirituosas, solo se permitié la degustacion a los mayores de
20 anos. La informacidn se organizo por rangos de edad y se analizo como senala el Cuadro 13, para las
bebidas y el Cuadro 14 para los comestibles, con la intencion de encontrar datos acerca del gusto

generacional.

Cuadro 13. Categorias de andlisis para reconocer las reconfiguraciones e impactos en el gusto por las bebidas

Edad PARTICIPANTES Bebidas Tipos Expresiones
20-30 3
30-40 2 | Preenvasados regionales Comiteco
40-50 3 )

Marca Chiapas Ron

50 - 60 8
60 - 70 4
+ 80 o | preenvasado Chilate

Fuente: Elaboracion propia para agrupar por edades las experiencia sensorial

Los comestibles se sirvieron en una charola por pedacitos de degustacion por tiempos, seguin la

clase de alimento que se brindaba. Los alimentos se sirvieron sin sus envases por lo que no contenian
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marcas ni ningun tipo de identificacion, de tal manera que la charola contenia apartados con nimeros para
que la investigadora pudiera identificar los productos industriales, productos MCH y comestibles
artesanales. Se les sirvid a los participantes un cuadernillo con nimeros para que describieran sus
apreciaciones segun el numero correspondiente a cada uno de los alimentos. Al final de la degustacion
completa se levantaron los cuadernillos. El analisis de los datos de los 25 participantes se vacidé en una

tabla de Excel en la cual se hicieron grupos por edad y por alimentos como sefiala el Cuadro 14.

Cuadro 14. Comestibles que se pusieron a prueba para determinar la reconfiguracion y los impactos en el gusto
socioterritorial

Comestible CR CRP MCH PIA Edades PARTICIPANTES EXPRESIONES
Chilate 1 -10 1

quesillo 1 10-20 2

queso crema 1 1 1 20-30 3

queso asadero 1 1 30 - 40 2

queso maduro 1 40-50 3

Chicharrén de cerdo 1 1 1 50-60 8

Salsas 3 60 - 70 4

Dulces de fruta 2 + 80 2

Chocolate de mesa 1 1

Chocolate atemperado 1 1

Cacahuates estilo espaiiol 1 1

Comiteco 3 1

Ron 1

Posh 2

Total 6 11 9 3 25

CR, Comestibles Regionales. CRP, Comestibles Regionales Preenvasados; MCH, Productos Marca Chiapas. PIA, Productos de la
Industria Alimentaria.

Fuente: Elaboracion propia para analisis de los comestibles puestos a prueba

2.6 La AIV como estrategia para caracterizar y agrupar a las UPAChs

Cuando se reviso el padron de solicitudes a la certificacion MCH de 2009 a 2012 y se fueron encontrando
en campo a nuevas UPAChs que hoy se incorporan a la EPT, la informacion arrojaba que existen UPAChs

cuya motivacion fue la preservacion de una receta y la creacion de fuentes de empleo en sus localidades;
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otras que ponderan el cuidado de sus propias pequeiias plantaciones de ciertas especies de produccion
rural en su forma ecosistémica para la preservacion ambiental; y hay otras que se pueden reconocer como
grandes industrias agroalimentarias establecidas, cuya conexion con otras redes extraterritoriales es muy
amplia. Incluso se encontr6 una empresa grande, extraterritorial, que invirti6 en Chiapas con
infraestructura para el desarrollo de un proyecto. Las UPAChs certificadas MCH o que solicitaron el
tramite son muchas y muy diversas.

Lo anterior hizo practico para este estudio agruparlas y tipificarlas aduciendo que la forma en que
disenan sus formas de produccion, su organizacion de trabajo y sus objetivos, representan sus propias
aspiraciones de valor. Lo que en el argot de la administracion se conoce como Vision y Mision de las
empresas actualmente es un requisito administrativo mas comprometido con el sentido de valor de los
regimenes de justificacion del mercado y la industria. En esta tesis se vuelve al sentido aspiracional de
valor que se ajusta a motivaciones morales y de responsabilidad social mds comprometidos con los
regimenes de justificacion doméstico y civico. Para ello se identificaron las aspiraciones plasmadas en sus
proyectos iniciales, relacionando sus caracteristicas con la similitud a las que se describen en diversos
enfoques teoricos que han sido propuestos para estudiar los sistemas agroalimentarios y su relacion con
el territorio.

Como se ha ido explicando, se tomaron caracteristicas de los enfoques Agroindustria Rural (AIR),
Sistemas Productivos Locales (SPL), Sistemas Agroalimentarios Localizados (SIAL), tomados del texto
de Boucher, (2012). También se encontraron otras coincidentes con la propuesta de los Sistemas
Culturales Territoriales (SCT), tomados de Selicato y Piscitelli (2016), en los que se reconocieron algunos
que recientemente han disefiado rutas turisticas para fomentar su alimento o bebida, como es el caso de
“La ruta del café¢” y “La ruta del Comiteco” que tratan de conjuntar la tipicidad gastronomica con la
experiencia cultural-ambiental de sus regiones. Finalmente, también fue necesario crear una clase a la que
se le llam6 Especialidades Gastronomicas (EG) retomado de las Especialidades Tradicionales
Garantizadas (TSG) que se aplican en Europa (Bonanno, 2020) para distinguir comestibles que no estan
asociados a una region especifica de Chiapas, sino que mas bien recurren a utilizar ingredientes y recetas
tradicionales. Finalmente, también se recurrid6 a las caracteristicas de la teoria de las Redes
Agroalimentarias Alternativas (RAAL) (Bowen y Mutersbaugh, 2013) ya que se encontraron algunas de
estas UPAChs que entre 2012 y 2018 se organizaron para acceder a espacios de comercializacion mas
directos con los comensales, es decir, crearon mercados alternativos en Circuitos Cortos de Valor, como

lo es Casa Kolping, quien promueve el trueque entre UPAChs y brinda talleres a precios muy accesibles
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para aprender a elaborar artesanalmente diversos alimentos, como chocolate, al tiempo que intercambia o
vende este tipo de comestibles. Las UPAChs con AIV RAAL y las AE mostraron caracteristicas muy

afines, por lo que también se decidi6 agruparlas.

Cuadro 15. Propuesta para identificar elementos ponderados en algunos enfoques tedricos de estudio que se
pueden enlazar con las caracteristicas de la organizacion de trabajo de las UPAChs segun los objetivos que
representan sus propias AIV

Regimenes de

Enfoque AlV de las UPAChs Justificacién

Responde al paradigma del campo como fabrica / el productor ya no se observa como un
campesino o un artesano, ni siquiera como un manufacturero, sino mas cerca de un
empresario del campo o un industrial. El mercado meta es la exportacion y los grandes
AIR minoristas (los supermercados nacionales y trasnacionales). Lo importante es la creacion
de las fuentes de empleo mas no crear empleos bien remunerados. Es estimulado a
producir masivamente y de forma estandarizada en funcién de una demanda del mercado
y el conocimiento que pondera es el de los precios para obtener mayores beneficios.
Se identifican muchos pequefios productores que fueron estimulados en algin momento
por el Estado o por el Mercado a sembrar huertas pequefias por ejemplo tamarindo,
macadamia, cacahuate, pitaya, jamaica, incluso se detecto la influencia de Nestlé para que
los actores locales tomaran la iniciativa de la elaboracion de leche. Son UPAChs que se
organizaban de algin modo para establecer un precio a un mayorista o acopiador que
recogia en cada huerta la produccion para venderla a su vez a un mayorista o una empresa
SPL de la industria alimentaria. Con los tratados comerciales internacionales u otros eventos
historicos politicos, el precio de estas especies se fue deteriorando. Son UPAChs que
luchan por conservar sus huertas o sistemas de produccion y que buscan directamente
otorgarle a la produccion un valor agregado a través de la transformacion. Estan tratando
de rescatar y construir una demanda de los alimentos que procesan y tienen muchas
problematicas para la transformacion porque ain estan estableciendo los métodos de su
elaboracion.
Se pueden observar como comestibles regionales, que retinen el imaginario historico de
un alimento tipico como el saber hacer y el gusto historico. El saber hacer original se
sustenta en técnicas preceramicas prehispanicas “la dieta mesoamericana” (Colunga,
Zizumbo y Flores, 2015, citado en Aldana, 2015) como el molcajeteado, el secado, la
coccidn en piedras calientes, cenizas, hojas, especies nativas como achiote, chiles, por
ejemplo, y coloniales, que incorporaron técnicas y especies aprendidas paulatinamente
desde que América albergd a otros grupos de otros continentes, de ahi el aprendizaje de
los destilados, la implementacion de los rones que con la siembra de los cafiaverales que
en Chiapas tuvo mucho auge desde épocas post-independientes del propio estado de
SIAL Guatemala y de México de Espana.
En la medida en que alguno de sus condimentos, como los chiles o maiz se pueden
conseguir en la Central de Abastos, y las técnicas se van sustituyendo por maquinarias
automaticas pueden mover facilmente a la linea de las E.G. Este paso supone una
susceptibilidad y fragilidad del conocimiento como valor, porque en la medida en que se
van incorporando técnicas automatizadas los comestibles van perdiendo la tipicidad
atribuida al propio territorio, por lo que se van alejando de la argumentacion que pondera
la Denominacion de Origen Protegida. Es necesario sefialar que algunas UPAChs tienen
mas conciencia sobre esto y si tratan de construir una red de comercio mas justo,
vinculandose a los productores primarios. Se observo en esta investigacion, por ejemplo,

Industrial -
Mercado -

Mercado -
Civico

Inspiracional -
Civico
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que el maiz de las regiones de Chiapas es cada vez menos nativo y esto fue precisamente
la motivacion que llevo a una UPACH de reciente creacion a buscar la revaloracion de este
maiz Nativo integrando a campesinos ejidatarios a su produccion y otorgarle una mayor
retribucion financiera y de bienestar anclada a la tipicidad de las semillas nativas
transformadas en Pinol, una receta de un comestible regional.

Este responde a la integracion de todas las manifestaciones creativas humanas de un

territorio, conjuntar los tejidos, las lenguas, los bailes, con la gastronomia y el medio

ambiente. Responderia por ejemplo a darle mas énfasis a los restaurantes, fondas y Inspiracional-
SCT mercados locales a que ofreciera bebidas espirituosas artesanales como el posh vinculado Mercado,

a los paisajes de San Juan Chamula y San Cristobal. Se vincula con el Turismo, los Prestigio

servicios locales de comida cocinada y el recurso de la cultura como una forma de

aprovisionamiento €conomico.

Aqui se propone relocalizar los procesos sociales de produccion e intercambio de

alimentos y los conocimientos sobre ellos. Se oponen al sistema de distribucion y
homogenizacion de la industria alimentaria y los supermercados, las Cadenas Globales de =~ Doméstico-
Valor. Ponderan las Cadenas Cortas de Valor y la integracion con los campesinos, a Civico
quienes también se les solicita practicas agroecologicas. Con ellas se puede comprender

la cultura, como un proceso cognitivo socioterritorial.

AE o RAAL

Requiere ingredientes tradicionales y conocimientos de produccion. Los ingredientes no
necesariamente provienen de los propios territorios donde se procesan, pero

E.G simbodlicamente invocan la tradicion, un lugar y un gusto historico entrelazado a la
creatividad de quien lo elabora. También hay en ellos un interés por el valor nutrimental
mucho mas marcado que el valor de la identidad de origen.

Inspiracional -
Mercado

Fuente: Elaboracion propia con el fin de identificar la AIV de la actividad economica de estas UPAChs y compararlas con la
perspectiva de valor de la EMCH

Lo que aqui se propone como AIV es el resultado del esmero de las UPAChs por crear una fuente
de ingresos de dinero en un proyecto que también disefiaron para satisfacer sus necesidades morales. Las
particularidades aspiracionales de cada UPACh son diversas, pero en esta investigacion se ofrece una
categorizacion, s6lo como una estrategia metodologica, de una forma en que se pueden clasificar de
acuerdo a las similitudes que presentan con las caracteristicas que se han propuesto en los estudios de las

AIR, SPL, SIAL, AE, EG, SCT y RAAL.

2.6.1 La caracterizacion de las 113 UPAChs identificadas respecto a sus AIV

Aqui se presenta la categorizacion general AIV de las 113 UPAChs que fueron identificadas en Chiapas.
Es muy importante aclarar que esta categorizacion estd basada en propuestas tedricas, por lo que desde el
empirismo se observa que muchas de estas categorizaciones se pueden traslapar, y que la categorizacion
es solo una decision metodoldgica para organizar de alguna manera a las UPAChs segtn sus objetivos

valorados con los que iniciaron para ejercer su actividad, mas alla de sus expectativas financieras
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Una UPACh que se encuadre como AIR, puede traslaparse con su categorizacion de EG o de SCT.
También es importante advertir que la capacidad de produccion, fue reportada por los mismos actores
respecto a la posibilidad maxima de produccion segun la disponibilidad de recursos. Esto no quiere decir
que las plantas tengan esta produccidon constante. Otra observacion importante es que cuando en los
cuadros siguientes se hace referencia a la “instalacion localizada™ se refiere en general a la localizacion
del lugar de trabajo donde elaboran los comestibles, sin importar si es una planta industrial, talleres,
cocinas o pequenas areas adecuadas para el trabajo, a menos que ellas mismas lo declaren como una
caracteristica importante. Otra aclaracion es que cuando se habla de SSRS, “Solicitud sin requerimiento
solventado”, es porque hay antecedentes de que muchas UPAChs hicieron algin tramite de solicitud para
entrar al proceso de evaluacion MCH, pero fueron denegadas por observaciones requisitadas por la
EMCH. Esto pudo haber ocurrido en cualquier periodo gubernamental desde la fundacion de la EMCH
para UPAChs que ya estaban formalizadas y consolidadas desde antes del afio 2009, o puede estar
ocurriendo actualmente, tal vez no por algiin documento de solicitud por escrito, pero como sefialaron
algunas UPAChs, a través de algiin acercamiento informal, en el que se les hace observaciones previas

que obstaculizan su certificacion.

La Agroindustria Rural

Boucher (2012) explica que el primer modelo fue el de la Agroindustria Rural (AIR) surgido en los afios
80, para mejorar la situacion de las familias rurales mediante la implementacion de actividades
postcosecha de transformacion y comercializacion que buscaba retener y generar valor agregado en las
producciones locales: “transformacion de productos alimentarios, acondicionamiento y mercadeo”
(2012:14).

Segun el autor, la idea principal de desarrollo se sustentaba en la hipotesis de que, si los
agricultores utilizaban la tecnologia adecuada, transitarian a reconocerse como pequeiias unidades
productivas que podrian utilizar su “saber hacer local” para vincularse a mercados mas abiertos. Con ello
se impulsaria ademas el desarrollo local, pues se generaria empleo y mayor ingreso en los procesos de
produccion y los consumidores también serian beneficiados en términos de calidad y precio. El desarrollo
de las AIR se sustent6 en una comunidad técnica-cientifica.

Para América Latina estas acciones se promovian a través de politicas de desarrollo como el
Programa Cooperativo de Desarrollo de la Agroindustria Rural (PRODAR). Acciones definidas desde
una perspectiva de desarrollo humano sostenible (PNUD, 1996, citado por Boucher 2012).
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No obstante, Boucher (2012) sefiala que existen caracteristicas que justifican el renovado interés por

impulsar la AIR como factor de desarrollo local, como algunas que se citan aqui:

1. Fortalecimiento de las aptitudes empresariales, capacitacion para el trabajo de las personas que habitan en
zonas rurales aisladas y pobres para aumentar el valor de su produccion agricola. Mayores ingresos y
satisfaccion personal

2. Integracion de los pequeios agricultores en las dinamicas de desarrollo

3. La interrelacion entre las AIR vy territorio, propiciando la revaloracion de los productos tipicos, el saber
hacer local y la conservacion del medio ambiente y la formacion de redes de subcontratacion de solidaridad

y reciprocidad territorializada.

UPAChs agrupadas con AIV AIR

En Chiapas historicamente aparece la siembra de grandes extensiones de especies en fresco para
el comercio por ejemplo cacao, café por nombrar algunos, pero en el contexto nacional, las politicas de
agricultura operadas por la Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion
(SAGARPA), desde el ano 2000 perseguian el modelo de la Agroindustria Rural (Boucher,2012) un poco
tardiamente, pero impulsaban a los productores agricolas a otorgar valor agregado mediante la
transformacion de alimentos. Segin datos del Centro de Informacion Estadistica y Geografica (CEIEG,
2019) Chiapas contaba con 342 unidades agroindustriales dispersas en el estado. Se buscaba la
revaloracion de la produccion primaria en procesos de transformacion mas tecnificada, con ello se
fomentaria la creacion de redes de produccion locales. De hecho, se utilizaba a menudo la idea de
transformar a los campesinos o productores en empresarios del campo (SAGARPA, COFUPRO, IICA,
INNOVAGRO, 2017).

Aunque en Chiapas ya existian, en poca medida, estos esfuerzos por parte de algunas iniciativas
privadas, las politicas nacionales y las politicas de la EMCH aceleraron la emergencia de un sector que en
este estudio se proponen como UPAChs AIR.

En el siguiente Cuadro 16 se catalogaron las UPAChs con AIV AIR. Se tomaron en cuenta aquellas
que tienen grandes extensiones a su disposicidon para la produccion agricola o acuicola tecnificadas o
procesos elaborados mas en laboratorio (como Estevia, Nectarin, el agua Osmopurificada, los lacteos a
partir de leche pasteurizada) frituras a grandes escalas, con sistemas de lineas de trabajo al estilo taylorista

(en serie). Como se observa, esto no priva la decisién de ocupar algunas especies como chipilin, flor de
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calabaza, (sabores de alimentos que pueden dar un sabor natural y regional a los productos), como es el
caso de las tortillas de harina. Por otra parte, también se pueden instalar con AIV AIR procesos organicos
a gran escala, estandarizados y con laboratorios mas adaptados. Se decidi6 agruparlas aqui y no con las
de AIV RAAL AE, porque son producto de lo que Friedmann (2005) explica como un tipo de régimen

alimentario corporativo-ambiental en una forma de capitalismo ecoldgico emergente.

Cuadro 16. UPAChs agrupadas por su AIV AIR

PC

UPAChs C-MCH CPT Rama /CCO PGIF ARM

Agua Osmopurificada
Se reportan en internet 20 centros de distribucion Afio 1997, C. 32, C.

Electron MCH 2009-2012 | 20-50 35y C.42

Antes

Se localiz6 su planta industrial en Tuxtla
Gutiérrez

Licores y bebidas espirituosas de melazas y jugos
de cafia.

Destileria Rones de México

La Planta industrial se encuentra en Tapachula.
Desde 1948 (Ingenio) En 1960 se desmantel6 el
ingenio y solo se quedod con la elaboracion de
rones y aguardientes. Aparece entre sus marcas
Ron Bonampak y Ron Izapa, Producen 21 tipos
de rones de exportacion que llevan nombres de
lugares mayas.

Utilizan alambique de cobre, después utilizan
otros métodos para arrastrar las impurezas, y
finalmente afiejan en barricas. Ademas, tienen un
laboratorio para establecer las formulas y
mezclas.

Ron Izapa MCH 2009-2012 | 5-20 Antes 1998 C. 33

También han abierto un espacio turistico en el
que ensefian a los visitantes la antigua destiladora
ahora en ruinas en medio de un espacio selvatico
y ofrecen catas.

Se vendia en Oxxo, pero ya no. Y cuando la
investigadora preguntd por el ron Izapa, el
encargado saco un ron Zacapa de origen
guatemalteco.

Frituras, tostadas y tortillas de harina

Inici6 con un restaurante de carnitas estilo
5-20 Michoacén y migroé a las frituras preenvasadas

Rincén Tarasco MCH 2009-2012 desde 1989.

Antes 1998.C. 29

Se localiz6 planta industria en Tuxtla Gutiérrez
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Se encontr6 en todas las cadenas de supermercado
de Tuxtla Gutiérrez y otros municipios como San
Cristobal y Cintalapa

Comiteco Nueve
Estrellas

NS

Se consolida con otros empresarios para
conformar 1996 Aguardientes de Comitan

Antes

2008, C. 33

Bebidas Nectarin

SSRS

20- 50

Bebidas Saborizadas

Es una empresa que comenz6 a hacer néctares de
durazno, una especie de cultivo con arraigo en esa
region desde 1945

Narran que poco a poco fueron entrando las
grandes refresquerias que los fueron desplazando.
Posteriormente los hijos y pusieron su propia
fabrica formalizada como tal en 1972. Hoy ya
estan completamente en la linea de las aguas
saborizadas

Planta industrial localizada en San Cristobal

Antes

1986, C 32y C. 45
1987,C. 35y 45

2022 C. 32

Ka- Altic de la Selva

MCH

2009-2012

5-20

Agua Osmopurificada

Coordinacion Gobierno del Estado-Unién
Europea. La Selva Lacandona- Las Margaritas. /

Se localiz6 instalacion en Ejido Nuevo Huixtdn —
Las Margaritas

2000-2006

En tramite ante el
IMPI

Argovia

MCH

2009-2012

20- 50

Fermentados, Mermeladas, cajetas y dulces y
Café

Es exportador de café, tiene aproximadamente
127 has de siembra de café y una produccion de
1400 quintales y es productora de flores entre otro
tipo de cultivos diversos

Ademas, se integra a las 13 fincas que la
Secretaria de Turismo Chiapas considera en la
Ruta del Café (Espinosa et al., 2021)

Se encontro instalada en Tapachula

2000-2006

2001, C. 30

Oro Maya-Irlanda

MCH

2009-2012

20- 50

Mermeladas, cajetas y dulces, Licores y bebidas
espirituosas, Chocolates, semillas.

Los productos organicos se venden como Finca
Irlanda y los productos generales como Oro
Maya. Ha establecido un tipo de agricultura a la
que llama Biodindmica. Y ademas también
plantea como estrategia el ecoturismo (Espinosa
etal., 2021)

Instalaron una planta industrial para el proceso de
alimentos gourmet con el nombre de Productos
Naturales de la Region Maya de Chiapas, S.A. de
C.V. (PRONAT MAYA)

Se encontraron el café, licores y chocolates en la
tienda del Instituto Casa de las Artesanias y en las
tiendas de comestibles regionales

2000-2006

2009, C 43
2011,C.30y C.33

2012,C.29
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Tostistadas
De Los Altos

MCH

2009-2012

N/D

Frituras, tostadas y tortillas de harina

Se localizo planta industrial en San Cristobal de
las Casas

Se encontr6 en cadenas de supermercados como
Chedraui

2000-2006

2002, C. 30

Tostopos

MCH

2009-2012

N/D

Frituras, tostadas y tortillas de harina.
Planta industrial en Tuxtla Gutiérrez

Se observaron en tendejones y en las tiendas de
comestibles regionales

2000-2006

2005, C. 30

Pradel

NS

N/D

Leche pasteurizada y quesos de leche
pasteurizada

Planta industrial en Berriozabal

Aparece en todas las tiendas de todas las cadenas
de supermercados en Tuxtla Gutiérrez

Abrieron un restaurante en Tuxtla Gutiérrez
llamado La Lecheria

2000-2006

2002 C.29

Tacana

SSRS

2009-2012

5-20

Agua Osmopurificada, planta industrial en
Tapachula

2000-2006

2001, C. 32

Marina Azul

MCH

2009-2012

1000 a
8000

Carnes procesadas, conservadas y envasadas

Planta industrial localizada en Puerto Chiapas,
Tapachula

Se crea a finales de 2005,
la planta se instala en 2006 en Puerto Chiapas.

Se encontr6 de venta en todas las tiendas de
cadenas de supermercados de Tuxtla Gutiérrez

2006-2012

2005 C.29

La triguefia

MCH

2009-2012

20- 50

Frituras, tostadas y tortillas de harina
Se localizo planta industrial en Tuxtla Gutiérrez
Se venden en las cadenas de supermercado.

Mezclan hojas de chipilin, flor de calabaza y chile
chipotle para dar variedad de sabores

2006-2012

2006, C.30

Herbatropic
Herba Sweet

MCH

2009-2012

Endulzantes de Estevia

La Estevia fue inducida en Villaflores con mucho
éxito en ese sexenio, asociada a agroindustrias de
Puebla. Lograron muchos avances en el proceso,
en hojas de té, y mezclada con otros edulcorantes
de fructuosa para hacer un endulzante alternativo
al azlcar. Llegé a estar en todas las cadenas del
supermercado

Al final echaron a andar una estrategia de agentes
de ventas directas a través de redes piramidales con
comisiones

2006-2012

2010,C 30,y C35
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Tenia una planta industrial en la ciudad de Tuxtla
Gutiérrez, actualmente se encuentra en suspension
de actividades

Tostadin

MCH

2009-2012

20- 50

Frituras, tostadas y tortillas de harina
Planta: San Cristobal de las Casas
Se le observo en el super en una promocion de

bolsa de Tostadin gratis en la compra de dos
cocas colas de 1.75 litros. Chedraui

2006-2012

2013,C. 30

Leche Yalel

MCH

2009-2012

No
localizad
o

Leche pasteurizada en Tetrapak

Se vendia en supermercados y en Desayunos
Escolares

En suspension de actividades

2006-2012

2011 C.29y C.32

Quesos Coita

MCH

2009-2012

20-50t

Quesos con leche pasteurizada.
Planta industrial en Ocozocoautla

Se vende en Sam’s Club

2006-2012

2007 C.29

La suprema

MCH

2009-2012

Frituras, tostadas y tortillas de harina

Se encontr6 en los tendejones y tiendas de
comestibles regionales

Se localizo instalacion Tuxtla Gutiérrez

En 1994 era una tortilleria

2006-2012

2021 C30

Canal de Cerdo Cortes
de carne selectos de
Chiapas

MCH

2009-2012

Carnes procesadas

Aparece en el padron de empresas certificadas
MCH, pero no aparece con una marca en
especifico

A pesar de que se encontr¢ registro en el padron
de empresas certificadas MCH. No fue localizada
en esta investigacion.

Tostisol

MCH

2012-2018

Frituras, tostadas y tortillas de harina
Comitan

Planta Comitan de Dominguez

No se observaron en los mercados de Tuxtla
Gutiérrez

2006-2012

2008 C. 30

Comiteco Tres Lobos

MCH

2012-2018

—_

-5

Licores y bebidas espirituosas. Forma parte de
una asociacion con mas productores de comiteco,
Balun Canén, que estan buscando desarrollar la
agroindustria y una norma especial y la DO
(Conversatorio 8 de abril de 2021)

2000-2006

2002, C 33
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Comiteco Don Elias

NS

Licores y bebidas espirituosas. Forma parte de

una asociacion con mas productores de comiteco.

Baliin Canén que estan buscando desarrollar la
agroindustria y una norma especial y la DO
(Comiteco Tres Lobos) (Conversatorio 8 de abril
de 2021)

Tienen dos plantas industriales una grande con
capacidad de produccion de 1500 litros diarios y
una planta chica con capacidad de 250 litros
diarios.

2006-2012

2008 C. 33

2018 C. 33

Tortisabor

SSRS

2012-2018

Frituras, tostadas y tortillas de harina. No se
encontraron

2006-2012

2012 C. 30

Mojarras Regal
Springs

MCH

2012-2018

1000 a
8000

Carnes procesadas, congeladas y envasadas

Acuagranjas Dos Lagos. Aunque la empresa se
crea a nivel internacional desde 1980, y en
Meéxico en 2006, la planta Dos Lagos en Peilitas
se instala en 2013.

Tilapias de granjas y plantas industriales a la
orilla de la presa Peiiitas del rio Grijalva

Se encontr6 preenvasada, de venta en alimentos
congelados de Sam’s Club

2012-
2018

2011,C.292019 C.
31, ya incluyendo
granos y flores

Aparecen derechos
para actores en
Singapur y en Suiza

Tilapirrika

MCH

2012-2018

Carnes procesadas

Procesan la tilapia que los pequefios productores
asociados a Sistema Producto Tilapia de
SAGARPA muchas producen a las orillas de la
presa de Malpaso del rio Grijalva

Cuentan con un local y planta industrial donde
venden las mojarras tilapia fritas y otros
derivados como butifarra y chorizo preenvasados
congelados en Tuxtla Gutiérrez

2012-2018

2019 C.29

Chimbombas

MCH

2012-2018

N/D

Frituras, tostadas y tortillas de harina
Se localizo Planta industrial en Cintalapa
Su comercializacion aun se mantiene dentro del

municipio de Cintalapa
Antes era una tortilleria

2012-
2018

En tramite IMPI

Nueve Guardianes

NS

Licores y bebidas espirituosas. Forma parte de

una asociacion con mas productores de comiteco.

Baliin Canén que estan buscando desarrollar la
agroindustria y una norma especial y la DO
(Conversatorio 8 de abril de 2021)

2012-
2018

2015,C. 33

Solera Azul

NS

Licores y bebidas espirituosas. Forma parte de

una asociacion con mas productores de comiteco.

Baliin Canén que estan buscando desarrollar la
agroindustria y una norma especial y la DO
(Conversatorio 8 de abril de 2021)

2012-
2018

2013,C.33
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Licores y bebidas espirituosas

Instalacion localizada en San Cristobal de las
Casas

Esta UPACh surge de la cuarta generacion de
mujeres elaboradoras de mistela. Bebida
Poxmyl NS N 1 elaborada de frutas. ég}é— 2015, C. 33
La UPAChH ofrece una bebida que retne los
saberes de la mistela y la elaboracion del posh
cumpliendo con los estandares que otorgan los
Sistemas Normativos, incluso el membrete
solicitado por la SHCP.

Se vende en los restaurantes de San Cristobal

Quesos con leche pasteurizada

Queseria de mi sin ti NS - 5-20t Planta industrial en Cintalapa Chiapas ég;?_ 2019 C. 29

Se venden en las tiendas de Punto Tuxtleco

UPAChs, Unidades Procesadoras de Alimentos de Chiapas. MCH, Certificados Marca Chiapas. NS, No solicitado. SSRS, Solicitud sin requerimiento
solventado. PC, Periodo de Certificacion. CPT, Capacidad de Produccion en toneladas. Rama/CCO, Rama o Capital Cultural Objetivado. PGIF, Periodo
Gubernamental de Inicio de Funcionamiento. AF y ARM, Afio de funcionamiento y Afio de Registro de su Marca ante el IMPI.

Fuente: Elaboracion propia con datos obtenidos de la base de datos MCH, (2019) la etnografia de mercado (2019-2021) de las
propias UPAChs via telefonica o sus paginas de Facebook y consulta del Marcanet (2019) y otras investigaciones citadas.

El criterio para catalogarlas con AIV AIR se baso en el desarrollo de tecnologias de proceso de
laboratorio industrial, su alta capacidad de produccion, algin tipo de encadenamiento con actores extra
locales para insertarse a las Cadenas Globales de valor (CGV) y que han desarrollado otro tipo de
estrategias alternas basadas en el turismo, servicio restaurantero y la agroindustria ecologia a gran escala,
pero sobre todo por el acato a los valores que promueven las NMX SSA. Todas las UPAChs de lacteos
que manifiestan una AIV AIR pasteurizan la leche; las destiladoras de comiteco que operan en conjunto
en un tipo de asociacion respaldadas por otra UPACh mas grande, llamada Balun Canan, que ya se ubica
como un centro de investigacion para desarrollar tecnologias industriales como muestra una de sus paginas
web: “PECyT, Biotecnologia, Genomica e Ingenieria. Tipo de investigacion: B2-COMPETITIVO Areas
de conocimiento: Biotecnologia, Agropecuarias e Ingenieria De procesos Areas de desarrollo: Desarrollo
Industrial Demandas Especificas: Apropiacion social de la ciencia. Campo: Estudio de territorialidad”

También con informacidon proporcionada en los conversatorios se obtuvo que muchas casas
productoras de comiteco ya son maquiladoras asociadas a comercializadores extraterritoriales e incluso
elaboran otro tipo de bebidas como whiskys (Comiteco Balun Canan, 2021; Conversatorio 8 de abril de
2021) Si las denotaciones simbolicas “café del Soconusco” y “comiteco”, se vinculan a procesos historicos

de sus regiones de origen, estas UPAChs, siguen los estandares de valor de la AIR, sustentadas en un tipo
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de conocimiento sistema normativo mas comprometidas con el régimen de justificacion industrial que se
funda completamente en las capacidades profesionales, la eficacia y el régimen de justificacion de
mercado. Se observa en ellas una aspiracion por producir, vender, distribuir y competir con productos
acordes a la demanda del mercado convencional. Alineadas al régimen de justificacion industrial, el
conocimiento sistema-normativo se objetiva en sus formas de produccion e incluso robustece un tipo de

Capital Social en el que también se hace evidente el régimen de justificacion de la red de proyectos.

Sistemas Productivos Locales

Segun Boucher (2012), Pecqueur propuso el modelo Sistemas Productivos Locales (SPL) como una forma
de desarrollo basada en dinamicas enddgenas. Es decir, unidades, pequenas, que tienen adaptacion y
flexibilidad, cercanas, con articulaciones directas y relaciones de confianza que generan una fuerte
densidad en la actividad. Segun este autor, la propuesta de Pecqueur (citado en Boucher, 2012) trajo el
concepto “territorialidad” como recurso estratégico de los actores econémicos, sobre tres fundamentos a

considerar:

1. El sentimiento de pertenencia por parte de los actores al territorio y al grupo local
La transmision de los saberes tacitos

Una historia compartida y destino comun

Eal

El rol clave de los actores y la determinacion de cada uno de ellos segtn el nivel de pobreza, acceso a

informacion y recursos, identidades socioculturales, capital social y confianza en sus relaciones.

UPAChs agrupadas con AIV SPL

Las UPAChs que se catalogaron en el Cuadro 17 segun sus AIV SPL estan mas vinculadas a
campaifias productivas que en algin momento de la historia de Chiapas, el gobierno o los mismos pequefios
productores incentivaron la siembra de especies de otros paises o incluso como formas de renovar la
siembra de especies tradicionales en peligro de extincion. Estas no se pudieron consolidar como AIR (en
su régimen de justificacion industrial como modelo de fabrica de grandes lotificaciones), pero existen
muchas pequenias fracciones de hectarea o sembradios de hasta 15 hectareas, o plantaciones en traspatio,
o incluso los excedentes de especies no calificadas para la exportacion que son aprovechadas para la
transformacion. Esto produce redes, a veces muy amplias en el sentido espacial, pero que vinculan

directamente a los productores primarios con las UPAChs, éste es por ejemplo el caso del tamarindo, del
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limoén, del habanero, del mango, el platano, el cacahuate y la pitahaya. Estas UPAChs AIV SPL utilizan
los excedentes que no son aprovechables para la exportacion; estan muy vinculadas al territorio y estan
avidas por adquirir nuevos conocimientos para conservar, transformar las especies y comercializarlas. En
su forma de comestible ya elaborado, no tienen una demanda, porque son recetas de reciente creacion y
con ello enfrentan problemas para su elaboracion, por ejemplo, la deshidratacion de los frutos como el
platano en procesos O6ptimos para no presentar hongos, el descascarado del cacao y tamarindo, que debe
ser manual y con procesos muy delicados de cosecha.

Construyen ciertos enlaces socioterritoriales, porque para ciertos procesos, como la cosecha y el
pelado necesitan incorporar nuevas formas de organizaciéon de trabajo. Algunos de ellos poseen pequetias

huertas propias, pero recurren a acopiar la produccion de huertas aledafias.

Cuadro 17. UPAChs agrupadas por su AIV SPL

UPAChs C-MCH PC CPT Rama /CCO PGIF ARM

Escabeches y pulpas de fruta

Chiles en escabeche y

Pilico 2009- pulpas de guanabana de Venustiano Carranza

MCH 2012 -1 Antes -
Instalacion localizada en Venustiano Carranza

Se vende por pedidos en Facebook

Semillas

NS o 3-20 Cacahuates de Cintalapa Antes o

Cacahuates Vilchis

Instalacion localizada en Abelardo L. Rodriguez, Cintalapa

Quesos artesanales (quesos de hebra, quesos asaderos, quesos
doble crema)

Instalacion localizada en Mapastepec

Nacio de la necesidad de aprovechar la leche que desechaba
Nestlé en su localidad y de implementar una estrategia para
Queso Camperlac resistir los costos de calidad que tenian que asumir los
SSRS - 5-20 productores de leche de Mapastepec Antes En tramite

Es una UPACh familiar, se dividen funciones y mercados

Uno de ellos comercializa en su municipio, otro de los
integrantes comercializa para HEB y otro para los mercados
mas populares

2010 en
Miel La Cafiada Miel de abeja de Ocosingo tramite en
SSRS o 13 Grupo de Productores Agropecuarios de la Selva Lacandona Antes clase 30.

PROASEL
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Productora y Comercializadora de Productos Agropecuarios
La Cafiada SPR de RL

Instalacion localizada en Ocosingo Chiapas
Fueron proveedores de Desayunos Escolares DIF

Elnuevo representante nos comentd que no tienen la marca, que
ignora si se hizo algin tramite. Que recuerda que con Sabines
la organizacion vendia a los Desayunos Escolares, pero que
cuando entr6 el nuevo gobierno de “El Giiero”, dejaron de
surtir. La Organizacion cerré en 2014 y en 2017 afios se
volvieron a reorganizar y retomar el proyecto.

Soélo fue
otorgada en
la clase 3,
Perfumeria

Arrecha

MCH

2009-
2012

20- 50

Salsas

Tomatillo de Comitan,
Habanero del valle de Cintalapa y Jiquipilas

Limoén Persa de ejidos de Tuxtla Gutiérrez
Instalacion localizada en Tuxtla Gutiérrez

Entr6 a la Expo MCH Soriana 2010- no permanecio
Ya no se encuentra en supermercados

Se vende en tiendas de productos regionales

2000-
2005

2001, C 30

Nutrielsa

MCH

2009-
2012

5-20

Polvos

Avena, malanga, chocolate, girasol, platano, cacahuate, soya -
Suchiate

Instalacion localizada en Suchiate
Fueron proveedores de Desayunos Escolares DIF

No se encontraron los polvos en los diferentes tipos de
mercados visitados en Tuxtla Gutiérrez.

Ya solo hacen entregas por pedido

2000-
2005

2002 C. 30

Parachico

SSRS

Quesos triple crema de leche de ganado Suizo Americano de
la empresa Xigo de Chiapa, S de PR de RL — Leche de Chiapa
de Corzo

Empresa creada en el 2005
sus quesos se venden en Chiapa de Corzo, en Casa del Arte
Popular y en queserias de Tuxtla

El negocio general es la ganaderia, pero vende leche bronca y
quesos

2000-
2006

2012C.29

Bananamonkyes

NS

Mermeladas de
Platano y mango del Soconusco

Instalacion localizada en Tapachula
Fueron proveedores de Desayunos Escolares DIF

No se encontraron las mermeladas en los diferentes tipos de
mercados visitados en Tuxtla Gutiérrez.

2000-
2005

2003,C29
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Salsas de
Habanero de Cintalapa
Tamarindo de Cintalapa

El Arriaguense MCH 2009- 1 Instalacion localizada en Tuxtla Gutiérrez 200615007, ¢ 30
2012 2012
Entr6 a la Expo MCH Soriana 2010- no permanecio
Hoy solo se observo en restaurantes
) Frutos para elaborar bebidas de
Jamay Bioproductos Jamaica de Villaflores
de Chiapas 2009- 2006-
MCH 2012 13 Entr6 a la Expo MCH Soriana 2010- no permanecio 2012 2007,€.29
En suspension actualmente
Concentrado para micheladas Limon- Persa de diversas partes
del estado
Miche Maxx MCH 2009- 20- 50 Instalacion localizada en Tuxtla Gutiérrez 2006- 2002, C. 35
2012 2012 2004, C. 42
Entr6 a la Expo MCH Soriana 2010- no permanecio
Hoy se venden en Chedraui
Frutos para elaborar bebidas, dulces y frutas deshidratadas
tamarindo y mango de Cintalapa
Tamagrindo - 5 i - i6 -
g MCH 2009 5.201 Entré a la Expo MCH Soriana 2010- no permaneci 2006 2010, C. 29
2012 2012
Fueron proveedores de Desayunos Escolares DIF
En suspension actualmente
Platano
Harina de platano Instalacién localizada en Villa Comaltitlan
Xochicalco . o
SSRS N 5.20 en la region Soconusco. Es una Asociacion de Productores de | 2006- N
Platano - Villa Comaltitlan 2012
Fueron proveedores de Desayunos Escolares DIF
En suspension actualmente
Concentrado para micheladas
Limon de Tuxtla Gutiérrez
De Karin Entr6 a la Expo MCH Soriana 2010- no permanecio 2006-
SSRS 1-5 2012
En suspension actualmente
Concentrado para micheladas
: 2006-
Deisef - - -
SSRS 13 Limén Villacorzo - Chiapas 2012

Entré a la Expo MCH Soriana 2010- no permanecio

110




En suspension actualmente

Pasta de Tomate "La
rojilla"

SSRS

Adobos y sazonadores
Tomate de Tapachula

En suspension

2006-
2012

Sanoni- jugo de noni

SSRS

Frutos para elaborar bebidas de noni de Cintalapa

En suspension

2006-
2012

2009,
Solicitud R.
C.32en
tramite

Llano Verde

SSRS

Mermeladas, cajetas y dulces
Zarzamora de Coapilla

No se observo en los mercados de Tuxtla visitados

2006-
2012

2011, C. 29

Rey Virgilio

SSRS

Mermeladas, cajetas y dulces
Zarzamora de Coapilla

Una sociedad cooperativa de Coapilla
Entr6 a la Expo MCH Soriana 2010- no permanecio
Fueron proveedores de Desayunos Escolares DIF

No se observo en los mercados actuales

2006-
2012

La Ceiba

SSRS

144

Lacteos

Organizacion llamada Quesos La Ordefia SA de CV Leche de
Tonala

Instalacion localizada en Tonala

Acopian la leche producida en Tonala

En su pagina de face sefalan procesar 60 mil litros de leche
diaria

Venden sus productos en su propia tienda y por pedidos

2006-
2012

Afo de
inicio de uso
2006

2012, C. 29

Tapachulteco

MCH

2012-
2018

5-20

Licores y bebidas espirituosas de café y cardamomo organicos
del Soconusco

Tiene mas 83 comestibles diversos, entre licores, mermeladas,
frutas deshidratadas, chocolates y semillas.

Utiliza café, cardamomo, cacao y frutas de su localidad.

Son productos desarrollados por quimicos, pero sefialan que
no utilizan conservadores ni colorantes artificiales

Declara capacidad para surtir a 19 mil litros mensuales

Fue el primero en diversificar y producir este tipo de
comestibles con marca y no se encuentra en los
supermercados. Se vende en la Tienda de la Casa del Instituto
de las Artesanias y en algunas tiendas de comestibles
regionales y por pedido.

Utilizan café organico de la region y se venden en los
expendios de café orgdnico Gramlich de Tapachula

Antes

Afo de
Inicio de uso
1999

2001 C. 33
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Mermeladas cajetas y dulces

Instalacion localizada en Berriozabal

Chimelada 2012- Mezelade . 2013-
MCH 1-5 Habanero, Café, Jalapeiio-Chipotle 2017, C. 29
2018 - 2018
Berriozabal
No declara donde obtiene sus productos, pero estd conformada
por una Sociedad de Produccion Rural con el giro de servicios
de consultoria.
Vino de Moras de Jitotol Afio de
. . . inicio de uso
: 2012- Instalacion localizada en Jitotol 2006-
Vel J -
elJim MCH 2018 1 2012 2010
Vende por pedidos en Facebook y en la tienda “Mercado de
: » 2013,C33
Productos Regionales
Botanas, Salsas y cajetas de Macadamia de Ocosingo
Macadem 2012- Instalacion localizada en Ocosingo 2006-
MCH 2018 |19 012 |7
Entr6 a la Expo MCH Soriana 2010- no permanecio
En suspension actualmente
Concentrado para micheladas, limon de diversas partes de
Chiapas
Yajich Micheladas - i6 i ié -
J MCH 2012 20- 50 Instalacion localizada en Tuxtla Gutiérrez 2018 2012, C. 30
2018 2021
Entr6 a la Expo MCH Soriana 2010- no permanecio
Se vende en los Modeloramas
Vino de zarzamora de La trinitaria
Zapaluteca SSRS
- - Aparecia en el padrén de solicitudes MCH, pero no se observé | -
en los mercados actuales
Aguila Negra Vino de Zarzamora de Coapilla 2012- o
NS --- -1 2018 En tramite
Instalacion localizada en Coapilla
Polvos de Malanga y Platanos Tostados de Pichucalco
Instalacién localizada en Pichucalco
Roda Fama NS 5-20 201245013, ¢.30
o ) Se vendi6 un tiempo en un local el Mercaabasto. Hoy se vende | 2018 >
en tiendas de productos regionales
Surimbo NS B N Salsas y mermeladas de pitahaya de Suchiapa 2018- 2019,C.29y
2021 C.30

Instalacion localizada en Suchiapa
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Casa Kolping, tiendas de productos regionales, Tienda
Mercado de Productos Regionales

UPAChs, Unidades Procesadoras de Alimentos de Chiapas. C-MCH, Certificacion Marca Chiapas. NS, No solicitado. SSRS, Solicitud sin requerimiento
solventado. PC, Periodo de Certificacion. CPT, Capacidad de Produccion en toneladas. Rama/CCO, Rama o Capital Cultural Objetivado. PGIF, Periodo
Gubernamental de Inicio de Funcionamiento. ARM, Ao de Registro de su Marca ante el IMPI.

Fuente: Elaboracion propia con datos obtenidos de la base de datos MCH, (2019) la etnografia de mercado (2019-2021) de las
propias UPAChs via telefonica o sus paginas de Facebook y consulta del Marcanet (2019) y otras investigaciones citadas.

El criterio que se siguid para catalogar a las UPAChs con AIV SPL, es su deseo por coordinar un
proyecto que puede conjuntar las voluntades de varios actores productivos de la misma localidad,
agricultores de una especie primaria comun y crear fuentes de trabajo locales. La AIV SPL se apoya en el
régimen de justificacion doméstico, crea lazos en una organizacion jerarquica en la cadena de produccion
hacia atras y busca relaciones hacia adelante para dinamizar la economia local. Este régimen doméstico
esta sostenido por el nivel de compromiso con el régimen de justificacion de mercado, mientras las
UPACh dinamicen la produccion local y creen enlaces de reconocimiento de sus regiones por el tipo de
produccion agricola que realizan, en tipos de alimentos especificos van construyendo su propio
reconocimiento histérico y se detonan nuevos conocimientos que emanan socioterritorialmente por
ejemplo intercambios cognitivos sobre los cultivos, la forma de cosecha para conservar por mas tiempo

su vida util y formas de elaboracion para prolongar su valor de mercado en el tiempo.

Los Sistemas Agroalimentarios Localizados y las Redes Agroalimentarias Alternativas

Sarah Bowen y Tad Mutersbaugh (2013:202) explican que la nocion de “terroir” (territorio) desemboco
en dos modelos mas con los que en la actualidad se estan llevando estudios e intervencion en los procesos
de produccion rural y consumo de los alimentos:

El primero de ellos, el Sistema Agroalimentario Localizado (STAL o SYAL por sus siglas en francés),
comprende el desarrollo de los sistemas agroalimentarios locales en territorios especificos, considerando
aspectos ambientales (suelo, microclima) y culturales (conocimientos locales de produccion y consumo)
y relaciones sociales que confieren a los alimentos y bebidas caracteristicas particulares. Para el SIAL, la
nocién de localidad es historica, ambiental y econdmica en una integracion que es moldeada por las
relaciones a lo largo de la cadena de produccion alimentaria y de poder. El término localizado refiere a un
proceso que se identifica pero que puede ser cambiante. El SIAL pone acento en el saber hacer de las
colectividades, formas compartidas de conocimiento, y las instituciones que garantizan este conocimiento

(cooperativas, juntas reguladoras y regionales). El saber hacer es flexible y se adapta a las circunstancias

113



sociales y ambientales, y su calidad particular procede de todo un conjunto de relaciones integradas (desde
las formas de cultivo, el aprovechamiento de los recursos ambientales y los procesos) y estos
conocimientos se pueden transmitir de forma no verbal. Consideran dentro de sus categorias de analisis la
capacidad de integracion vertical y la gobernanza y el grado de costo beneficio para el territorio. El STAL
favorece las IG como una alternativa agraria de desarrollo y proteccion territorial. El papel del Estado en
este sentido, seria la regulacion de las etiquetas y hacer cumplir la proteccion de las IG.

Boucher, Espinoza, Fraire y Pensado (2012:6-7) consideran que uno de sus objetivos principales
es generar redes de cooperacion para disputar el proceso de mercado global y contrarrestar sus efectos
negativos, al tiempo de abrir un espacio para que los actores tomen una posicion reflexiva en procesos de

investigacion-accion.

UPAChs agrupadas con AIV SIAL

Se catalogaron como SIAL, como muestra el Cuadro 18, a las UPAChs que atn utilizan procesos
mas manuales, o que tienen una capacidad de produccidon minima, tienen muchas caracteristicas de
diferenciacion relacionadas con el toque o sazon de su creador, pero, sobre todo, que tienen una historia
dentro de la tradicion alimentaria en el estado y que son alimentos que son significados en procesos
endogenos de aprendizajes de siembra, cosecha, cocina y gusto. Caben ahi, por ejemplo, quelites como la
flor de calabaza y el chipilin y las formas diversas de transformar el maiz, el cacao, la leche, como pozol,
tascalate y quesos, en la busqueda de procesos mas naturales que les permitan mejorar su vida util y
conservar (en la medida posible) sus cualidades sensoriales. Por ello utilizan deshidratados, empaques al
vacio y su proceso de autoevaluacion de los ingredientes de las recetas originales para alterar lo menos

posible las cualidades sensoriales del comestible en su forma local.

Cuadro 18. UPAChs agrupadas por su AIV SIAL

UPAChs C-MCH PC CPT Rama /CCO PGIF ARM

Cocina tradicional zoque de flores y especies de
temporada, hojas, flores y frutos
Recetas heredadas de su bisabuela (4 generaciones)

Cocineras tradicionales

zoques NS - -1 Antes -
Instalacion en Barrio de Copoya
Se vende por pedidos telefonicos o WhatsApp
Santa Rosa Queso bola de Ocosingo
SSRS - 5-20 Instalaciones localizadas en Ocosingo Antes En tramite

Declara una herencia familiar desde 1938
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Aunque no pasteurizan la leche, se declaran como
fabrica de quesos

En Ocosingo, tiene una tienda donde venden queso,
comestibles regionales y artesanias

Bulush Bak

Quesos artesanales, varios, ademas de bola de
Ocosingo

SSRS 5-20 Localizado en Ocosingo como una tienda o Antes 2010, C. 29
comercializadora de quesos artesanales y embutidos.
No especificamente de queso bola y no aparece
como taller o fabrica
Queso bola
Instalaciones localizadas en Ocosingo
Laltic SSRS 5-20 Lleva el nombre del rancho donde se narra que Antes En tramite
surgio por primera vez el queso bola de Ocosingo
Lo venden en dos sucursales en Ocosingo y por
pedidos telefonicos
Quesos artesanales (queso de hebra, queso fresco,
Corcob / queso doble crema)
SSRS 5-20 Instalaciones localizadas en un rancho en Villaflores | Antes 2015,C. 29
Santa Elena
Se comercializa en una tienda en Tuxtla Gutiérrez
con el mismo nombre
Chocolate untable con miel
Elaborado por Centro Agroecolégico San Francisco
de Asis constituido como Sociedad Civil (CASFA
S.C) y Red Maya de Chiapas integra un padrén de
doscientas cooperativas de produccion. CASFA, se
constituy6 el 15 de mayo de 1991 con el fin de
estimular procesos sociales entre el pueblo con el
objeto de la toma de conciencia de su realidad y 1997, Inicio de
participacion en la creacion y desarrollo de funcionamiento
La Iguana Sana i ia si i6 -
g SSRS 1 alterpatlvas que ayuden a superar su propia situaciéon Antes del (;eptro Agro
de vida. ecoldgico.
Su objeto es la estimulacion de la produccion de 2001, C. 30
autosustento alimentario de las cooperativas, muchas
de ellas conformados por ejidatarios de una zona
indigena maya. Con la metodologia, denominada “El
trabajo comun organizado”, se formaron mas de 500
grupos de trabajo que aplican los principios del
cooperativismo. Sus miembros fundadores formaron
parte en la comision de Cooperativas de la Diocesis
de Tapachula.
Miel de abeja de Ocozocoautla e implementos
apicolas, caramelos, propoleo, panal, cera.
Miel ambar ici
SSRS -1 Instalacion localizada La Colmena en Antes 2008, Solicitud C

Ocozocoautla

Vende en su propia tienda

30
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Queso bola Ocosingo

SSRS

Queso bola de Ocosingo

Marca Colectiva Sociedad Agropecuaria E Industrial
Quesera de Ocosingo, S.P.R. DE R.I.

La historia oral cuenta que el queso bola de
Ocosingo surgio en afio 1927 en el rancho Laltik,
como una domesticacion de una receta europea que
la Sra. Elvira Martinez de Solérzano, quien adapto la
elaboracion con los recursos especificos de Ocosingo
(Lopez, Hernandez- Villegas y Santos, 2015).

En 2004 cinco, de los nueve queseros que existen en
Ocosingo, conformaron esta organizacion e hicieron
el tramite para adquirir los derechos sobre la Marca
Colectiva Queso Bola de Ocosingo (Lopez,
Hernandez- Villegas y Santos, 2015)

2000-
2006

2005, C. 29

Marca Colectiva

San Francisco/ Quesfran

SSRS

Quesos doble crema

pedidos

2006-
2012

2011, C. 29

El Turulo

MCH

2009-
2012

Café y Chocolate de metate, receta tradicional
Declara que es café y cacao de las montafias de
Chiapas, ser productores directos. No sefiala el
origen exacto.

Instalacion declarada en Tuxtla Gutiérrez Chiapas

Ventas en pagina de Facebook, entrega a domicilio y
en tiendas de productos regionales

2000-
2006

2004, C. 30

A.CH.O.B. A

NS

1-5

Chocolate- cacao de metate, receta tradicional

Instalacion localizada en ejido Buenos Aires,
municipio de Mazatan

Se vende en tiendas de productos regionales

2006-
2012

2008, C. 30

Ichichol

MCH

2009-
2010

Salsas artesanales con Chile Simojovel

Recetas de salsas tradicionales “sin conservadores”
con chiles de México (Simojovel -habanero —
jalapefio)

Instalacion localizada Tuxtla Gutiérrez, Chiapas

La venden por pedidos y tienen un local donde
venden pollos fritos y ahi las venden

2006-
2012

2009 C. 30

Tia Chalvi

MCH

2009-
2012

5-20

Tascalate y Pozol

Es una UPACh familiar de la tercera generacion
empez6 elaborando artesanalmente el tascalate con
el saber hacer de abuelas y madres y con el maiz de
su propia produccion de 10 has.

Ademas, se dedican al cultivo de hongos seta.

Se localizo instalacion en Berriozébal

2006-
2012

2009, C. 30
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Particip6 en Expo MCH Soriana 2010, se vendio en
0Oxx0, no permanecio.

Fue proveedora de Desayunos Escolares.

Hoy se vende en las tiendas de Punto Tuxtleco y
tiendas de comestibles regionales.

Chusy Teopi

SSRS

Palmitos en conserva de vinagre

Tallos tiernos extraidos de la Palma del Coyol
conservados en vinagre

Instalacion localizada en Teopisca, Chiapas
Es un comestible que se elabora desde 1950 por el
Sr. José Velasco. Se vende sin marca, pero aparece

en las tiendas de productos regionales.

Es un comestible tipico de Teopisca y los altos de
Chiapas

2006-
2012

2006 C. 29

Pepilokas

SSRS

Pepitas de Calabaza
Semillas de calabaza saladas, con chile y con limén.

Instalacion localizada en el barrio Nifio de Atocha,
Tuxtla Gutiérrez

Se vende por pedidos en Facebook

2006-
2012

2009, C. 29

Nereida (nombre
conocido popular)

Quinta Esencia por
Zulma (MR)

NS

Tascalate y Pozol
Instalacion no localizada

Narra que hacen tascalate zoque desde 1932, que
esta es la quinta generacion de mujeres
descendientes de esas primeras mujeres. Y que fue
en el 2017 cuando lanzaron su marca formalmente

Sefialan que utilizan maiz criollo de una comunidad
desplazada por el volcan Chichon.

Venden en Punto Tuxtleco y en tiendas de productos
regionales

2012-
2018

2021, C. 30

Julé Julé

SSRS

Chocolate de metate artesanal y bomboneria
Se encontr6 instalacion en Ocozocoautla

Se vende en Hotel Hilton, Hotel Santa Clara, Las
Pichanchas y por pedidos.

2018-
2021

2020, C.30

Black Ambar

NS

Chocolate-artesanal y gourmet del Barras de
chocolate. Declara mezcla de Cacao Organico del
Soconusco y café marago

Instalacion localizada Tuxtla Gutiérrez

Se vende en las tiendas de Punto Tuxtleco y en la
Tienda Casa de las Artesanias, pero ademas
recientemente abrid su propia tienda en Tuxtla con
chocolates con su marca.

2018-
2021

2018, C. 30
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Comiteco
Instalacion localizada Comitan
Tercera generacion elaborando Comiteco

Se vende en los restaurantes de Comitan y San

Cristobal. Han exportado pequefios lotes a Japon.
Comiteco Nejkel 2018-
NS - -1 La calidad la busca en la pureza de su comiteco 2021 2018, €. 33
evitando arrastres de materiales metalicos y hay un
significado de valor atribuido a la historia econdmica
y los enlaces hacia atras de los puestos de trabajo
(productores, aguamieleros, elaboradores de barriles,
personas que reciclan céscaras y desechos) y
beneficio a su comunidad. También hay una fuerte
voluntad por la preservacion del valor historico de la
bebida y sobre todo de los “maestros destileros”.

Chocolates artesanales

LU UM Instalacion localizada en Tuxtla Gutiérrez 2018-
NS -1 2021 2017, C. 30

Se vende en casa de las artesanias.
Declara que es cacao organico del Soconusco
Chocolate en polvo y chocolate artesanal con granos
de cacao del Soconusco

Tortuga del Arenal NS q 2018- En trdmi

- Se localizé instalacion Tuxtla Gutiérrez 2021 n tramite

Se vende en el Mercado La Salle

UPACHhs, Unidades Procesadoras de Alimentos de Chiapas. C-MCH, Certificacion Marca Chiapas. NS, No solicitado. SSRS, Solicitud sin requerimiento
solventado. PC, Periodo de Certificacion. CPT, Capacidad de Produccion en toneladas. Rama/CCO, Rama o Capital Cultural Objetivado. PGIF, Periodo
Gubernamental de Inicio de Funcionamiento. ARM, Aio de funcionamiento y Afio de Registro de su Marca ante el IMPIL.

Fuente: Elaboracion propia con datos obtenidos de la base de datos MCH, (2019) la etnografia de mercado (2019-2021) de las
propias UPAChs via telefonica o sus paginas de Facebook y consulta del Marcanet (2019) y otras investigaciones citadas.

El criterio que se utilizo para enlazar a estas UPAChs con AIV SIAL fue su iniciativa por recuperar
y preservar especies y recetas. Estas motivaciones se pueden observar mas como régimen de justificacion
doméstico, en el sentido de reconocer los saberes locales de las generaciones pasadas, pero se asocia al
mundo civico, como un interés colectivo que relaciona directamente los alimentos como simbolos de la
identidad de origen compartida, se apega mucho a la propuesta de reconocer el valor de los alimentos
como un mecanismo politico, como seiiala Appadurai (1991), hay una tipo de valor intrinseco simbolico
de preservar el conocimiento socioterritorial de las recetas y los ingredientes. Estas recetas son muy
antiguas, como el chocolate. A excepcion de la comida zoque, el tascalate y el pozol, no se puede sefialar
que son prehispanicas o enddgenas porque muchas utilizan azucar, una especie inducida en el periodo
colonial y de gran auge finquero en el periodo poscolonial de Chiapas. Incluso se puede ver en ellas ya

cierta tecnificacion para el mercado como el deshidratado del maiz y el molido para evitar su rapida
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fermentacion y descomposicion. Pero se les catalogd con una AIV SIAL por su esmero en preservar, en
un mercado con caracteristicas actuales, las recetas de las abuelas derivadas del maiz, el cacao, el axiote,
el coyol e incluso quesos que han sido muy importantes para el reconocimiento de la identidad productiva
de sus pueblos. Es un proceso de adaptacion a los mercados globales que no deja de apreciarse como

resistencia.

Redes Agroalimentarias Alternativas - Agroecologicas

Sarah Bowen y Tad Mutersbaugh (2013) explican que las Redes Alimentarias Alternativas (RAAL o AFN
por sus siglas en inglés) comprenden lo local como una posicidn en la cadena de produccion y distribucion,
posiciones en las relaciones o redes especificas de los productos alimentarios. Consideran la distancia o
proximidad entre los sitios de produccidon y consumo o en términos socioeconémicos. El RAAL busca
favorecer la creacion de otros mercados en oposicion al mercado estandarizado. Ponderan la produccion
orgénica, el comercio justo; las redes comerciales alternativas de consumo y distribucion en cadenas cortas
de suministro. Esta perspectiva se centra en la integracion de los sistemas alimentarios y las formas en
que transmiten valores como ciudad, comunidad y administracién, las nociones de calidad, las fuentes de
economia, valor y desarrollo rural y la reforma y creacion de politicas agricolas y alimentarias. La RAAL
utiliza el término arraigo (o incrustacion) de Polanyi (1944), para explicar que los sistemas alimentarios
de los mercados agricolas directos y locales contrastan con las relaciones alimentarias distantes de la

agricultura industrial y socialmente desencajadas.

UPAChs agrupadas con AIV RAAL - AE

Se consideraron insertos en RAAL-AE, como muestra el Cuadro 19, a aquellos que han logrado
formar redes de distribucion diferentes a las del comercio de los mercados convencionales. Algunos se
encuentran en un mercado orgéanico Casa Kolping, Otros como Tatik Adelino ademéas ha intercambiado
con productores de Puebla algunos alimentos que lleva de Chiapas y trae de Puebla amaranto y chapulines.
En el caso de Biomequé ademas de producir el chocolate de su propia huerta, da cursos para aprender a
hacer chocolate a nifios y a personas en general, incluyendo personas de la tercera edad, esto vinculado a
la biodiversidad (la fauna y flora asociada con los arboles de cacao). Y la Reyna Roja comercializa en el

Tianguis Ecorganico un vino de jamaica organica de cultivo familiar que ella misma elabora.
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Cuadro 19. UPAChs agrupadas por su AIV RAAL - AE

UPAChs C-MCH PC CPT Rama /CCO PGIF ARM

Chocolates de cacao agroecologico
de autoproduccion en Estacion
Juérez

Biomequé NS . 125 Antes s6lo vendian el cacao 2012-2018 En trémite
Comercializa o intercambia sus
comestibles en el Tianguis
Solidario Casa Kolping o por
pedidos telefonicos

Vino de jamaica organica
agroecologica de autoproduccion
de Villaflores

NS -1 2012-2018 En tramite
Comercializa sus comestibles en el
Tianguis Ecorgénico en la colonia
Laureles o por pedidos telefonicos

La Reyna Roja

Semillas organicas de un productor
de Morelos

Natural Amor L . .
NS - -1 Comercializa o intercambia sus 2018-2021 R. Clase 30 (2019)
comestibles en el Tianguis
Solidario Casa Kolping o por
pedidos telefonicos

Polvos y chocolates de semillas
abuelas

Cacao organico de Estacion Juarez,
arroz organico de Morelos,
Amaranto orgéanico y chapulines de
San Mateo Coanala Puebla y café
de Oxchuc
Tatik Adelino NS -1 - . . 2018-2021 R. Clase 30 (2020)
Comercializa o intercambia sus
comestibles en el “Tianguis
Solidario Casa Kolping” o por
pedidos telefonicos. También
comercializa en las tiendas de
“Punto Tuxtleco” y en la tienda
localizada en CANACINTRA-
Tuxtla “Mercado de Productos
Regionales”

Pinol elaborado con maiz de
semillas nativa y con
procedimientos de siembra y
NS - -1 cultivo agroecologicos, 2018-2021 En tramite
conocimientos recuperados del
saber de la milpa sustentado en
generaciones ancestrales

Pinol Nativo

UPAChs, Unidades Procesadoras de Alimentos de Chiapas. C-MCH, Certificacion Marca Chiapas. NS, No solicitado. SSRS, Solicitud sin requerimiento
solventado. PC, Periodo de Certificacion. CPT, Capacidad de Produccion en toneladas. Rama/CCO, Rama o Capital Cultural Objetivado. PGIF, Periodo
Gubernamental de Inicio de Funcionamiento. ARM, Ao de funcionamiento y Afio de Registro de su Marca ante el IMPIL.

Fuente: Elaboracion propia con datos obtenidos de la base de datos MCH, (2019) la etnografia de mercado (2019-2021) de las
propias UPAChs via telefonica o sus paginas de Facebook y consulta del Marcanet (2019) y otras investigaciones citadas.
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El criterio para identificarlas es su compromiso con el régimen de justificacion civico,
comprometidas con la salud, el ecosistema, el intercambio bien remunerado y directo, lo que se conoce
como Comercio Justo. Se observo que efectivamente como sefialan Sarah Bowen y Tad Mutersbaugh
(2013) hay una relacion muy directa entre la AIV RAAL y las AIV AE, pero si existen algunas diferencias
entre ellas. Hay algunas que otorgan un significado especial a la produccion de especies orgéanicas de
Chiapas, mientras que existen otras que ponderan lo organico siempre y cuando sea de México, por lo
cual pueden traer especies de otros estados siempre y cuando se reconozca que han sido producidos con

técnicas agroecologicas y que se adquirieron directamente de sus productores.

Los Sistemas Culturales Territoriales

Selicato y Piscitelli (2016) sefialan que, las politicas de desarrollo sostenible a través de procesos de
desarrollo del patrimonio cultural y los sistemas territoriales con los que interactian requieren que el
territorio sea el marco cognitivo dentro del cual se focalicen los elementos fisicos y las interrelaciones
cualitativas con sus componentes sociales. Los Sistemas Culturales Territoriales (SCT) debe ser entonces
un marco interdisciplinario en el que se recoja el significado mismo de la planeacion sobre el papel que
juega el patrimonio cultural para la construccion del desarrollo. En su forma de gestion de pequefos
centros historicos dispersos, busca dar importancia a los habitos gastronomicos y enoldgicos; las formas
de vida, ceremonias, festivales, rituales cotidianos, mitos, canciones, bailes, refranes, textos sagrados,

estereotipos y cotilleos de barrio. Dando un peso significativo a los actores.

UPAChs agrupadas con AIV SCT

El criterio para catalogar a estas UPAChs con AIV SCT, es integrar la experiencia gastrondmica
del comensal al paisaje del territorio. Se consideraron las UPAChs que ponen énfasis particular en la
creacion de lugares donde los comestibles se preparan a la vista del comensal. El comensal tiene
oportunidad de conocer las especies a través de los sentidos, sus formas, sus olores, sus procesos y vivir
la experiencia gastronomica situada en los paisajes. El régimen de justificacion aqui pareciera
inspiracional, pero es una relacion muy directa entre el cocinero y el comensal. No obstante, no hay
evidencia del valor de trabajo previo del productor de los ingredientes, ni del origen, ya que se pondera el
goce de la experiencia vivida, que se compromete con el régimen de justificacion del mercado “turistico”

o de la “diversion”.
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Cuadro 20. UPAChs agrupadas por su AIV SCT

UPAChs

C-MCH

PC

CPT

Rama /CCO

PGIF

ARM

Copainalteca

SSRS

Salsas y condimentos

Vincula la creacion de sus salsas con las
comidas tipicas de Chiapas en un
restaurante en Tuxtla Gutiérrez

También tiene presentaciones de salsas
preenvasadas

2006-
2012

2010, C. 30

La Chiapa Gourmet

SSRS

Salsas y otros platillos gastronémicos
Aguas embotelladas

Procesadora de alimentos
Organizadora de eventos

Tiene preenvasados

Instalacion localizada en Tuxtla Gutiérrez

2006-
2012

En tramite

Toyol Witz

SSRS

1-5t

Chocolateria y café organicos

Se encontro instalacion en Restaurant
terraza en San Cristobal de las Casas,
donde vende ademas de sus envasados,
comidas y bebidas preparadas de Chiapas,
tipica de México, comida vegana y
alimentos organicos

2006-
2012

Solicitud de registro
en 2015, C. 30

La Capitania Posh

MCH

2012-
2018

Licores y bebidas espirituosas que se
realizan en el mismo restaurante en San
Cristobal, La Posheria

Sirve frente a los comensales para
consumo en el lugar y tiene preenvasados

La certificacion MCH la obtuvo para el
restaurante, no para el Posh. La solicitud
de MR se hizo para la bebida alcohdlica.

2012-
2018

Solicitud 2021 C 33

La Yaya

NS

Chocolateria, un local localizado en
Comitan en el que se puede beber y comer
chocolate en cualquiera de sus formas.

El atractivo consiste en que el comensal
puede observar a través de un cristal la
elaboracion del chocolate en su forma
tradicional y en bomboneria

Envasa frente a los comensales

2018-
2021

En tramite

UPAChs, Unidades Procesadoras de Alimentos de Chiapas. C-MCH, Certificacion Marca Chiapas. NS, No solicitade. SSRS, Solicitud sin requerimiento
solventado. PC, Periodo de Certificacion. CPT, Capacidad de Produccion en toneladas. Rama/CCO, Rama o Capital Cultural Objetivado. PGIF, Periodo
Gubernamental de Inicio de Funcionamiento. ARM Afio de Registro de su Marca ante el IMPI.

Fuente: Elaboracion propia con datos obtenidos de la base de datos MCH, (2019) la etnografia de mercado (2019-2021) de las
propias UPAChs via telefonica o sus paginas de Facebook y consulta del Marcanet (2019) y otras investigaciones citadas.
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Se colocaron como UPAChs SCT, como muestra el Cuadro 20, a las UPAChs que, ademas de que
envasan a la vista del comensal sus productos para la venta, se vinculan a hoteles, cabafias o restaurantes,

centros historicos, ecoturisticos, turismo de paisajes.
Especialidades Gastrondémicas

Bonanno (2020) explica que en Europa se aplica un tipo de IG llamado las Especialidades Tradicionales
Garantizadas (TSG) que se utiliza para distinguir comestibles que no estdn asociados a una region
especifica, sino que mas bien recurren a utilizar ingredientes y recetas tradicionales. Se encontrd que, en
Chiapas, muchos de los comestibles reciben un Distintivo de Calidad Gastronémica otorgado por la

AMECSUR. De ahi que se hayan catalogado como Especialidades Gastrondmicas.

UPAChs agrupadas con AIV EG

En este estudio se detectd que existen muchos comestibles regionales que se elaboran mezclando
alimentos considerados de Chiapas con otros que se producen en otras entidades, como por ejemplo
mezclar chiles de Simojovel con aceite de olivo, o galletas integrales que se elaboran con cacahuates de
Coita, con amaranto o arroz del centro del pais. Se catalogan en el Cuadro 21 a algunas de estas UPAChs,
de acuerdo a sus formas de produccion y el valor que ponen a la receta en relacion con las regiones de
Chiapas, o como alimentos mexicanos envasados, pero que no necesariamente se han vinculado

directamente con los productores.

Cuadro 21. UPAChs agrupadas por su AIV EG

UPAChs C-MCH PC CPT Rama /CCO PGIF ARM

Polvos de pozol deshidratado y tascalate

Antes tenian una planta en la ciudad de Tuxtla

Tia Angelita 2009- Gutiérrez
MCH 5-20 Fue proveedora de Desayunos Escolares Antes IMPI 1995 C. 30

2012
Sus productos se vendian en Sam’s

Se encuentra en suspension

Antes conocido como
Pewi, hoy como

Productos Pichucalco — -
SSRS 3-20 Fue proveedora de Desayunos Escolares Antes IMPT 2011, C.30

Polvos de avena y cacao desde 1991

Su venta se destina a municipios de Tabasco
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Adobos y sazonadores para elaborar ‘cochito’

MCH
C 1 Ch _ r . _ .1 _
ocina Chiapaneca 2009 1 Entré a la Expo MCH Soriana 2010- no permaneci 2000 IMPI 2001 C. 30
2012 2006
Se encuentra en suspension
Salsas, artesanales, sin conservadores
Aceite de oliva, chiles y especias
ba Canducha SSRS 1 2000 1\1p1 2006 €. 30
- ) Se localizo instalacion en Tuxtla Gutiérrez 2006 ‘
Se vende en las tiendas de Punto Tuxtleco y en la
tienda Mercado de Productos Regionales
Polvos y galletas de amaranto, avena y miel
Fue proveedora de Desayunos Escolares DIF
Polienergéticos 2009- 2000-
MCH 2012 3-20 Entr6 a la Expo MCH Soriana 2010- no permanecio 2006 IMP1 2012 C. 30
Se venden en las tiendas de Punto Tuxtleco
Galletas finas de
Caf¢, Chocolate y nuez
Bortoni 2009- 2006-
MCH 2012 ! Entr6 a la Expo MCH Soriana 2010- no permanecio 2012 IMPT 2007 C. 30
Se encuentra en suspension
Dulces de coco, y galletas integrales
Cocomania SSRS - 5-20 Fue proveedora de Desayunos Escolares DIF %g?g_ IMPI 2007 C. 30
En suspension
Polvos y galletas
de café, linaza, amaranto-avena miel
Jac Mat 2009- 2006-
MCH 2012 ! Fue proveedora de Desayunos Escolares DIF 2012 IMPI 2009, C. 30
En suspension
Mole
Cacao de Tapachula
Entr6 a la Expo MCH Soriana 2010- no permanecio
Doiia Lucila 2009- 2006-
MCH 2012 13 Tenia la planta en Tonald. Hoy vive en Tuxtla 2012 IMPI 2009, C 30
Gutiérrez
Sigue en actividades por pedido a domicilio
Mole receta tradicional
Grupo de Mujeres elaboradoras de Mole
Mole Doia Isi 2009- Instalacién localizada en Tuxtla Gutiérrez. Elaboran 2006-
MCH 2012 -5 mole desde 1991. Formalizada en 2010 2012 IMPI 2010 €. 30

No se encontrd en los mercados observados
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Tartaletas rellenas de nuez

Don Rey 2009- g 2006- L
MCH 2012 -1 Tuxtla Gutiérrez 2012 En tramite IMPI
No se observaron en los mercados visitados
Salsas
Jechu . . . . i
echus SSRS N 1 Chiles de la region con aceite de olivo %g(l)g IMPI 2009 C. 30
No se encontraron los comestibles en venta
Pa'latimba Adobos y sazonadores para elaborar ‘cochito’ 2006-
SSRS -1 IMPI 2009 C. 30
- 20012
En suspension
Polvos de avena, espirulina, amaranto, linaza, chia,
moringa
Linavida 2009- . . S 2006- IMPI 2011 C. 35
MCH 2012 5-20 Instalacion localizada en Berriozébal 2012 IMPI 2012 C. §
Fue proveedora de Desayunos Escolares DIF
Vende por catdlogo de internet
Jarabe y jalea de
Café y chocolate
Chefsom - -
MCH 2009 1 Entré a la Expo MCH Soriana, no sefialo si fue en 2006 IMPI1 2012 C. 30
2012 - 2, 2012
2010 u otro aflo, no permanecio.
Se encuentra en suspension
: 2012- . 2006-
Nutridora -
u MCH 2018 1 Polvos Avena y Linaza 20012 IMPI 2010, C. 30
Galletas integrales elaboradas de semillas, avena y
amaranto.
Antes Integral y En un principio eran reconocidas como “Integral y
Riquisimo — Riqqisimo” posteriormente fueron registradas como
SSRS |- 1 Majohe 2000 | M1 2020, €. 30
Hoy Majohe Se localiz6 su instalacion en Tuxtla Gutiérrez.
Anteriormente se vendian en las tiendas de comestibles
regionales. Recientemente entrd a tiendas Oxxo
Adobos y sazonadores
Hojas de aguacatillo
Sal Magica Adi Instalacion localizada en Tuxtla Gutiérrez 2006-
SSRS -1 2012 IMPI 2021 C. 30

Entr6 a la Expo MCH Soriana 2010- no permanecio

Hoy se vende en tiendas de productos regionales y en
varios tianguis itinerantes
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Frituras, tostadas y tortillas de harina de nopal y
Darvité Light i i i -
g NS i 1 comida baja en calorias ég}é En tramite IMPI

Vende en su local en Tuxtla Gutiérrez y sobre pedidos

Mermeladas y salsas de frutas diversas

Sabores de mi tierra NS - -1 Instalacion localizada en Tapachula ég}é_ En tramite IMPI

Se encontraron de venta en Punto Tuxtleco

Panes tradicionales y panes mas elaborados

Instalacion localizada en Tuxtla Gutiérrez

Dulce tentacion NS q 2012- En trimite IMPI
o ) Se encontro de venta en Punto Tuxtleco, en tianguis 2018 n tramite
itinerantes y hace ventas por pedidos en su pagina de

Facebook y teléfono

Tascalate y salsas artesanales, avena con coco, y sales
condimentadas con cardamomo

Flor de Sospo 2018-

NS - -1 Instalacion localizada en Tuxtla Gutiérrez 2021 En tramite IMPI

Vende en Punto Tuxtleco

UPAChs, Unidades Procesadoras de Alimentos de Chiapas. C-MCH, Certificacion Marca Chiapas. NS, No solicitado. SSRS, Solicitud sin
requerimiento solventado. PC, Periodo de Certificacion. CPT, Capacidad de Produccion en toneladas. Rama/CCO, Rama o Capital Cultural Objetivado.
PGIF, Periodo Gubernamental de Inicio de Funcionamiento. ARM, Afio de funcionamiento y Afio de Registro de su Marca ante el IMPI.

Fuente: Elaboracion propia con datos obtenidos de la base de datos MCH, (2019) la etnografia de mercado (2019-2021) de las
propias UPAChs via telefonica o sus paginas de Facebook y consulta del Marcanet (2019) y otras investigaciones citadas.

El criterio que se utilizo para catalogar a estas UPAChs con AIV EG, fue la valoracién de las
recetas y de los ingredientes para elaborar alimentos con alta carga nutrimental, novedosos para personas
con cierto gusto educado o refinado y conscientes de la importancia de la alimentacion para la salud;
pueden usar alguna especie que los vincule al territorio del estado, como café, cacao, mango hojas de
aguacatillo o la miel, pero existen pocos o nulos vinculos directos con los productores de las regiones de
origen de los ingredientes. Algunas UPAChs con AIV EG ponderan el valor nutrimental y utilizan

semillas o ingredientes que no se producen en el estado.

2.6.2 La caracterizacion de los representantes de las UPAChs participantes en los conversatorios

De las 113 UPAChs anteriores expuestas en el apartado anterior, participaron en los conversatorios 20
actores individuales que representaron a 18 UPAChs y una UPA del Estado de México. Ahi se rescataron
expresiones mas profundas de las AIV y las reconfiguraciones del valor. A continuacion, se observa un

cuadro de categorias utilizadas para reconocer el perfil de los participantes en los conversatorios:
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Cuadro 22. Caracterizacion de los representantes de las UPAChs participantes en los conversatorios

D CCINST 10P-CCINC Discursos OC en su AD AlV | RJ
“Se lo atribuyo a dos cosas, haber nacido
Licenciatura en y crecido en el territorio y a mi
Gastronomia formacién como gastréonomo y el hecho Profesor Investicador
de darle valor a los productos locales, g
. Estado de L en temas relacionados
Maestria en - aquellos que cuentan con una tradicion, . .
. . México — . con el patrimonio
. . Agroindustria Rural, un saber hacer y se han ido heredando, . . RID
Profesor investigador o . . .. . cultural alimentario y | SIAL
. Desarrollo Territorial y . manteniendo un alimento unico. Distinto .
C.S Estudios Rurales . L. Chorizo de . . . colaborador activo de
Turismo Gastronémico; de las producciones semiindustriales e
Toluca . R
industriales UPA Chorizo Toluca RIC
Doctorado en Ciencias
Sociales SOCIOTERRITORIAL Y SISTEMA
DISCIPLINARIO
“Conoci esto en el proceso de
investigacién... me atrapd. Ademas, mi
esposa es de Villa Corzo, su abuelo y
Licenciado en padre se dedican al campo. También [mi | Investigadores
Economia colega] influy6é mucho. [El pinol] ya lo vinculados
habia probado, también el tascalate. La activamente a la
T Tuxtla tortilla siempre esta presente en la revaloracion de
. . Maestro en Analisis s . . . . .
Estudios Econémicos | . . . . Gutiérrez, comida, qué decir del pozol que tomamos | especies de maiz
. o Sistémico Aplicado a la . ~ . . . RIC
Socio Territoriales Sociedad Chiapas — desde muy pequeiios. Entonces el maiz nativo en Chiapas SIAL
siempre ha estado” (Mensaje RID
Doctorado en Estudios Pinol WhatsApp, 13 de mayo de 2022) UPACh NS
Regionales MEZCLA DE SISTEMA Pinol de maiz Nativo
DISCIPLINARIO
CON UN SABER
SOCIOTERRITORIAL
“Primero, un interés cultural de mis
antepasados por conservar los maices, Investicadores
después, un interés académico. Desde que vineul a%los
Licenciado en tengo uso de razon, mis bisabuelos nos activamente a la
Economia Agricola mandaban maiz con mis abuelos revaloracion de
Cintalapa, maternos. Mi papé se dedico mas al especics de maiz SIAL
Estudios Econdmicos | Maestro en Ciencias Chiapas- comercio [En el caso del pinol se ha nart)ivo en Chiapas RID
Socio Territoriales Agropecuarias elaborado] siempre, y muchos mas Profesor P
Pinol derivados del maiz” (WhatsApp, 13 de RIC
Doctorado en Estudios mayo de 2022) UPACh NS
Regionales
SOCIOTERRITORIAL COMO Pinol de maiz Nativo
MOTIVACION AL SISTEMA
DISCIPLINARIO
Profesor de
Licenciado en Ciudad de « R . Gastronomia
. - Es un tema disciplinario. Obviamente
Gastronomia México, 20 . - .
L ~ ; la cosmogonia del chocolate es magica | Divulgador de la
Especialista en afios radicando .
Enologia en Tuxtla y conecta con lo que somos...y Cultura Gastrondémica
. . viviendo en Chiapas méas” (Mensaje Regional en Medios RJO
Gastronomia, Catador Q Grade Gutiérrez, WhatsApp, 13 de mayo de 2022) de Comunicacién
educacion y Lider de opinion en Chiapas — PP, Y EG
cvaluacion g‘iﬁ;‘ﬁif:cién Café v cacao | SISTEMA DISCIPLINARIO UPACh MCH Jarabe RII
Mo e los e s QUE SE SOSTIENE POR LA y Jalea de Café y
Conseios de Alimentos P EXPERIENCIA SENSORIAL Y EL Chocolate de Chiapas
J VALOR SOCIOTERRITORIAL
y Café¢ MCH
Disefio Grafico UPACH familiar Barrio Zoque, | “Nos toct el despido de gobierno y UPACh NS RID
San Roque, deciamos bueno, jen qué podemos EG
Tuxtla trabajar? Estamos conscientes que lo RJO
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Ella, Licenciada en
Disefio Grafico. El,
psicologo

Gutiérrez,
Chiapas —

Pan tradicional

que mas se mueve en estos momentos y
se ha comprobado ahorita en los
momentos de pandemia, es que la
necesidad basica es el alimento. No
sabia hacer pan, tenia recetas de mi
suegra, de su mama, de algunos panes,
pero todo se fue juntando. Una sefiora de
las que hace pan desde hace mucho
tiempo aca en Tuxtla me ofrecié clases
y pues es nuestra base. Y hemos ido
recibiendo capacitaciones de chefs para
ir mejorando nuestro producto.
Empezamos con panaderia regional y
hemos ido metiendo algunos panes mas
elaborados, tenemos que adaptarnos”
(Conversatorio 1 de febrero de 2021)

SOCIOTERRITORIAL QUE
DECANTA EN SISTEMA
DISCIPLINARIO

Panaderia tradicional
y Panaderia mas
elaborada (sic).

Cuidado de las
personas

Profesionista
Enfermeria
Viuda

Tonala,
Chiapas

“Es una tradicion de mi abuela a mi
madre y de mi madre a mi”
(Conversatorio 1 de febrero de 2021)

“Yo queria dar trabajo a las
muchachas que estudiaban”

SOCIOTERRITORIAL

Ama de Casa
Trabajos de Rancho
(sic) Apicultura
Miel

UPACh MCH
Mole de Chiles,
semillas y cacao de
Chiapas

EG

RID

RIC

Cuidado animal
Calidad de leche
Sistemas digestivos

Dieta epigenética

Profesionista
Licenciatura en
Medicina Veterinaria y
Zootecnia

Tuxtla
Gutiérrez,
Chiapas y
Puebla

Cacao de
Chiapas, y
Amaranto y
chapulines de
Puebla
Cacahuate de
Ocozocoautla

“Acé en Chiapas, estamos hechos al
cacao, al pozol, al tascalate, y cuando
hablamos del cacao pues nos remonta a la
abuelita, a la mama4, al hogar. De
repente resultd que todos mis clientes
habian mandado a los hijos a estudiar
fuera, a México, a estar en Veracruz,
etcétera. Y empezaron a regresar todos al
mismo tiempo a sus ranchos, pues ‘pues
¢l se va a hacer a cargo del ganado’.
Afortunadamente para para la zona
regresaron los hijos, desafortunadamente
para mi, porque me quedé sin esa
chamba, pues empecé a buscar otras
opciones y conociendo en Tabasco a un
amigo de una chocolateria bastante
grande y ya muy importante -Ya exportan
inclusive a Italia-. E1 me empezé a
meter al mundo del chocolate y la
verdad que me gusté y como que hice
click muy fécil con el cacao de este parte
que es muy rico, es siper interesante,
tiene historia y tiene mucho camino que
recorrerle, como que te va atrapando. En
Casa Kolping hacemos trueque. Yo
manejo la Epigenética.

(Conversatorio, 27 de febrero de 2021)

EXPERIENCIA SENSORIAL Y
SOCIOTERRITORIAL

Asesoria y servicio en
ranchos ganaderos

Servicios en Nestlé
en acopio de leche

UPACh NS

Chocolate y polvos
prehispanicos Cacao
de agroecologico de
Union Juérez

RAAL-
AE

RJINSP

RID

RIC

Cocinera tradicional

Comidera Tradicional
Zoque de Copoya (sic)

Barrio Zoque
de Copoya,
Tuxtla
Gutiérrez,
Chiapas

“Yo aprendi por mi bisabuela. Mi
bisabuela era la comidera tradicional
zoque. De mi bisabuela, fue mi abuela y
de mi abuela fui yo”

“y si a mi me gusta, también a mi cliente
le tiene que gustar” (Conversatorio 1 de
febrero de 2021)

EXPERIENCIA SENSORIAL

Comida Zoque
elaborada con
especies y flores de
temporada de la
region 'y

UPACH NS

SIAL

RID

RJINSP
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SOCIOTERRITORIAL

Procesos de horneado
en barro y cocina a la
lefa

Educador

UPACh familiar

Padre, Licenciado en
Educacion Basica

Hijo, Quimico Farmaco
Biologo

Venustiano
Carranza

“Yo trabajaba en Secretaria del Campo en
esa época, pero la inquietud era otra y
empezamos con una taqueria porque la
familia de mi esposa traia ese rango, ese
don de las viejas ‘comideras comitecas’
y la sazon fue gustando y nos buscaban
por la sazén. Ya en el 2000 nos pidieron
que regaldramos un poquito o que les
diéramos esa sal porque les gustaba la
sazon. Entonces ya mi hijo (quimico) me
dijo ‘¢por qué no lo hacemos formula y
lo envasamos?” (Conversatorio, 20 de
febrero de 2021)

SOCIOTERRITORIAL QUE
DECANTA EN SISTEMA
DISCIPLINARIO

Trabajo en el
gobierno del estado
en institucion para la
agricultura

UPACh SSRS

Condimentos de
hojas de aguacatillo
de Chiapas

EG

RII

RID

RJIND

Administracion

publicidad

Licenciatura en
Administracion Puablica,
Especialidad en
Comercio Exterior

Licenciada en
Comunicacion, Maestra
en Estudios Culturales
Estudiante de
Doctorado en Estudios
Regionales

Cintalapa
Chiapas

‘Mi papa tiene una huerta de tamarindo.
Nuestra abuela le enseiié a mi mama
coémo despulparlo para hacer conservas,
porque en el valle habia mucho tamarindo
que se vendia a muy bajo costo en la
temporada y era muy caro cosecharlo. Yo
vivia en Cancun, pero se conjunté la
llegada de un huracan que nos dejo sin
trabajo y algunas situaciones de salud de
mis papas, por eso regresamos a Chiapas.
Cuando llegué vi que mientras en Canciin
la fruta era muy cara, en el rancho, en
general en todo Chiapas las frutas se
caian de los arboles. Asi que ella nos
enseflo a sus tres hijas a hacer la conserva
y asi fue como las cuatro comenzamos
esto con el tamarindo y después
intentamos hacer otros procesos con la
deshidratacién de mango. Se trataba de
favorecer a los productores mientras
creabamos una fuente de trabajo para
nosotras y otras mujeres vecinas (La
investigadora de esta tesis)

MEZCLA DE SISTEMA
DISCIPLINARIO

CON UN SABER
SOCIOTERRITORIAL

UPACh MCH

Conservas de
tamarindo y mango
del valle de Cintalapa
y Jiquipilas

SPL

RID

RIC

Habilidad de aplicar
técnicas y métodos
de diseio, o
desarrollo textil

Elaboracién de
pasteles Café, cacao y
cacahuate de Chiapas

Profesionista
Disefiadora de Modas

Monterrey,
Nuevo Leon y
Tuxtla
Gutiérrez,
Chiapas

“Son recetas de la abuela. Ya después
yo fui tomando muchos cursos, y uno ya
va haciendo otras cosas. Ya ves que
todas las recetas de las galletas son de la
familia. Entonces yo ya fui inventando,
pero viene de la familia” (Conversatorio
27 de febrero de 2021)

SOCIOTERRITORIAL QUE
INCENTIVA A LA CREATIVIDAD Y
LA INSPIRACION

UPACh MCH

Panaderia y galleteria
fina (sic) con café,
cacao y cacahuate de
Chiapas

EG

RID

RJINSP

Comprension, disefio,
desarrollo, invencion,
innovacion y el uso
de materiales,
maquinas,

Ingenieria

Quesero (sic)

Mapastepec
Chiapas

“En 1993, me instalé en Oaxaca. En ese
tiempo en Mapastepec habria unos 300
mil litros de leche diaria. La misién era
hacer un producto y no tirar la leche,
porque habia Nestlé y habia otros

UPACh SSRS

Quesillo, queso
crema y queso

SPL

RIC
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estructuras, sistemas
y procesos para fines
concretos

sistemas y en ese tiempo la leche
realmente estaba muy barata, de uno a
tres pesos. A veces se tiraba, porque
Nestlé pedia especificidades para
recolectar y cuando no se aceptaba por
X o por Y, habia excedente. Algunos
productores de quesos podian maquilarla,
pero era demasiada leche, se tiraba o se
regalaba. Entonces se planteo6 esa
misién, buscar un producto para poder
hacer una fibrica y poder acaparar
algo de leche. En Oaxaca el queso
nimero uno en consumo se llama
quesillo. En ese tiempo lo acaparaba
Puebla, porque los hatos lecheros del
valle de Oaxaca ya desaparecieron.
También traian la leche de Puebla y se
hacian quesos en las orillas de Oaxaca.
En la actualidad, todas las queserias de
mi pueblo ya mandan quesillo a
QOaxaca” (Conversatorio 13 de marzo de
2021)

SOCIOTERRITORIAL

asadero con leche y
queso de Mapastepec

Cuidado animal
Especialista en aves

Ventas

Profesionista

Medica Veterinaria
Zootecnista

Oaxaca —
Vivio desde su
primer afio de
vida en
Ocozocoautla,
Chiapas

“Desafortunadamente dentro de la carrera
me encontré con que soy asmatica [...]
decidi dejar la profesion. Tengo una
familia que se dedica a las ventas [...] yo
venia fogueada. Trabajé con Yves Rocher
y otras. Me saqué el segundo lugar a
nivel estatal en ventas. Me aburri de las
ventas para otras empresas. Como mi
mama y yo somos de Oaxaca, le dije ‘gy
si hacemos chocolate para vender?’ y
asi empezamos a

vincular a productores del ejido la
Lucha.

CONOCIMIENTO
SOCIOTERRITORIAL Y
DISCIPLINARIO

UPACh SSRS

Chocolates, Cacao de
ejido

La Lucha
Ocozocoautla
Chiapas

SIAL

RIM (de
trabajo)

RJINSP
RID

RIC

Administracion de
empresas, Normas
Institucionales,

ventas y negocios.

(Un solo duefio-3
carreras)

Licenciado en
administracion
Licenciado en Derecho
Estudiante de
Mercadotecnia

Tuxtla
Gutiérrez y
tiene raices
familiares en
Puebla

[Los primeros duefios cerraron]. Y
[...alguien...] les dijo ‘Oiga, no lo
cierren, déjemelo a mi’. Le rentaron la
propiedad y el nombre, pero lo fue
llevando para abajo. Por ejemplo,
nosotros en la salsa comiteca, utilizamos
un tomate verde que se llama
Tomatillo de Comitan [...] Entonces
[alguien] empezo6 a meter el tomate verde
normal por ahorrar, porque es mas barato,
pues se puede conseguir mas facil y pues
empezaron a quitarle calidad a los
productos. Eso, la gente lo not6 de
inmediato. [...Después entrego la planta]
Pasaron como dos meses y [uno de los
duefios] me aviso, ‘sila voy a vender /te
interesa?’ Le dije si y aqui estoy.
(Conversatorio 21 de febrero de 2021)

SOCIOTERRITORIAL Y
DISCIPLINARIO

UPACH MCH

Salsas de tomatillo de
Comitan, limén de
ejidos de Tuxtlay
chile habanero y
cacahuate de
Cintalapa y Jiquipilas

SPL

RIC
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Conservacion y
preservacion de la
fauna silvestre y de
los ecosistemas

Profesionista
UPACH familiar

Licenciados en Biologia

Maestra en Educacion
Ambiental

Estacion
Juérez —
Tuxtla,
Gutiérrez
Chiapas

El proyecto es familiar no solamente de
nosotros como pareja, sino de toda la
familia, es un proyecto de conservacion
de esa zona. Entonces el proyecto de
cacao -aunque ya estamos en la cuarta
generacion de uso del cacao- siempre se
ha usado de manera sustentable. Es
decir, para ellos [la familia de su esposo]
es mas importante primero, lograr que
los animales que conviven en el
ecosistema de cacao se mantengan de
manera de manera sustentable.

Me interes¢ en hacer un producto muy
exitoso de chocolate metiendo también
parte de educacién ambiental.
Realmente no hay mucho conocimiento
de otro tipo de valor del cacao. Casi todo
el mundo lo ve nada mas para hacer
chocolate, pero el valor del cacao tiene
que ver también con la historia, con
cultura, con esta parte biolégica que
mucha gente no conoce y a lo que
nosotros hemos dedicado la vida.

SOCIOTERRITORIAL —
DISCIPLINARIO

UPACh NS

Chocolate

De cacao de su propia
produccion
agroecologica en
Estacion Juarez

RAAL-
AE

RID

RIC

Y mas

Desarrollo de cadenas
restauranteras

Licenciado en
Gastronomia

Comitan

“Uno de los primeros cursos que tomé y
todo fue con [otro productor de
chocolate], que esti aqui con nosotros
[...] nos la pasamos muy bien ese dia y
desde esa vez me empezo el gusto por el
chocolate, sobre todo artesanal, porque
bueno, los chocolates de pues de Turin
o de Turatos que tienen tantisimos
ingredientes

y ya después fui tomando otros cursos
en San Luis Potosi, en Aguascalientes,
con una alumna de José Ramon Castillo.
Ah, y ahora con esto de la pandemia,
pues hemos estado tomando por zoom o
por otro en Colombia, en Espaiia,
tratando de actualizarnos y tratando de
ser un puente de ayudar a productores,
sobretodo chiapanecos”

Primero lo hacia con azticar y ahora lo
hago de piloncillo (Tzimol)

SOCIOTERRITORIAL
SISTEMA DISCIPLINARIO

UPACh NS

Chocolate con
piloncillo de Tzimol

*Durante los
conversatorios hizo
negociaciones
directas con
productora de cacao

SCT

RJINSP

RJO

Ve mezclas de las
bebidas, técnicas para
generar valor
agregado

Enélogo

Capacitado en la
Universidad en el
extranjero

Master blender
Representante de una
Asociacion de bebidas
espirituosas

Comitan

Parte de la capacitacién que yo he
recibido. Me llevo cerca de un afio, afio y
medio en si por parte de la Universidad
de Cadiz en Espaiia, cuando son técnicas
en la generacion de valor agregado.
Pues igual de esa capacitacion que
tuvimos ahi metimos parte de lo que es el
comiteco y el posh, whisky, como
debiamos seguir mejorando el proceso,
con lo que tenemos o con lo poco que
tenemos hasta generar un producto de
cierta calidad como para poder
competir.

Nosotros le compramos el trago (bueno el
aguamiel) lo transformamos en destilado,
en comiteco y ya luego lo vendemos
Hacer, en su momento, una ruta del
Comiteco por la region Meseta Comiteca

UPACh NS

Comiteco, posh
whisky

AIR

RJRP
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SISTEMA DISCIPLINARIO

Bienes raices.

Ve mezclas de las
bebidas, técnicas para
generar valor
agregado

Licenciatura en
Ingenieria Electronica,
Maestra en
Administracion

San Cristobal

Nadie me ha ensefiado cémo. La
verdad ha sido empirica. Mis abuelos,
que ellos empezaron con la produccién
del posh. Mi abuela es la que hace la
mistela todavia gracias a Dios, todavia
esta con vida con nosotros. Y
precisamente yo empecé conociendo y
explicando la diferencia entre posh y
mistela, porque muchos decian ahh es
posh de sabores y sabe a mistela y no. Es
diferente. Digo, tenemos que dar a
conocer toda esta raiz que tenemos
mistela. Cuando te hablo de mistela, la
gente empieza a decir ah mi abuelita que
lo pone debajo del altar y este y esta
abajo de las mesitas y esta fresco.
Entonces también es otro otra categoria.
Yo puedo decirle como de los licores, que
debemos estar muy orgullosos también
los chiapanecos y mi abuelita hacia
mistelas y con eso yo saco la receta
para hacer el posh de sabores. Yo lo
que le quito es la azicar

SOCIOTERRITORIAL
EXPERIENCIA SENSORIAL

UPACh NS

Posh
Aguardiente
de Comitan

AIR

RID

RII

Procesos
agroecologicos de
produccion de leche y
otros cultivos como la
jamaica

UPACH familiar
Capacitados en técnicas
de produccion
agroecologica SAGyP

Villaflores

Procesos
agroecologicos

Tenemos un rancho integral ahorita lo
que estamos haciendo es recuperar las
tierras para que vuelvan a ser fértiles y
sanas. [En el caso del vino] nosotros
empezamos como para probar el vino,
era para consumo familiar, porque
nosotros sembramos y cosechamos la
Jamaica. Entonces en una ocasion un
conocido de mi madre de la region de
Villaflores nos dio a probar el licor de
Jamaica ‘jque estd muy bueno que no
sé qué!’ y pues como mucha gente es
muy celosa en las recetas pues dije
‘bueno, voy a meterme en un curso’.
Asi fue como nosotros empezamos hace
cinco afos y medio con la elaboracion del
vino, Pues, obviamente fue primero por
un gusto [personal] y vimos que a la
gente también le empez6 a gustar

SISTEMA DISCIPLINARIO Y
EXPERIENCIA SENSORIAL

UPACh NS

Vino de jamaica de
su propia produccion
agroecologica en
Villaflores

RAAL-
AE

RIC

RII

RJO

Procesos de comiteco

UPACH familiar

Un actor: Ingenieria
Eléctrica y Actor dos:
Maestro Destilador

Comitan
Tradicion de
sus abuelos

Esta empresa es méas como un legado
familiar, desde mis bisabuelos tenian
una fabrica de comiteco. De ahi llego
como la prohibicién del comiteco. El
comiteco desaparece. Y asi como quedan
siempre, como esas leyendas de la
familia, “es que haciamos comiteco, es
que haciamos trago”, cosas asi. Entonces
yo siempre creci con estas ideas y desde
nifio me interesaba el tema, pero no le
daba mucha importancia. Fue hasta que
yo me fui a la universidad, que estando
lejos realmente me di cuenta de todo el
amor que tenia por mi ciudad, por mi

UPACh NS
Comiteco

Agaves
Aguamiel de Comitan

SIAL
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gente, por mi pueblo. Y fue cuando mi
papa también se empez6 a producir
comiteco.

En la cadena de Comiteco trabajamos
muchas personas desde los que
producen la panela, el aguamiel
muchas cosas asi. Entonces yo creo que
el comiteco siempre ha sido fuente de
trabajo e ingreso.

Nosotros igual compramos el aguamiel
con productores, creo que es parte de
ayudar en la economia y también pues
para que una agave esté madura pues
requiere diez aiilos mas o menos.
Entonces pues nosotros apenas
comenzamos a sembrar plantas hace dos
afios

SOCIOTERRITORIAL

ED, Especializacion Disciplinaria. CCINST, Capital Cultural Institucionalizado. IOP-CCINC, Identidad de Origen como Capital Cultural Incorporado.
Discursos FSH, Discursos sobre Fuentes del Saber Hacer. OC en su AD, Objetivacion cultural en su Actividad Desempefiada. MCH, Certificacion Marca
Chiapas. NS, No solicitado. SSRS, Solicitud sin requerimiento solventado AIV, Aspiracion Inicial de Valor. AIR, Agroindustrial. SIAL, Sistema
Agroalimentarios Localizados. SPL, Sistemas Productivos Locales. EG, Especialidad Gastronémica. AE, Agroecolégico. SCT, Sistemas Culturales
Territoriales. RAAL, Redes Agroalimentarias Alternativas. RJ, Régimen de Justificacion. RJINSP, Régimen de Justificacion Inspiracional. RJIND, Régimen
de Justificacion Industrial. RJC, Régimen de Justificacion Civico. RJD, Régimen de Justificacion Doméstico. RJO, Régimen de Justificacion de Opinion.
RJM, Régimen de Justificacion de Mercado. RJIPR, Régimen de Justificacion Proyecto Red.

Fuente: Elaboracion propia con datos proporcionados por los participantes en los conversatorios

Cuadro 23. Clasificacion de las AIV de las UPAChs MCH participantes en los conversatorios

Certificadas

MCH Comestible INACTIVAS | Activas | SIAL | SPL EG
2009-2012
1 chocolate 1 1
1 E;L:Jt:s para 1 " 1
1 Galletas 1 1
1 Mole 1 1
1 Salsa 1 1
Totales 5 4 1 0 2 3

Fuente: Elaboracion propia con datos obtenidos durante los conversatorios

Cuadro 24. Clasificacion segun AIV de las UPAChs SSRS MCH participantes en los conversatorios

SSRS MCH . . .
2009-2012 Comestible | Activas | Inactivas | SIAL | SPL EG AIR
1 Adobos 1 * 1 *
1 Quesos 1 * 1

Totales 2 2 1 1

Fuente: Elaboracion propia con datos obtenidos durante los conversatorios

133



Cuadro 25 Clasificacion segiin AIV de las UPAChs NS (2018-2021) participantes en los conversatorios

Nueva . . AE-
Generacién Comestible | Activas | SIAL | SPL | EG RAAL SCT AIR
1 chocolate |1 1 *

1 chocolate |1 1 *
1 chocolate |1 1
1 chocolate |1 1
1 Pinol 1 1
1 Pan 1 * 1
1 Comida 1 1
zoque
1 Comiteco |1 * * * 1
1 Posh 1 1 x| = 1
1 Comiteco |1 1 *
A I 1
jamaica
Totales 11 11 6 1 13 1

Fuente: Elaboracion propia con datos obtenidos durante los conversatorios

Los asteriscos de los cuadros comprenden algunos tintes de otras aspiraciones del modelo de valor
productivo que se conjugan con su actividad. Estos fueron tutiles para comprender las reconfiguraciones
que se expondran en el capitulo 5. Por ejemplo, si bien en el caso del tamarindo para elaborar bebidas
puede aspirar al SPL, también puede considerarse SIAL porque el tamarindo tiene significaciones varias,
que pueden asociarse a los paisajes de los valles en que se describen los tamarindales en la poesia del s.
XIX de Rodulfo Figueroa, poeta natal de Cintalapa, donde se encuentra la UPACh. Pero también se puede
distinguir a través de narraciones de pequefios productores del poblado que refieren que en la década de
los afos 60 fueron incentivados por el gobierno en turno a sembrar huertas de tamarindo (Entrevista a
Jorge Clemente Espinosa, pequefio productor de tamarindo en Cintalapa).

En el caso de las galletas, se les ubica como EG ya que utilizaban café, cacahuate y otras especies
locales para darles sabor a las harinas. Por lo que también se pueden sumar al agregar valor a los productos
agricolas del estado, pero no habia un vinculo directo con un productor de café de determinada region. En
el caso de los adobos, su mezcla es de hojas de aguacatillo con otras especies y sales. El aguacatillo estd
vinculado a una especie de aguacate criollo que los actores consideran endémica, puede contener una
carga importante del capital cultural incorporado del productor ya que se utiliza en la comida tradicional
desde hace muchos afios en Chiapas pero en su aspiracion se le escucha hablar de una formula y no de

una receta (Conversatorio 20 de febrero de 2021), y el hecho de que en su etiqueta los ingredientes se
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reporten como “un secreto industrial” lleva a considerar que también hay una AIV AIR. Son UPAChs que
ya han sufrido reconfiguraciones de sus propias AIV antes de esta investigacion, incluso antes de iniciar
con su actividad formalizada en el ambito administrativo. Hay cierta complicacidon para ubicarlo dentro
de los SPL, ya que los arboles de aguacatillo se consideran dispersos, como especies de arboles de traspatio
que las personas conservan para autosustento, no hay siembra de huertas como tales. El caso del queso,
es claro que su aspiracién fue movilizar los saberes y la economia de su municipio. Puede tener tintes
SIAL si se considera que utilizan leche entera de vaca de produccion de su municipio, pero como su
aspiracion surgié motivada por aprender a hacer un queso artesanal que ya tenia cierta demanda, se le
asign6 una AIV SPL. Los participantes de la nueva ola, estin muy bien ubicados en la perspectiva del
valor que plantea el SIAL. El cacao es una especie de produccion local. No obstante, existen UPAChs
que se ubican mas en la AIV EG porque, més que vincularse directamente con los productores, o reconocer
la procedencia del cacao que utilizan, dan por sentado que el cacao que consiguen en los mercados
populares o en la Central de Abastos es representativo del Soconusco Chiapas o de regiones del estado
colindantes con Tabasco (Conversatorios, 13 de marzo de 2021). Ademas, su objeto de valor se centr6 en
elaborar chocolates atemperados, jarabe de chocolate con café gourmet que compitiera con presentaciones
de la industria alimentaria. Su panorama territorial a nivel del imaginario es muy amplio, porque
constantemente recurren a justificar el arraigo al sefalar que el cacao es una especie mesoamericana, y
que incluso se ha argumentado que es endémica de Tuxtla Chico, Chiapas, y que sin embargo, fueron, o
son los colonialistas de Europa los que aprovechan esta especie para elaborar productos mas sofisticados,
como la bomboneria, que consiste en agregar leche, azucar, lecitina de soya y una técnica de atemperado,
(dar cierto brillo y textura suave al chocolate). Pero existe una de ellas mas ubicada hacia la AIV AE
porque pondera la integracion de los cacaotales al ecosistema de la fauna. Otro mas que esta perfectamente
ubicada en los SCT, porque elabora los chocolates a la vista del comensal en un local del centro de la
ciudad colonial de Comitdin de Dominguez, se le podria identificar como EG porque, aunque los
chocolates que elabora son artesanales, pero compra su cacao en el mercado publico, con la certeza de que
es produccion de Chiapas y usa técnicas ya de atemperado, que necesariamente necesitan lecitina de soya
y leche.

En el caso de los licores, el comiteco y el posh, son la objetivacion cultural del saber del mestizaje
por lo que a simple vista podria reconocérseles una AIV SIAL, una de ellas esta muy bien posicionada
sobre esta aspiracion de recuperar una bebida que ha sido emblematica e incluso forma parte de la historia

de Comitan, pero hay también alguna que antes de esta investigacion ya estaba movilizando sus
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conocimientos hacia el Sistema Normativo, buscando estandarizar la siembra de los magueyes y las
formas de elaboracion para poder solicitar una norma especifica por lo que se le identificé una AIV AIR.
De manera distinta a una de las UPAChs que produce licor de jamaica organica, si bien la jamaica es una
flor que se ha tradicionalizado en México para la elaboracion de aguas frescas, elaborar licor a partir de
ella es una nueva tecnologia. La jamaica en Villaflores si se comprende como un cultivo de cierta
extension que se puede vincular a varios productores, como SPL, la participante sefialo6 de hecho que, en
el mismo Villaflores, algunos productores ubicados en ranchos de una zona entre La Garza y Victoria, se
organizan, colaboran y comparten conocimientos para reconvertir esta region en organica (Conversatorio
8 de abril de 2021) no asi para elaborar el vino. Por lo tanto, la caracteristica de este sembradio en especial,
por la cual la misma UPACH le otorga un valor particular, es que su produccion es orgéanica y los procesos

en vino son la fermentacion y el destilado artesanal por ello se le reconoce una AIV RAAL-AE.
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CAPITULO 3. VALORACIONES QUE MARCAN Y DEMARCAN TERRITORIOS

El presente capitulo expone el distintivo MCHO como una estrategia basada en la Propiedad Intelectual
(PI). A través de los diferentes subapartados, va aclarando la propuesta de valor de la EMCH y los
paradigmas de conocimiento sobre los que sustenta la certificacion de los comestibles regionales. Primero
se explicaran los antecedentes de lo que se comprende como PI en el ambito internacional y sus
adaptaciones a las leyes mexicanas. Después se explicara qué es una marca Chiapas, cuales son los
antecedentes de la EMCH desde la forma de valoracion de los diferentes actores. Aqui se describird a
“MCHO” como un distintivo grafico y fonético en términos legales, las diversas formas en que fue
significado por parte de cada uno de los actores, las adaptaciones que ha sufrido en los diferentes periodos
gubernamentales y su estigmatizacion. También se plantea como, el sur, especificamente Chiapas estd
siendo significada como una regién no industrial, mientras el centro y norte del pais se percibe como una
region industrializada. En el ultimo apartado, se expone un panorama que refleja la fragmentacioén del

significado de valor territorial con el andlisis de las UPAChs citadas en este trabajo.

3.1 La Propiedad Intelectual y sus figuras normativas

Por la informacion del porta digital del Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI, 2020) se sabe
que en México, hasta antes de la implementacion de las politicas neoliberales y de los tratados comerciales
internacionales firmados en el sexenio salinista, la transferencia tecnologica y la proteccion a la propiedad
industrial estaba regulada por el Estado a través de la Direccion General de Desarrollo Tecnolédgico
(DGDT), dependiente de la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial (SECOFI). El 10 de diciembre
de 199315 esta responsabilidad fue trasladada al recién constituido Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial (IMPI), organismo publico descentralizado con personalidad juridica, patrimonio propio y con
autoridad legal para administrar el sistema de propiedad industrial en nuestro pais; el IMPI aparece como
un organismo auténomo supeditado directamente al Poder Ejecutivo en turno con cierta libertad para
plantear las politicas internas de comercio y la politica exterior que son negociadas en los tratados
internacionales (DOF:12/11/2020). Por otra parte, la propiedad intelectual, entendida como los derechos
del autor, la promocion de creatividad y la proteccion del acervo cultural de la nacién, es resguardada por
el Instituto Nacional del Derecho de Autor (INDAUTOR) dependiente de la Secretaria de Cultura (DOF:
01/07/2020).

15 Se publico en el Diario Oficial de la Federacion el Decreto por el que se crea el Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial.
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En México, la creatividad intelectual, como producto del conocimiento se bifurca en dos caminos
que desde la vision neoliberal parecen inconmensurables, porque el INDAUTOR protege a actores
creativos de lo que se considera una obra artistica y el del IMPI protege derechos sobre un tipo de
conocimiento relacionado con la industria y el comercio. No obstante, desde 1995, ambos 6rganos
promueven la cooperacion internacional a través de diversos pactos tratados con la OMPI (Organizacién
Mundial de la Propiedad Intelectual WIPO, por sus siglas en inglés).

Bonanno, explica que la Identificacion Geografica (IG) tuvo origen desde los tiempos comerciales
de las antiguas civilizaciones antes de Cristo, pero a medida que el comercio se extendia y la distancia
entre productores y consumidores aumento, la IG fue tomando mas relevancia en los paises de Europa,
donde se hizo util para identificar la procedencia de los alimentos con reputacion de un lugar. Desde
principios de la era moderna, en Europa se implementaron medidas legales y 6rganos institucionales de
proteccion de ciertos nombres o logotipos de distincion de los alimentos de origen (Bonanno et al., 2020).

En 1970, las Oficinas Internacionales Unidas para la Proteccion de Propiedad Intelectual que
agrupaba a los organos de Paris y Berna (BIRPI) se convirtieron en la OMPI y en 1974, ésta se integra a
la Organizacion de Naciones Unidas (ONU), como una organizacion intergubernamental dirigida por los
Estados miembros con sede en Ginebra. En 1978, la OMPI crea el Archivo Internacional de Patentes. En
1986, en el marco de la Ronda de Uruguay, México firma el Acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros
y Comercio (GATT) creado desde 1947, como dispositivos de reaccion a la Segunda Guerra Mundial para
mediar los acuerdos comerciales entre los paises (WIPO, 2021). En 1994, se establece el Centro de
Arbitraje y Mediaciéon (AMC) para la resolucion de disputas comerciales internacionales entre partes
privadas, mismo afio en el que México incorpora el marco normativo de las IG en sus leyes nacionales
(Champredonde, 2014) y crea el IMPI como un organismo publico descentralizado, con personalidad
juridica y patrimonio propio y con la autoridad legal para administrar el sistema de propiedad industrial
en nuestro pais, decretado en el DOF 10/12/1993 (IMPI, 2021). En 1995, se crea la Organizacién Mundial
del Comercio (OMC) que sustituy6 en sus funciones al GATT. Ese mismo afio se crean los acuerdos sobre
los Aspectos de Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio (ADPIC) que abarca
cuestiones del derecho de autor, marcas de fabrica o de comercio, esquemas de circuitos integrados,
secretos comerciales, patentes e indicaciones geograficas (OMC, 2021; WIPO, 2021). En 2007, la OMPI
adopta formalmente su Agenda de Desarrollo (OMC, 2021); y se alinea con los Objetivos de Desarrollo

del Milenio (ODM) planteadas por la ONU para implementar acciones dirigidas a su cumplimiento en el
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periodo 2000 al 2015. A partir de 2015 se plantearian los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) que
seran vigentes hata el 2030.
Desde el enfoque de la OMPI “la PI es un incentivo esencial para la innovacion y la creatividad,

fundamentales para lograr los ODS” (WIPO, 2021) y se lee:

solo a través del ingenio humano sera posible promover soluciones que erradiquen la pobreza;
impulsen la sostenibilidad agricola y garanticen la seguridad alimentaria; combatan las
enfermedades; mejoren la educacion; protejan el medio ambiente y aceleren la transicion hacia
una economia baja en carbono (WIPO, 2021)

La Agenda de Desarrollo de la OMPI (WIPO, 2021) se enfoca en otorgar asistencia a sus Estados
miembros para contribuir a los ODS porque considera que la aptitud de una nacidn para innovar, atraer
inversiones extranjeras y desarrollar empresas tutiles, que ofrezcan productos y servicios capaces de
competir a escala mundial, esta intrinsecamente relacionada con la PI. Segtn explica en su pagina de
internet (WIPO, 2021) sus acciones para contribuir con los ODS se aplican en la realizacion de informes
analiticos, ofrecer servicios para crear un ecosistema innovador para fortalecer la capacidad de los paises
de generar activos de PI con valor econdmico, entre muchas otras en las que también figura la
capacitacion.

Lo que se espera de un registro de derechos en términos de la PI, una marca, una patente, una
certificacion o una DO, es la proteccion de ese distintivo tnico de un producto. Como sefialo en los

conversatorios Alejandro Zarate, especialista en Derecho de Propiedad Intelectual:

Todo este desarrollo que han estado platicando de los alimentos y del esfuerzo de la
investigacion, del desarrollo, de saber qué pasa si se pone en un clima mas frio, mas calido,
etcétera, estd soportado por la marca. Entonces la proteccion de la marca es fundamental
porque es el soporte de la inversion del desarrollo intelectual que puso el empresario, -0 un
grupo de empresarios, o una asociacion legalmente constituida-, etcétera. Todo ese desarrollo
intelectual estd soportado por el nombre con el que se va a dar a conocer. Entonces, me
preguntabas de la importancia de la marca, bueno, pues es absolutamente todo, porque ahi esta
sostenido todo el patrimonio y la inversion que le estamos haciendo al desarrollo de nuestro
producto, a la investigacion, etcétera (Conversatorio 13 de marzo de 2021)

Desde el marco teorico de esta tesis, con Bourdieu (2011) la marca se puede parecer a un tipo de
capital institucionalizado 1til para reconocer toda la cultura objetivada en una produccion, en este caso de
un alimento. Dicho de otra forma, respecto a los alimentos, la PI, buscaria detentar una especie de

patrimonio sobre un saber-alimento, para ser identificado, reconocido y significado a través de registro de

las marcas o las IGs.
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Pero cuando se hizo la etnografia, en los mercados de Chiapas se encontrd una bebida carbonatada
elaborada por una filial de una empresa colombiana (Quala, 2022), que contiene catorce sustancias
industriales y que se exhibe como “MEXICANA con orgullo ® - México en un refresco MR®” y entonces
surgid la pregunta ;qué tipo de desarrollo territorial sostenible se puede esperar de la PI cuando se
conceden derechos de uso a este tipo de creatividad inspirada que alude, y hasta violenta, la identidad
nacional?

La PI, en México, se rige por la Ley Federal del Derecho de Autor, “con el objeto de salvaguardar
y promocionar el acervo cultural de la Nacién” y, en su articulo 234, otorga facultades al IMPI para
sancionar infracciones comerciales (DOF: 01/07/2020) de acuerdo a la Ley de Proteccion a la Propiedad
Industrial (en vigor el 5 de noviembre de 2021). Ambas leyes, Ley Federal del Derecho de Autor y Ley
de Proteccion a la Propiedad Industrial, son regulatorias del Articulo 28 Constitucional'®, y en apego al
Articulo 89 Constitucional, que otorga facultades directas al presidente de la Republica para promulgar
leyes que expida el Congreso de la Unidn, dirigir la politica exterior y celebrar tratados internacionales,
entre otras.

No obstante, los “conductos” a través de los cuales el Poder Ejecutivo, administra estas leyes, es
decir los organismos a los cuales se delega la responsabilidad de supervisar la aplicacion de estas dos leyes
son de diferente naturaleza: el Instituto Nacional del Derecho de Autor protege “obras” de las disciplinas
artisticas y de produccion en los medios de comunicacién, y es un 6rgano desconcentrado dependiente de
la Secretaria de Cultura, mientras que el IMPI de acuerdo a la Ley Federal de Proteccion a la Propiedad
Industrial, estd integrado por una junta de gobierno presidida por el titular de la Secretaria de Economia'’

y tiene la facultad de

coordinarse con instituciones publicas y privadas, nacionales e internacionales, que tengan por
objeto el fomento y proteccion de los derechos de propiedad industrial, la transferencia de
tecnologia, el estudio y la promocion del desarrollo tecnoldgico y la innovacion; propiciar la
participacion del sector industrial en el desarrollo y aplicacion de tecnologias que incrementen
la calidad, competitividad y productividad, asi como tramitar y, en su caso, otorgar patentes
de invencion, registros de modelos de utilidad, disefios industriales, esquemas de trazado de
circuitos integrados, marcas y avisos comerciales, y emitir declaratorias de notoriedad o fama
de marcas, ademas de declaraciones de proteccion a denominaciones de origen e indicaciones
geograficas (DOF:12/11/2020).

16 prohibe las practicas monopdlicas y establece lo que constituye, o no, un monopolio en México

17 Aunque integra también representantes de la Secretaria de Haciendo y Crédito Publico, de Relaciones Exteriores, de
Agricultura y Desarrollo Rural, Cultura, Educacién Publica y Salud; asi como del CONACyT y del Centro Nacional de
Metrologia.
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Del analisis del discurso, de acuerdo a las categorias planteadas por Boltanski (2017), lo que surge
en el caso de la proteccion de los alimentos es un conflicto dicotomico, que, a nivel de un régimen
justificacion doméstico, el valor atribuido al sentido nacional se sostiene sobre un régimen de justificacion
de opinion y de prestigio que definen si las recetas patrimoniales son o no son producto de la creatividad
cultural, como si estas no pudieran ser bienes de intercambio y, cuando los alimentos se observan como
bienes de intercambio, se les atribuye la creatividad al valor extrinseco, el que depende del mercado, que
fundamenta la capacidad de la apropiacion de conocimiento sobre una marca y las decisiones del Poder
Ejecutivo y el Poder Legislativo que, en algin momento dependeran de las negociaciones de comercio
con otros paises. Esta atribucion sugiere que el Estado se deslinda del Derecho, ya no hay salvaguarda
alguna del acervo nacional y en cambio, el acervo, como patrimonio, se hace inestable. El conflicto méas
claro a nivel juridico esta en el fundamento del articulo 28, garantizar la libre competencia y al mismo
tiempo otorgar privilegios.

Este valor extrinseco en que se sustenta la PI, se reconoce como un tipo de producto intelectual,
sustentado sobre “un régimen de justificacion inspirado” como el ejemplo del refresco “MEXICANA con
orgullo®” que parece decir ‘pasese sobre la identidad de quien se tenga que pasar’- pero esto demuestra
que la Ley de Proteccion de Propiedad Industrial, al contrastar las diferencias entre una “marca” y una
“DO” deja de observar los procesos de elaboracion, por lo que no otorga ningun tipo de proteccion a la
identidad vinculada a la creatividad cultural de las sociedades, ni otorga legitimidad socioterritorial a las
recetas que provienen de los conocimientos alimentarios anclados a los territorios donde han sido
elaborados por muchas generaciones, pero en cambio, si protege los derechos de un particular al que se le
otorga el privilegio de utilizar el nombre “mexicana” como marca de una bebida gaseosa hecha por la
industria.

Los discursos normativos del IMPI, respecto al valor de las marcas, estan comprometidos con el
régimen de justificacion industrial, (emanado de los conocimientos sistema-normativos) y el tipo de
innovacion que promueve en ellas se sostiene por el régimen de justificacion de mercado, el que ignora
completamente cualquier tipo de intercambio basado en relaciones fraternales o amistosas de comestibles
que otorgan identidad a las sociedades, y asi es como se conflictiia con el régimen justificacion civico y
arrasa completamente con el régimen de justificacion doméstico (representado idealmente como el
albergue de las identidades nacionales). La DO seria un mecanismo completamente diferente, otorgaria

mucha mas proteccion a las recetas tradicionales, y también se encuentra contemplada en la Ley Federal
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de Proteccion a la Propiedad Industrial, pero hay antecedentes de la dificultad que han enfrentado muchas
organizaciones de diferentes regiones para acceder a este reconocimiento (Boucher en Secretaria de
Turismo, 2020; Renard, 2021). La comparacion entre el nimero de marcas que llevan el nombre de una
region, o de un estado de la Republica, en comparacion con el numero de DO en México dan testimonio
de ello (MARCia, 2021)

(Cual puede ser el lugar del comercio fraternal, en un régimen de mercado convencional que se
impone, no solo a nivel significativo, sino también regulatorio? Y, a nivel administrativo ;cual podria ser
el interés de retribucion social al territorio nacional de los actores de intercambio alimentario tradicional,
expulsados del régimen de justificacion doméstico que los califica como “informales”, toda vez que sus

conocimientos no son reconocidos como derechos territoriales legitimos?

3.2 Marca Chiapas y la Agenda Chiapas ONU

En 2007, la OMPI adopt6 formalmente los ODM como parte de su agenda (OMPI 2020) y fue el
mismo afio, en el que el gobierno de Chiapas se incorpor6é como socio de la ONU, para orientar las politicas
publicas hacia los mismos ODM. En octubre de 2008, se firm6 un convenio de Cooperacion
Interinstitucional entre el Sistema de las Naciones Unidas y el gobierno de Chiapas llamado “La Agenda
Chiapas-ONU”, resultado de encuentros entre el gobierno de Chiapas y 21 agencias de la ONU con
presencia en el pais para el que la ONU autorizo6 una inversion de seis millones 500 mil délares, destinados
a combatir la pobreza en Chiapas (Jiménez, 2012)

Este es el contexto en el que nace la EMCH como politica del gobierno estatal, la cual involucra
actores de la iniciativa privada local con actores de gobierno y se inscribe, dentro de las acciones para el
cumplimiento del “ODM 8 Fomentar una asociacion global para el desarrollo” (Jiménez, 2012).

En una entrevista sobre la fundacion del CRMCH, la exdirectora de la MCH, sefialo:

Eran veintisiete empresarios, que no tenian nada que ver en el gobierno. Eran representantes
de las camaras de comercio mas importantes, en ese entonces de Turismo, de Restauranteros,
Hoteleros... Se nombr6 a Romulo Farrera, que bueno, era ¢l el conocedor de marcas. Tenia
prestigio y pues estaba disponible para que ayudar a los empresarios, para que entre todos le
dieran un vistazo y avalara por parte de un extra del gobierno. Entonces formaron un consejo
regulador, una Asociacion Civil que no tenia nada que ver con el gobierno. Sin embargo, el
gobierno se convirtid en el eje rector para recibir todos estos ... lugares, artesanias. En ese
entonces nada mas asi era. Ellos eran como la asociacion civil que iba a dar el voto, si se
merecia, o no se merecia la marca. Te estoy hablando del 2008 (Exfuncionaria MCH,
Entrevista, 19 de febrero de 2019).
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Se 